Modut II. Zagadnienia z teorii wyboru konsumenta

Spis tresci:

BT S] T 2
1. Konsument w roli podmiotu goSPOdarCZEeQg0 ... ....vvvviririniiiiiiienieeerererereenrasnenenenens 2
2. Dochdd konsumenta a struktura i poziom WydatkOW..........cvuviiiiiiiiiiniiiiiicieneaneas 3
3. Teoria uzytecznosci KranCowej. Prawa GOSSENA.....uvvuuevuvrnriineiinienerineeieeseennanaannns 4
4. Krzywe obojetnoSCi KONSUMENTA ..ivuiuiriiriiiiieiieiieee e e e e e e e et e e et e e e ene e e aneaeans 8
5. Budzet konsumenta i linia ograniczenia budzetowego ........cccvvviiiiiii i 10
6. ROWNOWAGA KONSUMENEA .. eutiiiiiiitit ittt ee e et et et et et e e et e e e e e e e e e aenenns 14
7. Nadwyzka (renta) KONSUMENTA .. .vuiuiiiiiiie e ereee e e e e enen e e en e e rernrnenenens 15
S T 0T =40 o - [ PP 16
BibliOgrafia ... e e 19

Stowa kluczowe: konsument, uzytecznos¢, uzytecznosc¢ catkowita, uzytecznos¢ krancowa, prawa
Gossena, punkt satysfakcji, krzywa obojetnosci, linia budzetowa, réwnowaga konsumenta,

nadwyzka (renta) konsumenta, podaz pracy.




Wstep

W poprzednim Module I wyjasniono prawa rzadzace mechanizmem rynkowym. Niniejszy modut po$wiecony
jest decyzjom konsumenta podejmowanym na rynku ddbr konsumpcyjnych oraz na rynku pracy.

Rozwazania dotycza gtdwnie problemu, w jaki sposob konsumenci wybieraja, co chca kupi¢ i w jakich

ilosciach, czyli co decyduje, ze wybierajg oni takie, a nie inne dobra, w takich, a nie innych ilosciach.

Rynek pracy jest rynkiem specyficznym, gdyz sam przedmiot transakcji — praca, ma szczegdlny charakter.
Konsument wystepuje tu w roli pracownika oferujgcego na rynku prace - oferuje umiejetnosci wykonywania
okreslonego rodzaju pracy. Kazdy cztowiek posiada do dyspozycji ograniczony zasdéb czasu, ktéry moze
podzieli¢ miedzy prace i wypoczynek zgodnie ze swoimi preferencjami. Rownoczesnie praca jest zrodtem
dochoddéw, ktére moze przeznaczy¢ na zakup dobr. Oferujac ustugi pracy konsument poszukuje rozwigzania
optymalnego, tzn. takiej ilosci pracy, ktora dostarcza mu maksymalnych korzysci. W ten sposob ksztattuje
sie podaz pracy na rynku. Ceng pracy jest ptaca robocza, ktéra dla wiekszosci gospodarstw domowych jest

podstawowym zrédtem utrzymania.

Prezentowany modut zawiera analize podstawowych poje¢ i zasad z zakresu teorii wyboru konsumenta.
Przedmiotem rozwazan sq: teoria uzytecznosci krancowej (prawa Gossena), narzedzia stuzace okresleniu
stanu réwnowagi konsumenta (krzywe obojetnosci i linie budzetowe) oraz nadwyzka (renta) konsumenta, a

takze zachowania pracownika na rynku pracy.

1. Konsument w roli podmiotu gospodarczego

Konsument jest suwerennym podmiotem gospodarczym, zdolnym do podejmowania

decyzji dotyczacych konsumpcji na podstawie wiasnych preferencji i obiektywnych

warunkéw rynkowych.

Zatozenie o suwerennosci konsumenta ma charakter modelowy; stanowi ono podstawe modelu
mikroekonomii klasycznej. W rzeczywistosci konsument podejmuje decyzje ulegajac wptywom otoczenia

(nasladownictwo) i dziatan marketingowych przedsiebiorstw handlowych.

Domeng konsumenta (czy, innymi stowy, gospodarstwa domowego, ktére grupuje okreslong liczbe
konsumentdw) jest organizowanie konsumpcji i jej realizacja. Poziom konsumpcji osiggany przez
konsumenta jest determinowany przede wszystkim wysokoscia jego dochoddéw i cen nabywanych ddbr.
Oprdcz tego na poziom konsumpcji wptywaja rozmiary posiadanego przez konsumenta majatku (rzeczowego
i finansowego), mozliwosci wykorzystania jego zasobu pracy, a takze czynniki kulturowe. Potrzeby

konsumenta sg wilasciwie nieograniczone, natomiast ograniczone sa $rodki niezbedne do ich zaspokojenia.

Determinanty poziomu konsumpcji
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Teoria wyboru konsumenta wyjasnia, w jaki sposob konsument podejmuje
decyzje o wydatkowaniu ograniczonych srodkéw finansowych, ktérymi dysponuje
(Caban 2001: 96).

Zrédia finansowania wydatkéw konsumpcyjnych sa réznorakie. Wéréd nich najwazniejsze sa dochody

(biezace i perspektywiczne), nagromadzone oszczednosci, kredyty itp. Na dochody konsumenta skfadaja
sie: pface (wynagrodzenia za prace), renty ekonomiczne (wynagrodzenia np. za dzierzawe ziemi lub
budynku), dywidendy z tytutu posiadanych akcji, odsetki od oszczednosci, rozmaite $wiadczenia spoteczne

(renty, zasitki chorobowe, zasitki dla bezrobotnych) itp.

Dochody konsumenta

pface (wynagrodzenie za prace)

dywidendy z tytutu posiadanych akcji
odsetki od oszczednosci

rozmaite Swiadczenia spoteczne (renty, zasitki chorobowe, zasitki dla bezrobotnych)

2. Dochéd konsumenta a struktura i poziom wydatkow
Preferencje konsumenta charakteryzuje znaczne zrdznicowanie. Mimo to istnieja, stwierdzone statystycznie,
ogolne prawidtowosci dotyczace struktury wydatkdw konsumenta. Sg one uzaleznione przede wszystkim od

wysokosci dochodéw. Dochdd staje sie najwazniejszym wyznacznikiem poziomu konsumpcji.

Powstaje pytanie, jaki rodzaj dochodu najlepiej wyjasnia te zaleznosc.

Kwestie te podejmujg (Caban 2001: 97-98):

1. Teoria dochodu absolutnego, ktéra glosi, ze konsument - w miare wzrostu dochodu do
dyspozycji - coraz wiekszg jego czes$¢ oszczedza, a nie przeznacza na zwiekszenie biezacej
konsumpcji. Oznacza to, ze udziat wydatkdw na konsumpcje w dochodzie maleje w miare wzrostu
dochodu. Zjawisko to znajduje empiryczne potwierdzenie w odniesieniu do gospodarstw domowych
w krotkim okresie. Jednak w okresie dtugim, przynajmniej w krajach wysoko rozwinietych,
stosunek globalnej konsumpcji do dochodu jest wzglednie staty; podobnie zachowuje sie stopa
oszczedzania, mimo znacznego nieraz wzrostu dochodéw. Sprzecznosc¢ te stara sie rozwiklac teoria

dochodu relatywnego.

2. Teoria dochodu relatywnego, ktéra wykazuje, ze wydatki konsumenta na biezace potrzeby
zaleza nie tyle od biezacego dochodu, ile od osiggnietego poziomu konsumpcji. Konsument w celu
zwiekszenia swojego prestizu dazy do podniesienia standardu zycia, nasladujac styl innych, lepiej

sytuowanych jednostek. Osiggniecie tego celu ostabia dazenie konsumenta do zwiekszania



wydatkow, wzrastajg natomiast relatywnie i absolutnie oszczednosci. Jesli w okresie ziej

koniunktury konsument walczy o utrzymanie dotychczasowego poziomu konsumpcji, to
postepowanie takie nosi miano efektu rygla. W wyniku dziatania tego efektu zmniejszaja sie

nagromadzone oszczednosci.

3. Teoria dochodu statego. Jest ona proba wyeliminowania stabosci dwoch poprzednich. Chodzi o
zastrzezenia dotyczace interpretacji wydatkdéw rodzin nie utrzymujacych sie z pracy najemnej. W
rodzinach tych na wielko$¢ wydatkéw konsumpcyjnych, oprécz dochoddw biezacych, wptywaja
posiadane zasoby (np. papiery wartosciowe, nieruchomosci, kosztownosci). Wydatki rodzin o
znacznych zasobach sg mato wrazliwe na zmiany biezacych dochodoéw rodziny. W wiekszym stopniu
reagujg one na zmiany zasobow. Ponadto, niezaleznie od zrédet dochodéw konsumentéw, niektdre
wydatki konsumpcyjne (np. miodych matzenstw) sg dokonywane z kredytéw konsumpcyjnych.
Kredyty te sg zaciggane na poczet przysztych (antycypowanych) dochodéw konsumentéw.

Z teorii dochodu statego wynika, ze wydatki konsumpcyjne rodzin dostosowuja sie nie tyle do dochoddw

biezacych, ile do dochoddéw przecietnych, na ktdre sktadajq sie dochody biezace, przeszte i antycypowane.

W teorii wyboru konsumenta zaktada sie, ze konsument, dazac do osiggniecia swoich celéw, zachowuje
sie racjonalnie, czyli postepuje w sposdb wewnetrznie spdjny, umozliwiajacy maksymalizacje
zadowolenia. Z zatozenia o racjonalnosci postepowania wynikajg pewne wnioski (Mansfield 2002: 30-31):
- konsument dokonuje wyboru sposrod wielu mozliwych rozwigzan
i uwzglednia w tych wyborach swéj system preferencji,
- przy kazdorazowym dokonywaniu wyboru musi on zrezygnowa¢ z jednego
lub wiekszej liczby innych rozwigzan,
- w dazeniu do maksymalizacji zadowolenia konsument podejmuje dziatanie przynoszace

wiecej korzysci niz kosztow.

3. Teoria uzytecznosci krainicowej. Prawa Gossena

Teoria uzytecznosci krancowej opiera sie na dwdch podstawowych pojeciach i dwoéch prawach, nazywanych
prawami Gossena. Pojeciami tymi sga: uzytecznos$¢ catkowita i uzytecznos¢ krancowa. Nalezy
pamietaé, ze uzytecznosc jest kategorig abstrakcyjng, ktora okresla subiektywnie odczuwane zadowolenie,

jakie daje cztowiekowi konsumpcja dobr.

Uzyteczno$¢ catkowita (TU) jest to taczna satysfakcja, jaka cztowiek osigga z

konsumpcji okreslonej ilosci danego dobra.

gdzie:

Q - jednostka konsumowanego dobra.




Natomiast uzytecznos¢ krancowa (marginalna, MU) to zmiana (przyrost lub spadek)

uzytecznosci catkowitej zwigzana ze zwiekszeniem (zmniejszeniem) konsumpcji danego

dobra o kolejng, dodatkowg jednostke.

_ATU
AQ

gdzie:

ATU - przyrost uzytecznosci catkowitej,

AQ - przyrost ilosci konsumowanego dobra o jednostke.

Zaleznosci wystepujace miedzy iloscig konsumowanego dobra a jego uzytecznoscia mozna omowi¢ na
przykfadzie liczbowym. W tablicy 1 sg przedstawione uzyteczno$¢ catkowita (TU) i uzytecznos$¢ krancowa
(MU) dla réznych poziomoéw konsumpcji danego dobra (Q).

Tablica 1. Uzytecznos¢ catkowita a uzytecznosc krancowa.

Poziomy
Konsumpcji TU MU
(@
0 0

10
1 10
2 16
3 19
4 20

0
5 20

-2
6 18

-

rodlo: opracowanie wiasne.

Na podstawie danych zamieszczonych w tablicy 1 mozna sporzadzi¢ wykres funkcji uzytecznosci catkowitej i
funkcji uzytecznosci krancowej (rysunek 1). Na osi odcietych oznacza sie ilosci konsumowanego dobra,
natomiast na osi rzednych poziom zadowolenia konsumenta z konsumpcji danego dobra, mierzonego w
jednostkach umownych.




Rysunek 1. Funkcje uzytecznosci catkowitej (TU) i uzytecznosci krancowej (MU).
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Zrédto: opracowanie wiasne.




Miedzy poziomem konsumpcji danego dobra a jego uzytecznoscig istniejg zaleznosci, ktére mozna okresli¢

na podstawie przebiegu funkcji obu kategorii uzytecznosci:
- uzytecznos$¢ catkowita (TU) konsumpcji danego dobra wzrasta (maleje) wraz ze wzrostem
(spadkiem) ilosci konsumowanego dobra;
- uzyteczno$¢ krancowa (MU) maleje (wzrasta) wraz ze wzrostem (spadkiem) ilosci

konsumowanego dobra.

Nalezy zauwazy¢, ze przy pewnym poziomie konsumpcji przyrost uzytecznosci krancowej przyjmuje wartos$c

ujemng (zamiast satysfakcji konsument odczuwa przykros¢), natomiast uzytecznos¢ catkowita maleje.

Znajomos¢ zaleznosci miedzy uzytecznoscia catkowita a uzytecznoscig krancowa pozwala sformutowac

prawo malejacej uzytecznosci krancowej (nazywane rowniez pierwszym prawem Gossena).

Prawo to brzmi nastepujaco: w miare wzrostu konsumpcji danego dobra jego uzytecznos¢
krancowa maleje (Caban 2001: 102).

A wiec wraz ze wzrostem konsumpcji okreslonego dobra do pewnej jej wielkosci uzytecznosé catkowita
wzrasta, ale coraz wolniej; po przekroczeniu tej granicy, ktéra odpowiada maksimum funkcji uzytecznosci
catkowitej (rysunek 1), nastepuje spadek uzytecznosci catkowitej. Takiemu przebiegowi krzywej
uzytecznosci catkowitej odpowiada spadek krzywej uzytecznosci krancowej. Punktowi maksymalnej
uzytecznosci catkowitej odpowiada uzytecznos¢ krancowa réowna zeru (punkt satysfakcji), natomiast spadek
uzytecznosci catkowitej oznacza juz ujemne wartosci uzytecznosci krancowej (rysunek 1). Konsument

maksymalizujacy zadowolenie z konsumpcji bedzie ja zwiekszat az do momentu, w ktérym MU = 0.

Istniejg wyjatki od prawa malejacej uzytecznosci krancowej. Jako przyktad moze postuzy¢ kolekcjonerstwo
czy tez konsumpcja débr kultury. Zdobycie kolejnego znaczka danej serii, szabli itp. przynosi posiadaczowi

coraz wiecej satysfakcji (uzytecznos¢ kranncowa wzrasta).

Prawo malejacej uzytecznosci krancowej wyjasnia zachowanie sie konsumenta nabywajacego tylko jedno
dobro. W rzeczywistosci konsument — rozporzadzajac danym dochodem — musi wybraé¢ miedzy réznymi
dobrami o zréznicowanych cenach. Kierujac sie zasadg racjonalnego postepowania, stara sie on dokonywac
takich wyboréw, aby zgodnie z upodobaniami osiggna¢ najwyzsza uzytecznos$¢. W tym celu tak
rozdysponowuje swoje dochody miedzy rdzne dobra, aby — przy danych, réznych cenach — kazda
jednostka pienigdza, wydana na zakup krancowej (ostatniej) jednostki dwoch lub wiekszej liczby dobr,

przyniosta mu jednakowy przyrost zadowolenia.

Zasada wyroéwnywania sie uzytecznosci krancowych przypadajacych na kazda z jednostek

pienieznych wydatkowanych na zakup ostatnich konsumowanych débr nosi nazwe

drugiego prawa Gossena.

Zasada ta oznacza, ze dopoki uzytecznos¢ krancowa okreslonych débr w przeliczeniu na jednostke pieniezng
jest rézna, konsument jest w stanie osiggnaé wyzszy poziom uzytecznosci catkowitej, przesuwajac dochody
miedzy alternatywnymi dobrami. Zwiekszajac zakupy jednych dobr, a zmniejszajac drugich, doprowadza do

zmiany relacji uzytecznosci krancowych do cen dobr, az do ich wyrownania sie. Osigga wdwczas stan



réownowagi, czyli maksymalizuje swoja satysfakcje (uzytecznos$¢ catkowita) w ramach dochodu, ktérym

dysponuje. Dalsze przesuwanie dochoddw zmniejszytoby uzytecznos¢ catkowitg, tak wiec konsument nie ma
motywow do zmiany swego koszyka zakupdw. Algebraicznie maksymalizacje uzytecznosci catkowitej mozna

wyrazi¢ formutg (Peterson 1991: 51):

MU, MU, MU, MU,

PA PB PC o PZ

gdzie:
MU,, MU, .., MU, - uzytecznos¢ krancowa dobr A, B, ..., Z,
A B z

Pa, Ps,..., Pz - ceny tych débr.

4. Krzywe obojetnosci konsumenta

Wspoitczesna teoria zachowania sie konsumenta jest oparta na koncepcji krzywych obojetnosci i linii
ograniczen budzetowych. Do analizy krzywych obojetnosci jest réwniez wykorzystywane prawo

malejacej uzytecznosci krancowej.

Krzywa obojetnosci jest to zbidr punktdw reprezentujacych rézne kombinacje ilosciowe

dwdch dobr przynoszacych konsumentowi takie samo zadowolenie (uzytecznosc catkowitq).

Krzywa ta jest zatem izokwantg, zbudowang wedtug tej samej reguty co poziomice, izotermy itp. (Milewski,
Kwiatkowski 2005: 83). Rdznica polega na tym, iz w przypadku krzywej obojetnosci wartos¢ uzytecznosci
dobr nie jest znana. Natomiast w przypadku poziomic i izoterm znane sg wysokosci i temperatury. Kazdy z
punktéw 1, 2, 3 na rysunku 2a prezentuje rézne kombinacje ilosciowe dwoch dobr (A i B), przynoszace

konsumentowi jednakowg satysfakcje.

W odniesieniu do danego konsumenta mozna narysowac nieskonczenie wiele krzywych obojetnosci,

przesuwajacych sie w prawo. Powstaje w ten sposdb swoista mapa krzywych obojetnosci (rysunek 2b).

Mapa krzywych obojetnosci, okreslajac stope substytucji miedzy dwoma dobrami na rdéznych poziomach
konsumpcji, przedstawia preferencje i gusty konsumentéow. W miare wzrostu dochodoéw, ktére decydujq o
mozliwosci zakupdw, konsument moze przechodzi¢ na coraz wyzsze krzywe obojetnosci. Jest to korzystne,
poniewaz krzywe I, Is, jako lezace wyzej od krzywej I;, reprezentujac wieksze ilosci ddbr, sg dla
konsumenta bardziej uzyteczne. Im krzywa obojetnosci jest potozona dalej od poczatku ukfadu
wspotrzednych, tym reprezentuje wyzszy poziom zadowolenia (uzytecznosci catkowitej).
Krzywe obojetnosci konsumenta maja cztery podstawowe cechy:

- majq nachylenie ujemne,

- nie mogg sie przecinac,

—  sg wypukte w stosunku do poczatku uktadu wspoétrzednych,

- jest ich nieskonczenie wiele.
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Ujemne nachylenie krzywej obojetnosci oznacza, ze zwiekszenie konsumpcji jednego dobra (A) wymaga
zmniejszenia konsumpcji drugiego dobra (B). Jest to konieczne, by dwie kombinacje dobra A i dobra B miaty
takq sama uzytecznos$¢ catkowitg, co stanowi istote koncepcji krzywej obojetnosci. Jezeli wzrastataby
zarowno ilos¢ dobra A, jak i dobra B, to kombinacja o wiekszej ilosci obu ddbr bytaby oceniana wyzej. Tak

wiec krzywa obojetnosci nie moze mie¢ dodatniego nachylenia.

Rysunek 2. Krzywe obojetnosci i mapa krzywych obojetnosci.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Analizujac drugg z cech krzywych obojetnosci, przyjmijmy prowizorycznie, ze krzywe obojetnosci przecinajg

sie. Sytuacja ta jest przedstawiona na rysunku 3.

Z rysunku 3 wynika, ze punkty C i D leza na tej samej krzywej I;. Dlatego kombinacja C (3 jednostki dobra
A i 2 jednostki dobra B) daje konsumentowi takie samo zadowolenie jak kombinacja D (konsumpcja 4A i
1,1B). Nalezy zauwazy¢, ze punkt C lezy rowniez na krzywej I,, na ktérej znajduje sie punkt E. Oznacza to,

ze kombinacja C (3A i 2B) daje konsumentowi takie samo zadowolenie jak kombinacja E (5Ai 1,3B).




Rysunek 3. Przecinajace sie krzywe obojetnosci.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Zgodnie z zasadg przechodniosci preferencji konsumenta, jesli s mu obojetne kombinacje Ci D oraz Ci E,
to sa mu réwniez obojetne kombinacje D i E. Jednakze kombinacja E daje konsumentowi wieksza
konsumpcje dobr A i B niz kombinacja D. Konsument, ktéry dazy do maksymalizacji zadowolenia, nie moze
pozostac¢ obojetny w stosunku do kombinacji D i E. Powyzszy wywdd wyklucza mozliwos¢ przeciecia sie

krzywych obojetnosci.

Wzajemne potozenie nieskonczenie wielu krzywych obojetnosci wskazuje na rdéznice w poziomach

zadowolenia konsumentéw, wynikajacego z konsumpcji dwoch débr.

Krzywe lezace dalej od poczatku uktadu wspoétrzednych odzwierciedlaja wyzszy poziom zadowolenia
konsumenta, natomiast krzywe potozone blizej ilustrujg nizszy poziom zadowolenia. Wyptywa z tego
wniosek, ze dla okreslonego konsumenta mozna narysowa¢ mape krzywych obojetnosci, przesuwajac sie w
prawo (w goére), co $wiadczy o wzroscie poziomu zadowolenia, lub w lewo (w dot), co wskazuje na

obnizenie poziomu zadowolenia konsumenta.

5. Budzet konsumenta i linia ograniczenia budzetowego

Budzet konsumenta stanowi suma pieniedzy, ktdrq on chce i moze wydac¢ na zakup

okreslonych débr. Podstawowym sktadnikiem tej sumy jest dochdd konsumenta.




i

Sprecyzowania wymagajq gtdwnie pojecia zwigzane z budzetem konsumenta. Sa to:
— dochody pieniezne (nominalne), czyli liczba jednostek pienieznych otrzymana przez
konsumenta,
- dochody realne, czyli ilo$¢ débr, ktérg mozna kupi¢ za otrzymany dochdd,
- cena absolutna, czyli ilo$¢ pieniedzy ptaconych za jednostke towaru,

— cena wzgledna (relatywna), czyli stosunek jednej ceny do drugiej (relacja cen).

Pojecia zwigzne z budzetem konsumenta

| | | 1
dochody pieniezne dochody realne M cena wzgledna

Linia ograniczenia budzetowego (w skrdcie linia budzetowa) stanowi zbidr punktéw reprezentujacych

wszelkie kombinacje dwoch ddbr, jakie konsument moze kupi¢ przy danym dochodzie i cenach tych ddbr.
Konsument moze wybrac tylko taki koszyk dobr, na ktéry pozwala mu poziom jego dochodu przy danych
cenach rynkowych. Konsument podlega wiec ograniczeniu budzetowemu.

Przyjmijmy zatozenie, ze w koszyku konsumenta znajduja sie dwa dobra: dobro A i dobro B, o cenach P, i

Ps. Jezeli dochod konsumenta wynosi I i jest w catosci przeznaczony na zakup dobr A i B, to réwnanie linii

ograniczenia budzetowego mozna zapisa¢ nastepujaco:
I=Py-Qu+Ps Qs

gdzie:

Q4 i Qg - ilosci débr A i B, ktore mogg sie znalezé w koszyku konsumenta.

Rownaniu temu mozna nadac¢ wygodniejszg formute, a mianowicie (Caban 2001: 107):

Jest to funkcja liniowa typu Yy = b —ax, gdzie odpowiednikiem y jest Qs, x = Qa, @ czyli wspdtczynnik

P
kierunkowy, to: -4 , wyraz wolny zas, b , jest rbwny — . Linia budzetowa ma nachylenie ujemne,
B B
PA
ktore jest rédwne stosunkowi cen dwdch dobr tj. P_ O przesunieciu tej linii na osi rzednych decyduje
B

stosunek —.
B




Rysunek 4. Linia ograniczenia budzetowego.

v

Zrédto: opracowanie wiasne.

Nanoszac poszczegdlne kombinacje ilosci dobr A i B na uktad wspdtrzednych, na ktéorym na osi 0X oznacza
sie ilos¢ dobra A, na osi OY — ilo$¢ dobra B (nabywane przy istniejacych ograniczeniach budzetowych), i
faczac te punkty ze soba, otrzymuje sie linie budzetowg (rysunek 4). Jezeli konsument caly swoj dochod

wyda na zakup dobra A, to moze nabyc¢:

Wykresem rdéwnania linii budzetowej jest wiec linia prosta (LB), przechodzaca przez punkty A i B o

wspodtrzednych: (PI—,O) i (0, —).

A B
Linia budzetowa oddziela kombinacje konsumpcji dwoch dobr, ktére sg dla konsumenta osiggalne przy
istniejacych ograniczeniach budzetowych, od kombinacji nieosiqgalnych. Kazda kombinacja konsumpcji dobr
A i B, odpowiadajgca wspdtrzednym potozonym powyzej linii budzetowej, jest dla konsumenta nieosiggalna.
Konsument moze wybierac tylko te kombinacje, ktére odpowiadajg wspotrzednym potozonym ponizej linii

budzetowej i na tej linii.




Rysunek 5a. Przesuniecia linii budzetowych spowodowane zmianami dochodu konsumenta.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Rysunek 5b. Przesuniecia linii budzetowych spowodowane zmianami cen jednego z ddbr.
A

B
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Zrédto: opracowanie wiasne.




Linie budzetowe ulegajg przesunieciu wskutek zmiany dochodu lub cen. Gdy dochdd realny konsumenta

wzrasta, linia budzetowa przesuwa sie réwnolegle dalej od poczatku uktadu wspdtrzednych, czyli zwieksza
sie ilos¢ dobr nabywanych przez konsumenta. Przypadek ten jest na rysunku 5a oznaczony jako przejscie z
linii LB; na LB, Natomiast spadek realnego dochodu konsumenta powoduje przesuniecie linii budzetowej

rownolegle w dét (przejscie z linii LB; na LBs na rysunku 5a).

Jezeli nastepuje zmiana ceny jednego z ddbr, czyli zmieniaja sie relacje cen, zmienia sie nachylenie linii
budzetowej (rysunek 5b). Zmiana mozliwosci nabywczych odnosi sie tylko do dobra, ktérego cena ulega
zmianie. Jezeli cena dobra A spadnie, to mozliwosci nabycia tego dobra wzrosng (z 15 do 20 jednostek na
rysunku 5b - przejscie z linii LB; na LB,). Jezeli natomiast cena dobra B wzrosnie, to mozliwosci zakupu tego

dobra zmniejsza sie (z 10 do 5 jednostek na rysunku 5b - przejscie z linii LB; na LBs).

6. Rownowaga konsumenta

Zgodnie z podstawowym zatozeniem teorii wyboru konsumenta konsument jest podmiotem dziatajagcym w
sposOb racjonalny. Oznacza to, ze podejmujac decyzje dotyczace wyboru okreslonego koszyka doébr,
poréwnuje on swoje subiektywne oceny zadowolenia osiaganego z konsumowania danych kombinacji débr z
faktycznymi mozliwosciami finansowymi. Mozliwosci te sq zawsze ograniczone przez dochody konsumenta i

ceny dobr.

Rysunek 6. Rownowaga konsumenta.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

Konfrontacja subiektywnych preferencji konsumenta z obiektywnie istniejacymi ograniczeniami

budzetowymi powoduje, ze wybiera on taka kombinacje ilosci dwdch ddbr, ktdéra umozliwia mu uzyskanie



maksymalnego zadowolenia z ich konsumpcji. Kombinacja ta wskazuje na istnienie sytuacji optymalnej,

ktéra oznacza osiggniecie przez konsumenta stanu swoistej réwnowagi, okreslanego rowniez w
mikroekonomii jako stan optimum konsumenta. W tej sytuacji konsument nie jest zainteresowany
zmiang osiggnietej kombinacji dwoch doébr. Ilustracjg graficzng stanu réwnowagi konsumenta jest rysunek
6, ktérego idea polega na pofaczeniu na jednym wykresie mapy krzywych obojetnosci z okreslong linig

budzetowa.

Konsument, ktéry dazy do maksymalizacji zadowolenia z konsumpcji, wybierze taki punkt na linii
budzetowej, ktéry jest jednoczesnie punktem najwyzej potozonej dostepnej mu krzywej obojetnosci.
Warunkom tym odpowiada punkt R, czyli punkt stycznosci linii budzetowej AB z krzywa I,. Jest to punkt
rownowagi konsumenta, wyznaczajacy optymalng kombinacje konsumowanych przez niego dwdch débr: A i
B. Konsument chciatby sie znalez¢ na krzywej Is lub I4, ale przy jego dochodach i cenach dobr A i B nie jest
to realne. W istniejacej sytuacji osiggnie on najwyzsza uzytecznos¢ catkowitg zwigzang z konsumpcjq dobr
A i B, nabywajac 0A; dobra A i 0B; dobra B.

7. Nadwyzka (renta) konsumenta

Zachowanie sie konsumenta na rynku wyjasnia réwniez koncepcja nadwyzki (renty) konsumenta.
Koncepcja ta opiera sie na pojeciu uzytecznosci krancowej (I prawo Gossena). W analizie tej koncepcji
przyjmuje sie, ze uzyteczno$¢ krancowg mozna oszacowa¢ w jednostkach pienieznych, pytajac
konsumenta, jaka maksymalng cene jest on gotdw zaptaci¢ za kazdg dodatkowg jednostke okreslonego
dobra. Wobec tego krzywa popytu moze stuzyé za podstawe do szacowania krzywej uzytecznosci

krancowej.

Na rysunku 7 odcinek OP = AB ilustruje cene rynkowg dobra A. Odcinek 0A na osi odcietych ilustruje ilo$¢
zakupionego dobra A. Powierzchnia 0CBA oznacza uzyteczno$¢ catkowita osiggnietg przez konsumenta w
wyniku zakupu ilosci OA dobra A. Powierzchnia OPBA odzwierciedla wydatki poniesione w rzeczywistosci na

zakup dobra A. Réznica miedzy tymi powierzchniami, czyli PCB, stanowi hadwyzke (rente) konsumenta.

Nadwyzka (renta) konsumenta jest rdznica, jaka powstaje miedzy najwyzsza ceng,

ktorg konsument jest sktonny zaptaci¢ za pewng ilos¢ dobra A, w przypadku pilnej

potrzeby, a ceng rzeczywiscie zaptacong (ceng rynkowg). W innym ujeciu nadwyzka
konsumenta stanowi réznice miedzy uzytecznoscig catkowitg osiggang z danej ilosci dobra
A, a wydatkiem poniesionym na nie, mierzonym iloczynem ceny i ilosci dobra nabytego
przez konsumenta (Caban 2001: 116).

Tok rozumowania wyjasniajacy istote nadwyzki (renty) konsumenta jest nastepujacy: za pierwszg jednostke
dobra A, o najwyzszej uzytecznosci, konsument jest sklonny zaptaci¢ najwiecej, za kazdg nastepna nieco
mniej. Za ostatnig krancowaq tylko tyle, ile wynosi cena rynkowa. Konsument ocenia wiec kazda kolejng
jednostke nabywanego dobra A inaczej, ptacac jednak za kazda z nich cene réwng cenie ostatniej
zakupionej jednostki. Dlatego przy zakupie kazdej, z wyjatkiem ostatniej, jednostki dobra A konsument

uzyskuje nadwyzke (rente).



Rysunek 7. Nadwyzka (renta) konsumenta.
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Zrédto: opracowanie wiasne.
8. Podaz pracy

Jednym z wazniejszych i ciekawszych zagadnien teorii mikroekonomii jest analiza zachowania konsumenta

na rynku pracy.

Konsument reprezentuje na tym rynku strone podazowa - oferuje godziny pracy
przedsiebiorstwom, ktére z kolei zgtaszaja zapotrzebowanie na czynnik produkcji, czyli

popyt na prace.

W analizie zachowan ludzi na rynku pracy mozna traktowa¢ godziny pracy jak swoiste ,dobro”. Generalnie
zakfada sie, ze praca dla pracobiorcow nie jest ,dobrem” pozadanym. Kazda kolejna godzina poswiecona na
wykonywanie pracy przynosi zmeczenie i zmniejsza zadowolenie pracownika. Prace traktuje sie wiec jako
dobro niechciane. Alternatywg dla poswiecania czasu na prace jest ,nie-praca”, ktérg mozna utozsamiac z
odpoczynkiem (relaksem, czasem wolnym). Intuicyjnie mozna zgodzi¢ sie z teza, ze zadowolenie ptynace z
kolejnych godzin relaksu bedzie miato podobny charakter, jak w przypadku doébr normalnych, czyli
zwiekszenie ,konsumpcji” czasu wolnego bedzie zwiekszato uzytecznos¢, ale w coraz wolniejszym tempie.
Decydujac sie wiec na rozdysponowanie jednostki czasu (np. jednej godziny) konsument wybiera:

odpoczywac i czerpac przyjemnos¢ z relaksu, badz pracowaé, co zmniejsza zadowolenie.
Aby cziowiek podjat racjonalnie decyzje o przeznaczeniu swego czasu nha czynnosci przynoszace mu

przykro$¢ musi pojawi¢ sie czynnik rekompensujacy mu te niepozadane doznania. Tym czynnikiem na rynku

pracy jest ptaca otrzymywana za prace.



Ptaca jest swoistym ekwiwalentem za ,przykrosc”, ktdra przynosi praca. Dzieki osigganym ze sprzedazy

swojej pracy dochodom pracownik moze nabywa¢ dobra i ustugi dajace mu zadowolenie.

Warto zwrdci¢ uwage, ze czas, ktorym cztowiek moze rozporzadzac jest ograniczony. W ciggu doby moze
decydowac o przeznaczeniu na prace i relaks maksymalnie 24 godzin (czasem przyjmuje sie to ograniczenie
na nizszy poziom np. 18 godzin, gdyz czes$¢ czasu musi by¢ poswiecona na jedzenie, sen, itd., niezaleznie od
woli pracownika). Jest to pewien zaséb poczatkowy konsumenta, ktéry ma on do dyspozycji na rynku pracy.
Catkowita wartos¢ tego zasobu jest réwna iloczynowi dostepnej liczby godzin (zasobu) i stawki ptac (bo tyle
by mozna byto zarobi¢ pracujac bez przerwy). Decydujac sie na okreslong liczbe godzin pracy, pozwalajaca
osiagna¢ pozadany poziom konsumpcji dobr i ustug przy danych cenach rynkowych, pracownik okresla
zarazem liczbe godzin, ktére bedzie odpoczywat (zaséb poczatkowy minus liczba godzin pracy). Oznacza to,
ze rezygnuje on z dochodu ktéry mogtby zarobi¢ za kazda nastepnag przepracowang godzine. Mozna wiec
powiedzie¢, opierajac sie na teorii kosztu alternatywnego, iz za czas relaksu ,zaptacit” nie zarobionym
dochodem. Wynika z tego ze ceng jednej godziny czasu wolnego jest stawka ptac uzyskiwana za prace.
Istnieje wiec na rynku pracy dla konsumenta ograniczenie wysokosci dochodédw uzyskiwanych z pracy (przy
statoéci stawki ptac), dtugosci odpoczynku oraz wielkosci realizowanej konsumpcji.

Dokonujac wyboru ile pracowaé, pracownik w rzeczywistosci podejmuje decyzje miedzy wysokosciq
konsumpcji dobr i ustug, a dtugoscig odpoczynku. Optymalna struktura popytu zalezy od indywidualnych
preferencji i wyznaczana jest zgodnie z postulatem wynikajagcym z drugiego prawa Gossena. Mozna
powiedzie¢, ze konsument bedzie maksymalizowat uzyteczno$¢ wtedy, gdy zréwnajgq sie uzytecznosci
krancowe z konsumpcji dobr i ustug oraz z relaksu przypadajace na jednostke ceny. Mozna to zapisac

nastepujaco:

gdzie:

MU, - uzytecznos$¢ krancowa ptynaca z konsumpcji dobr i ustug
MU - uzytecznos¢ krancowa ptynaca z konsumpcji czasu wolnego
p - $rednia cena koszyka konsumpcyjnego débr i ustug

w - nominalna stawka ptac

Wybierajac konkretng, optymalng dla siebie przy danych warunkach rynkowych, dtugos¢
odpoczynku, konsument automatycznie deklaruje swa podazy pracy, czyli liczbe godzin

ktore jest skitonny przepracowac¢ przy danej stawce ptac. Wielko$¢ ta jest generalnie

dodatnio zalezna od wysokosci realnej stawki pfac.

Oznacza to, ze im wyzsze wynagrodzenie (realne) za prace tym wiekszg liczbe godzin chca przepracowad

pracownicy.




Rodzi sie watpliwos¢ czy zawsze wystepuje taka jednokierunkowa zaleznos¢?

Doswiadczenie wskazuje, ze nie. Wraz ze wzrostem dochodu realnego czas wolny staje sie coraz bardziej
atrakcyjny. Zostaje osiggniety punkt, w ktérym satysfakcja osiggana z dodatkowej godziny czasu wolnego
przewyzsza satysfakcje z dochodu zarobionego w ciggu dodatkowej godziny pracy. Ilustracje tego zjawiska
stanowi rysunek 8. W punkcie B krzywa podazy indywidualnej przegina sie w lewo. Wzrostowi stawki ptac z
W, do W, towarzyszy zwiekszenie podazy pracy (AB). Natomiast po przekroczeniu odpowiednio wysokiego

poziomu dochodu dalsze zwiekszanie stawki ptac prowadzi do zmniejszenia podazy pracy (BC).

Rysunek 8. Krzywa indywidualnej podazy pracy.
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rodlo: Caban 2001: 178.
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