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PROGRAM SZKOLENIA
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"MLODZIEZOWY UNIWERSYTET EKONOMICZNY"

1. Nazwa szkolenia

Analiza rynku

2. Forma szkolenia (niepotrzebne skresli¢)

koleni e " : .

o kurs e-learningowy

3. Autor programu

Dr Bianka Godlewska-Dziobon

4. Grupa objeta szkoleniem (niepotrzebne skreslic)

o—szkota-podstawowa

o szkotfa srednia

5. Cele szkolenia

Celem szkolenia jest:

- uswiadomienie uczestnikom kursu potrzeb badania i analizy rynku,

- zapoznanie uczestnikdw z metodami analizy rynku, w tym zaréwno od strony popytowej, jak i
podazowej,

- przedstawienie metod ustalania ceny,

- zapoznanie uczestnikéw z dostepnymi narzedziami wyboru odpowiedniej grupy docelowej,
dostosowania do niej oferty oraz form promocji i dystrybucji.

6. Zaktadane efekty uczenia sie

Uczestnicy kursu:

- Znajg pojecia z zakresu analizy rynku,

- potrafig opisa¢ metody i techniki analizy rynku,
- znajg strategie segmentacji rynku,

- znajg narzedzia identyfikacji grup docelowych,
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- rozumiejg czym jest promocja i dystrybucja i znajg ich rodzaje.

7. Tematy zajeé

Pojecie i struktura rynku.

Przedmiot, cele i procedura badan rynku,
Rodzaje analiz rynkowych

Badania cen,

Rodzaje promocji i dystrybucji,

Metody wyznaczenie ceny

ok wnNE

8. Metody i formy prowadzenia zajec

Forma: e-learning

Metody:

- metody asymilacji wiedzy,

- metody samodzielnego dochodzenia do wiedzy
- metody eksponujgce

- studium przypadku,

9. Literatura przedmiotu

Warszawa, 2011,
2. Analiza rynku, red H. Mruk, wydawnictwo PWE, Warszawa, 2003
3. Leksykon przedsiebiorcy, Wydawnictwo ,,Poltext”, Warszwa 2010,

1. Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, S. Kaczmarczyk, wydawnictowo PWE,

1. Informacje dodatkowe

2. Informacje o osobie prowadzacej szkolenia (CV, opis dosSwiadczenia w tematyce objetej

dzietem, ew. adekwatne certyfikaty)

Zatacznik nr 1.
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