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ORGANIZACJA EGZAMINOW | ZALICZEN

W przypadku przedmiotéw, ktérych sylabusy realizujg program wymagany
przez Polska Izbe Biegtych Rewidentéw serdecznie prosimy o
przeprowadzanie egzaminéw w nastepujacej formie:

1. Egzaminy sktadajg sie z pytan testowych jednokrotnego wyboru oraz
zagadnien sytuacyjnych (zadan obliczeniowych).

2. Pytania testowe punktowane sg wedlug zasad: 2 pkt. za prawidtowg
odpowiedz -1 pkt. za nieprawidtowg odpowiedz, O pkt. za brak odpowiedzi.

3. Zagadnienia sytuacyjne oceniane bez punktow ujemnych, z punktami
czastkowymi za poszczegolne etapy rozwigzania.

4. Zaliczenie od 60% punktow mozliwych do uzyskania.



Tematyka wyktadow (1)

Wyktad nr 1

Zagadnienia:

« Podstawowe pojecia i kategorie ekonomiczne
« Klasyfikacja dobr i ustug

« Pojecie i rodzaje modeli ekonomicznych

* Rynek — mechanizm funkcjonowania,

« Analiza popytu, podazy i rownowagi rynkowej



Tematyka wyktadow (2)

Wyktad nr 2
Zagadnienia:

« Rachunek dochodu narodowego i determinanty dochodu narodowego:
« Polityka monetarna (pieniezna)

» Pienigdz — pojecie, cechy i funkcje

« Miary ilosci pienigdza w gospodarce

« Cele strategiczne polityki pienieznej

* Instrumenty polityki pienieznej

« Polityka budzetowa (fiskalna)

« Budzet panstwa i polityka budzetowa

« Bilans ptatniczy, handel zagraniczny i kurs walutowy

» Pojecie i cechy bilansu pfatniczego panstwa

«  Whplyw eksportu netto na poziom dochodu i wartos¢ produkgiji



Tematyka wyktadow (3)
Wyktad nr 3
Zagadnienia

* Przedsiebiorstwo i jego otoczenie:

« Zasady dziatania przedsiebiorstwa

« Makrootoczenie przedsiebiorstwa

« Otoczenie konkurencyjne przedsiebiorstwa

« Zarzadzanie przedsiebiorstwem

« Strategia dziatania przedsiebiorstwa

* Rola menadzera w kierowaniu ludzmi w przedsiebiorstwie.

« Motywowanie pracownikow, podejmowanie decyzji w przedsiebiorstwie
* Proces podejmowania decyzji i jego ograniczenia
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CZESC |

Wprowadzenie do
ekonomii



Ekonomia

e Stowo ekonomia wywodazi sie z jezyka greckiego.
* Pochodzi od dwoch stow:

oikoc(oikos) —dom i vopoc(nomos) prawo reguta.
* Pierwszy raz pojawia sie u Ksenofonta (V/IV w. p.n.e.).
e Starozytni rozumieli pod tym pojeciem zasady
prowadzenia gospodarstwa domowego.



Ekonomia ... blizej definicji

* Ekonomia jest nauka o pewnym aspekcie dziatalnosci
cztowieka - o gospodarowaniu, czyli o uzywaniu
dostepnych zasobow w celu uzyskania zamierzonych

efektow.




Ekonomia

 Ekonomia jest naukg badajgca, jak ludzie radza
sobie z rzadkoscia.

« Ekonomia zajmuje sie badaniem zachowan
podmiotow gospodarczych (I ekonomicznych
konsekwencji tych zachowan) w zakresie
sposobu wykorzystania ograniczonych zasobow
- w sferze produkcji, podziatu, wymiany I
konsumpciji.



Ekonomia i rzadkosc¢

e Rzadkos¢ jest podstawowym  faktem  zycia
gospodarczego: dostepne zasoby (czynniki produkcji)
sg ograniczone, natomiast potrzeby ludzkie s3

nieograniczone.

Rzadkos¢ wymusza dokonywanie wyboru. Czynniki
produkcji wykorzystywane przy produkcji jednego
dobra nie moga by¢ jednoczesnie wykorzystane
produkcji innych dobr. Oznacza to, ze produkujac
jakies dobra, jednoczesnie rezygnujemy z
wytwarzania innych dobr.



Ekonomia - przedmiot

Ekonomia jest naukg o tym, jak jednostka I
spoteczenstwo decydujg o0 wykorzystaniu
zasobow (wszystkich, gdyz wszystkie zasoby
majg alternatywne zastosowanie | z definicji
sg W niedoborze) — ktore mogg miecC takze
iInne, alternatywne, zastosowania — w celu
wytwarzania roznych dobr | rozdzielania ich na
konsumpcje obecnhg lub przysztg, pomiedzy
rozne 0soby | grupy w spoteczenstwie.



Ekonomia - przedmiot

Jednym z podstawowych poje¢ ekonomii jest
rzadkos¢ dobr. Niemal wszystko jest rzadkie:
zadna ilosC¢ dobr nie jest w stanie catkowicie
usatysfakcjonowac spoteczenstwa, bez
wzgledu na stopien zamoznosci wiekszosc
ludzi chce mieC wiecej. Ekonomia nazywa ten
stan nieograniczonoscig potrzeb ludzkich.



Mikroekonomiai makroekonomia

Ekonomie dzielimy na:

 mikroekonomie, ktéra zajmuje sie zachowaniem
indywidualnego konsumenta, przedsiebiorcy,
handlowca, rolnika oraz

 makroekonomie, ktora skupia swojg uwage na
badaniu takich wielkosci jak catkowity dochod
gospodarki, odsetek osob zatrudnionych, przeptyw
kapitatu



Mikroekonomia

Mikroekonomia jest dziedzing ekonomii zajmujgcg sie
badaniem zachowania indywidualnych konsumentow,
przedsiebiorstw | rynkow. Jest to nauka zajmujgca sie
szczegotowg analizg podejmowanych przez jednostki
decyzji dotyczgcych zakupu | sprzedazy towarow.



Dzialy mikroekonomii

teoria wyboru konsumenta

teoria postepowania producenta

konkurencja (doskonata, niedoskonata, monopolistyczna)
monopol

oligopol

ryzyko i niepewnosc¢ w dziataniach gospodarczych

rynki czynnikow produkcji

rownowaga ogolna i dobrobyt

rola rzadu



Makroekonomia

* dziedzina ekonomii postugujaca sie wielkosciami
agregatowymi (zbiorczymi, dotyczacymi catej gospodarki) do
badania prawidtiowosci wystepujgcych w gospodarce jako
catosci



Potrzeba (1/4)

* Potrzeba jest to stan uswiadomienia sobie braku czegos.

 Obiektywne potrzeby sg wspolne wszystkim ludziom,
niezaleznie od czasu i przestrzeni | w zasadzie sg jednakowe
pod wzgledem ilosciowym | jakosciowym.

 Przyczyng tego jest natura ludzka, wspolna wszystkim
ludziom, niezaleznie od epoki I terytorium.



Potrzeba (2/4)

* Najogolniej mozna stwierdzi¢, ze potrzeba jest to
wtasciwos¢ organizmu ludzkiego sprawiajgca, ze
cztowiek nie moze normalnie funkcjonowac
(wykorzystywaC swoich zdolnosci w dziataniu) |
rozwijac sie bez okreslonych warunkow.



Potrzeba (3/4)

* Kiedy potrzeba nie zostaje zaspokojona, pojawia sie
stan napiecia wymagajgcy roztadowania, czyli
potrzeby to pragnienie, checi, odczucia.



Podstawowe zradta potrzeb

1) organizm cztowieka,
2)  srodowisko przyrodnicze, warunki klimatyczne;
3) zycie spoteczno-gospodarcze.



Srodki stuzace do
zaspokojenia ludzkich potrzeb




Dobro w ekonomii

moze by¢ materialne lub
niematerialne;

posiada uzytecznosc;

ma za zadanie zaspokoic
potrzeby.



Rodzaje dobr (w ekonomii)

Dobra konsumpcyjne - zaspokajajg potrzeby cztowieka w sposob
bezposredni.

Dobra produkcyjne - zaspokajajg potrzeby cztowieka w sposob
posredni i stuzg do wytwarzania innych dobr.

Dobra wolne - wystepujg w przyrodzie w ilosci nieograniczonej w
stosunku do ludzkich potrzeb.

Dobro rzadkie - takie dobro, ktorego dostepnosc nie jest w stanie
pokry¢ potrzeb ludzkich. Przyktadem w czasach dzisiejszych moze
by¢ samochadd, jedzenie, ksigzki, czy tez kazde inne dobro, dla
ktorego przy zerowej cenie zgtoszony popyt przewyzsza podaz.
Dobra ekonomiczne -s3 wynikiem dziatalnosci gospodarczej

cztowieka i wystepujg w ilosci ograniczonej w stosunku do
ludzkich potrzeb.



Dobra wolne

Dobr wolnych jest niewiele.

Najbardziej oczywistym przyktadem jest powietrze.

Innym przyktadem moze byc¢ I6d na Biegunie

W kraju o innym klimacie lod nie jest, rzecz jasna, dobrem
wolnym.

Na Saharze piasek jest dobrem wolnym, ale juz nie jest nim
np. Polsce.



Dobra

DOBRAMI sg RZECZY (np. szkta kontaktowe,
oudynek UEK, satatka ziemniaczana, itd. ) |i/lub
JSLUGI (np. strzyzenie w zaktadzie fryzjerskim,
ustugi transportowe LOT-u, koncert Iron Maiden itd.)

Krotko mowigc

Wszystko co ma wartos¢ dla sprzedajacego |
kupujacego.



Dobra ekonomiczne (gospodarcze)

Dobrami gospodarczymi (ekonomicznymi) sg produkty
pracy ludzkiej.

Produkty powstajg w wyniku uzdatniania (np. wody do
picia), uprawiania (np. zboze), hodowli (np. bydto),
wydobycia (np. wegiel), przetwarzania (np. chleb).
Produkty w zyciu gospodarczym wystepuja pod
postaciami surowcow, materiatow, potproduktow
(potfabrykatow), wyrobow gotowych i towarow.



Dobra ekonomiczne - podziat

* Dobra ekonomiczne mogga wystepowac jako dobra
konsumpcyjne lub produkcyjne.

1) Do dobr konsumpcyjnych zalicza sie produkty, ktore
stuzg bezposrednio do zaspokojenia potrzeb
ludzkich, np. zywnosc¢, odziez, meble, telewizory,
Itp.

2) Do ddbr produkcyjnych zalicza sie produkty stuzace
do otrzymywania nowych débr gospodarczych i do
swiadczenia ustug (tzw. srodki produkcji, czyli
gtdwne surowce, materiaty i maszyny).



Dobra konsumpcyjne - rodzaje

 Dobra konsumpcyjne trwatego uzytku.

Ten rodzaj dobr konsumpcyjnych charakteryzuje sie dtugim czasem ich
uzywania, czesto przez kilkanascie lat. Zaliczamy do nich przyktadowo
meble, sprzet gospodarstwa domowego czy samochdd. Przy czym

konsumujemy ustugi dostarczane przez te dobra, a nie same dobra.

 Dobra konsumpcyjne nietrwatego uzytku.
Sg to dobra zuzywane natychmiast (to znaczy w trakcie jednorazowej
konsumpcji) lub we wzglednie krotkim czasie. Jedzenie, napoje, mydto,

pasta do zebow sg przyktadami tego rodzaju dobr.



Dobra produkcyjne

Do dobr produkcyjnych zalicza sie produkty
stuzgce do otrzymywania nowych  dobr
gospodarczych | do swiadczenia ustug.

Sg to tak zwane srodki produkcji, czyli gtdwne
surowce, materiaty | maszyny.

Srodki produkcji dzieli sie na $rodki pracy |
przedmioty pracy.



Srodki pracy

« Srodki pracy to: narzedzia, maszyny, urzadzenia, budynki
fabryczne, srodki transportu, za pomoca ktérych cztowiek
oddziatuje na przedmioty pracy.



Przedmioty pracy

Przedmiotami pracy sg surowce, materiaty oraz ziemia,
na ktore skierowana jest praca cztowieka.

Oddziatujac na przedmioty pracy otrzymuje sie produkty
zaspokajajgce potrzeby.



Podziat dobr

kryterium: wtasnos¢

1) dobra prywatne - sg to takie dobra, ktorych posiadanie
jest zwigzane z przeniesieniem praw wtasnosci w
momencie zaptacenia za nie sprzedajgcemu;

2) dobra publiczne - sg to dobra, ktorych rzad dostarcza w
sytuacjach wymagajacych nie wytgczenia nikogo z
konsumpcji.



Podziat dobr

kryterium: koniecznosc¢ zaspokojenia potrzeby

1) Dobra normalne:

. luksusowe (jachty, samochody, futra z norek);

. pierwszej potrzeby (zywnos¢, odziez).

2) Dobra nizszego rzedu (,,gorsze”), np. zwykty chleb.

generalnie kupujemy chleb zwykty ale w przypadku
wzrostu dochoddéw juz zaczynamy zmieniac
upodobania na chleb z ziarnami albo innymi
dodatkami, ktory jest drozszy w pordwnaniu do
zwyktego chleba

Powyzsza klasyfikacja dobr zmienia sie w czasie i przestrzeni.
Dobra normalne kiedys uwazane za luksusowe staty sie
obecnie podstawowymi. Podobnie dobra uwazane w
niektorych krajach za podstawowe, w innych zaliczane sg do
luksusowych.



Podziat dobr

kryterium: zastepowalnos¢

1) Dobra komplementarne (uzupetniajgce) to takie, ktore
muszg byc stosowane w celu zaspokojenia okreslonej
potrzeby (np. samochdd i benzyna, tasma i
magnetowid).

2) Dobra substytucyjne (zastepowalne) to takie dobra,
ktore mogg sie wzajemnie zastepowac, poniewaz
zaspokajajg te samg potrzebe (np. masto i margaryna,
kanapka z szynk3 i kanapka z poledwicg).



Ustugi (1/2)

» Drugim srodkiem
zaspokojenia potrzeb sg ustugi.

» Ustugami sg wszystkie
czynnosci Swiadczone na rzecz
zaspokojenia potrzeb ludzkich w
sposob bezposredni lub
posredni.




Ustugi (2/2)

« W procesie zaspokojenia potrzeb ustugi odgrywaja
coraz wieksza role.

« Wynika to m.n. z faktu, ze ustugi (poza
zaspokojeniem okreslonych potrzeb) majg charakter
komplementarny wobec potrzeb zaspokajanych
przez dobra, np. posiadanie débr w postaci urzgdzen
technicznych wymaga ustug w postaci naprawy oraz
substytucyjny, umozliwiajgcy rezygnacje z dobr na
rzecz ustug, np. Nie kupujemy samochodu, lecz
korzystamy z taksowek



Rodzaje ustug

« Ustugl rzeczowe, obejmujgce czynnosci skierowane na podmioty
lub obiekty (a) wustugi renowacyjne (remontowe, naprawcze |
konserwacyjne, instalacyjne i budowlane) b) ustugi wspotdziatajgce w
procesie produkcji (zlecone prace w zakresie obrobki mechanicznej,
naktadania powtok, farbowania) c) ustugi eksploatacyjne w sferze
wymiany (transport, handel, tgcznosc).

» Ustugi osobiste, obejmujgce czynnosci skierowane na cztowieka,
zaspokajajgce jego potrzeby fizyczne i psychiczne (a) ustugi w zakresie
edukacji, b) ustugi w zakresie ochrony zdrowia | opieki spotecznej, c)
ustugi zwigzane z rekreacjag, kulturg | sportem, d) ustugi hotelarskie |
gastronomiczne).

« Ustugi ogolnospoteczne, obejmujgce czynnosci skierowane na
catg gospodarke narodowg | spoteczenstwo, zaspokajajgce potrzeby
organizacyjno-porzgdkowe (a) ustugi posrednictwa finansowego, b)
ustugi komunalne, c) ustugi w zakresie administracji publicznej i obrony
narodowej



Ekonomiczne myslenie

W warunkach rzadkosci dobr i zasobow warto
pamietac o tym, ze:

1 wszystko kosztuje (,,nie istniejg darmowe obiady”);
prawie zawsze istniejg alternatywne mozliwosci

2 wykorzystania ograniczonych zasobéw;

3. nalezy szukac najlepszych rozwigzan (np.
maksymalizujgcych korzysci/uzytecznosé lub
minimalizujgcych koszty/straty);

4 jakosc naszych decyzji zalezy od wiedzy oraz od

informacji, jakie zgromadzimy.



Ekonomia pozytywna

Ekonomia pozytywna zajmuje sie Swiatem
gospodarczym takim, jakim on jest.

Pozwala na mozliwie bezstronne uogolnianie
procesow i mechanizmow gospodarczych.

Tworzy fundament, na ktorym budowane sg rézne
szkoty myslenia normatywnego.



Ekonomia normatywna

 Ekonomia normatywna zajmuje sie swiatem
gospodarczym takim, jaki powinien by¢.

* Postuguje sie sgdami wartosciujgcymi: Jakie powinny
by¢ kierunki polityki gospodarczej, podaz pienigdza,
stopa bezrobocia, stopa inflacji itp.



Teoria i model ekonomiczny

TEORIA MODEL

e Teoria jest to zestaw e Model jest to
abstrakcji dotyczacych teoretyczne
rzeczywistosci. uogolnienie

okreslonego fragmentu
badanej rzeczywistosci,
ktore w sposob
uproszczony
odwzorowuje
zachodzgce procesy
ekonomiczne.



Rola modeli w ekonomii (1/2)

Ekonomia zajmuje sie wyjasnianiem zachowan
gospodarczych jednostek i spoteczenstw za

metod naukowych, a te (w wielkim skrocie) -
polegaja na formutowaniu modeli ekonomicznych,
czyli konstrukcji teoretycznych, ktore zawieraja
upraszczajgce rzeczywistosc zatozenia (dotyczace
zachowania sie podmiotow gospodarczych), ktore
moga byc¢ stosowane do wyciagniecia wnioskéw

dotyczgcych relacji pomiedzy
zmiennymi stosowanymi w modelu.



Rola modeli w ekonomii (2/2)

* Modele stosowane sg zatem do wyjasnienia i
przewidywania zjawisk ekonomicznych.

* Zmienne ekonomiczne dzielimy na: zmienne
endogeniczne (zmienne, ktorych wartosci s3
okreslane wewnatrz modelu) i zmienne egzogeniczne
(wptywajg na zmienne endogeniczne lecz ich
wartosci sg wyznaczone poza modelem).



Formutowanie i sprawdzanie
modeli ekonomicznych

* Modele moga by¢ formutowane stownie, graficznie
lub algebraicznie.

Sprawdzanie modeli ekonomicznych odbywa sie za
pomocyg konfrontowania ich z danymi empirycznymi.
Zasadniczo mozna stwierdzi¢, ze jezeli wyniki
badania empirycznego S3 sprzeczne 4
to teorie nalezy odrzucic.

Empiryczng weryfikacjag modeli

zajmuje sie ekonometria.



Podziat modeli ekonometrycznych (1/5)
kryterium: liczba zmiennych objasniajgcych

1) modele z jedng zmienng objasniajaca;
2) modele z wieloma zmiennymi objasniajagcymi.



Podziat modeli ekonometrycznych (2/5)
kryterium: liczba zmiennych objasnianych

« modele z jedng zmienng objasniang (modele
jednorownaniowe);

* modele z wieloma zmiennymi objasnianymi (modele
wieloréwnaniowe).



Podziat modeli ekonometrycznych

(3/5)

kryterium: interpretacja zmiennych objasniajacych

1) modele przyczynowo-skutkowe, w ktdrych wszystkie zmienne
objasniajgce mogg by¢ traktowane jako przyczyny ksztattowania sie
zmiennej objasnianej (przyktadowo model zaleznosci wielkosci kosztéw

od wielkosci produkgji);

2) modele symptomatyczne, w ktérych brak bezposrednich relacji
przyczyna-skutek, ale wystepujg zmienne bedgce symptomami pewnych
trudnych do obserwacji lub nieobserwowalnych zjawisk, bedgcych
przyczynami zmiennej objasniane;j;

3) modele tendencji rozwojowej, czyli tzw. trendy, w ktérych jedyng
zmienng objasniajacg jest zmienna czasowa (oznaczana zazwyczaj
przez t);

4) autoregresyjne, w ktorych posrod zmiennych objasniajgcych
wyrozni¢ zmienng objasniang z przeszfosci.



Podziat modeli ekonometrycznych (4/5)

kryterium: postac analityczna

modele liniowe (gdy zaleznos¢ miedzy zmienng objasniang a
zmiennymi objasniajgcymi jest liniowa);

modele nieliniowe (gdy zaleznos¢ przyjmuje forme
nieliniowg, np. hiperboli, paraboli itp.).



Podziat modeli ekonometrycznych

(5/5)

kryterium: uwzglednienie czynnika czasu

1) Statyczny system informacji przestrzennej - przedstawia

2)

(zwykle statg, to jest niezalezng od czasu) zaleznos¢ pomiedzy
sygnatem na wejsciu i wyjsciu uktadu. Rozpatrywanie
charakterystyk czasowych w kontekscie uktadu statycznego
nie ma sensu, gdyz nic nie mowig one o uktadzie, w ktorym
nie ma zadnych zmiennych stanu.

Dynamiczny system informacji przestrzennej - jest to rodzaj
systemu informacji przestrzennej, w ktorym oprocz potozenia
obiektu uwzgledniono czas jego powstania. Pozwala to na
przegladanie zmian w czasie na mapach generowanych przez

system.



CZESC I



Plan cz. 2

Funkcje i cechy rynku

Rodzaje rynkow

Zalety | wady gospodarki rynkowej

ldentyfikacja czynnikow wptywajgcych na popyt
|dentyfikacja czynnikow wptywajgcych na podaz
Roéwnowaga rynkowa

o Ok whNPE



Funkcje 1 cechy rynku



Rynek jest to ogot warunkow, w ktérych
dochodzi do zawierania transakcji
wymiennych pomiedzy sprzedajgcymi,
reprezentujgcymi  podaz, a kupujgcymi
reprezentujgcymi popyt.



Funkcje rynku:
» Rynek dokonuje wyceny dobr

» Rynek jest podstawowym zrodtem informacii
dla podmiotow gospodarczych

»Rynek jest niezbednym = warunkiem
racjonalnego wykorzystania zasobow

»Rynek umozliwia ustalanie sie stanow
rownowagi w gospodarce

» Rynek jest weryfikatorem  spotecznej
przydatnosci produkcji | zarazem
mechanizmem dostosowywania produkci
do potrzeb



Cechy rynku:
» dominacja witasnosci prywatnej

» swoboda prowadzenia dziatalnosci
gospodarcze]
» efektywna konkurencja miedzy

przedsiebiorstwami
» rynkowa alokacja czynnikow wytworczych
» samodzielnos¢ podmiotow gospodarczych



Rodzaje rynkow



Wedtug kryterium przedmiotu obrotu:

»rynek produktow | ustug
konsumpcyjnych

»rynek dobr 1 ustug inwestycyjnych
»rynek czynnikow produkcji
“*rynek pracy

‘*rynek ziemi

“*rynek kapitatu




Wedtug kryterium zasiegu geograficznego:

»rynek lokalny - obejmuje czesc terytorium kraju
| jest swojego rodzaju uktadem przestrzennym
wyodrebnionym ze wzgledu na sieC handlowg o
danym typie asortymentu

»rynek regionalny - obszar obejmujacy swym
zasiegiem region; witgcza sie tu obszar
wiekszego miasta, zespotu o0sadniczego,
zespotu  miejskiego, aglomeracji miejsko-
przemystowej, rejJonu NOWO uprzemystowionego



» rynek krajowy - rozciggajacy sie na powierzchni
catego kraju

»rynek miedzynarodowy - obemuje grupe
krajow nalezgcych do roznych ugrupowan
powstatych na Dbazie miedzynarodowego
podziatu pracy; najczesciej sg to ugrupowania
gospodarcze takie, jak Europejska Wspodlnota
Gospodarcza, Europejskie  Stowarzyszenie
Wolnego Handlu | inne

»rynek swiatowy - obejmuje wszystkie kraje
Swiata



Wedtug kryterium sytuacji rynkowej:

»rynek zrownowazony - popyt jest rowny
podazy

» rynek niezrownowazony

’0

X (producenta) —
W uprzywilejowane] pozycji jest producent, gdyz
popyt jest wiekszy od podazy

®

X (konsumenta) —
w uprzywilejowanej pozycji jest konsument, gdyz
podaz jest wieksza od popytu



Wedtug kryterium legalnosci prowadzonych
transakcii:

» rynek biaty (legalny) - w petni zgodny z prawem

»rynek szary (potlegalny) — przedmioty obrotu nie
sg objete zakazem obrotu, Jednak ich
pochodzenie lub warunki zawierania transakcji
nasuwajg pewne watpliwosci, gdyz sg niepetni
zgodne z prawem np. sprzedaz alkoholu
sprowadzanego z Ukrainy

»rynek czarny — handel towarami, bedgcymi
przedmiotem obrotu jest zakazany np. narkotyki,
prostytucja



Zalety 1 wady gospodarki
rynkowej



Zalety:

» tendencja do racjonalnego wykorzystania zasobow
gospodarczych

» efektywny system motywacyjny
» duza innowacyjnosc¢ gospodarki
» dyscyplina finansowa przedsiebiorstw

» tendencja do samoczynnego ustalania sie
rownowagi

» duza elastycznosc¢ gospodarki
» dobre zaopatrzenie sklepow
» szeroki zakres swobod obywatelskich



Wady:
»wystepowanie zjawisk destabilizujgcych
gospodarke

»tendencje do tworzenia sie dysproporcji
w dochodach | majatku



Identyfikacja czynnikow
wptywajacych na popyt



Popyt

Popyt rynkowy - funkcja przedstawiajgca
ksztattowanie sie relacji pomiedzy ceng dobra
(towaru, ustugi), a iloscig (liczbg sztuk) jaka
konsumenci chcg i mogg nabyC w okreslonym
czasie, przy zatozeniu niezmiennosci innych
elementow charakteryzujgcych sytuacje
rynkowg (ceteris paribus).



Wielkos¢ popytu (wielkos¢ zapotrzebowania
- guanity demanded) to ilos¢C dobra, jaka

nabywcy sg w stanie nabyC po okreslone;
cenie | w okreslonym czasie.



Popyt efektywny wystepuje wtedy, gdy checC
nabycia towaru |est poparta posiadaniem
odpowiednich srodkow pienieznych.

Popyt potencjalny oznacza pragnienie
nabycia okreslonego dobra nie poparte
mozliwosciami dochodowymi.



Wykres krzywej popytu
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1000
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600
400
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200
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Wilasnosci krzywej popytu

« Krzywa malejgca (sg wyjatki)

» Postac krzywej lub linii proste;

* Wazrost popytu powoduje przesuniecie
Krzywej w prawo

* Krzywa popytu przesuwa sie w przypadku

zmian srodowiska, ktore zwiekszajg lub
zmniejszajg popyt na dany artykut,



Przykiad krzywej popytu

Krzywa popytu rynkowego na masto

P-cena 4
2,50 !
| kazdy z tych punktow
2,19 r to wielkos¢ popytu
1.79 | i
1.39 [ ]
0,99 | ] 0
: | I I
: : | | >
280 320 360 400 440 Q —ilos¢
Cena za jedn. w zi Rozmiary popytu w tys. ton Kombinacje
0,99 440 E
1,39 400 D
1,79 360 C
2,19 320 B
2,59 280 A



Prawo popytu

Wzrost ceny powoduje spadek
zapotrzebowania na dobro | odwrotnie



Cena Wielkos¢ zapotrzebowania
( w ztotych) na tabliczki czekolady
(w szt.)
0,50 120
1 100
1,50 80
2 60
2,50 40
3 20




Funkcja popytu

0 20 40 60 80 100 120 140
llo$é débr (Q)




Wyprowadzanie wzoru na
funkcje popytu

Po=1; Qp,=100

P,=2; Qy,=60
Funkcja popytu jest funkcjg liniowg o
wzorze:

y=ax+b

Konstruujemy uktad rownan (y=P; x=Qp)
1=a100+b
2=a60+Db



b=1-100a

Podstawiamy do drugiego rownania:
2=60a+1-100a

-40a=1/-40

a=-0,025

0=1-100*-0,025

0=1+2,5

0=3,5

P=-0,025Q,+3,5



Determinanty popytu:
1. Ekonomiczne

» cena (wraz ze wzrostem ceny popyt spada
| odwrotnie)

» dochod (wraz ze wzrostem dochodu popyt
rosnie; wyjatek stanowi sytuacja, w ktérej wraz
ze wzrostem dochodu konsumenci ograniczajg
zakupy dobr gorsze| jakosci, zastepujgc e
dobrami lepsze| jakosci)



Nietypowe reakcje popytu na zmiane ceny:
» popyt doskonale nieelastyczny (sztywny)

» paradoks Veblena (dotyczy dobr luksusowych
| ludnosci najbogatsze))

» paradoks Giffena (dotyczy dobr podstawowych
| ludnosci najbiedniejsze))

» Efekt owczego pedu

» paradoks spekulacyjny



efekt Veblena

Efekt Veblena jest to paradoks zwigzany z zaleznoscig pomiedzy
popytem a ceng danego dobra. Polega on na tym, "ze niektore
gospodarstwa domowe nabywajg tym wieksze ilosci danego
dobra, im jest ono drozsze. Korzys¢ konsumpcyjna polega
wowczas na demonstrowaniu swoich mozliwosci
konsumpcyjnych”

Efekt Veblena dotyczy najbogatszych grup spotecznych oraz doébr
luksusowych przez nich nabywanych i jest spowodowany
wzrostem wielkosci popytu na dane dobro luksusowe pomimo
wzrostu jego ceny, co jest dziataniem nieracjonalnym z punktu
ekonomicznego, natomiast jest spowodowane checig bycia
Jtrendy”



Paradoks Giffena

Paradoks Giffena dotyczy dobr nizszego rzedu, czyli takich ktére
nie majg bliskich | tanich substytutow - rodziny ubogie wydajg na
nie wiekszos¢ swoich wydatkow. Sg to np. ziemniaki, ryz, chleb.
W danym paradoksie chodzi o to, ze wzrost ceny takiego dobra
moze zmuszacC nabywcow do rezygnacji z czesci zakupu innych
dobr i zastepowania ich dodatkowymi porcjami drozejgcego
dobra Giffena



efekt owczego pedu

Zjawisko wystepujgce, gdy konsumenci pragng nabywac pewne dobra,
takze po wyzszych cenach, tylko dlatego, ze kupujg je inni. Wynika to z
checi nasladowania o0sob, z ktorymi chcg sie utozsamiac.

Zjawisko to pozwala wyjasni¢c m.in. wptyw mody na ksztattowanie popytu.
Krzywa popytu dla tej grupy konsumentow potozona jest wyzej od
krzywe] popytu dla typowych konsumentdéw, a jej opadajgca tendencja

jest stabsza.

Efekt owczego pedu przedstawia
sytuacje, gdy wybor dokonywany jest
pod wptywem innych osob. Zjawiska
tego typu bazujg na fakcie, ze wielu
konsumentow to osoby o tzw.
zewnetrznym umiejscowieniu kontroli
(zewnatrzsterowne).

Efekt owczego pedu to przypadek efektu
Leibensteina (tzw. efekt snoba).

P D - krzywa popytu
typowych konswumenicw

ﬁ D" - krzywa popybu

nasladowcdw




» ceny dobr substytucyjnych | komplementarnych

Dobra substytucyjne (substitutes) to Inaczej
dobra zamienne, spetniajgce tg samg potrzebe
(np. masto | margaryna). Jezeli cena masta
rosnie to rosnie popyt na margaryne, jezeli nie
Zmienita sie je] cena.

Dobra komplementarne (complements) to
Inacze] dobra uzupetniajgce sie, ktore wspolnie
zaspokajajg potrzebe (np. samochdd | benzyna).
Jezeli cena benzyny rosnie to spada popyt na
samochody



N

VVV VYV

oczekiwania zmiany sytuacji rynkowej (jezeli
konsumenci oczekujg w przysztosci wzrostu
ceny dobra to w danym momencie zwiekszajg
popyt na to dobro)

Pozaekonomiczne

gusty | preferencje nabywcow
zmiana liczby I struktury ludnosci
Sezonowosc

moda

kampanie reklamowe



Jezeli bada sie wptyw ceny na wielkoscC
zapotrzebowania to graficznie nastepuje
przesuniecie wzdtuz funkcji popytu.

Jezeli bada sie wptyw pozostatych czynnikow
wptywajgcych na popyt to przesunieciu
ulegnie cata funkcja popytu.



Przesuniecie z D, do D, moze by¢
spowodowane:

- wzrostem dochodu,

- wzrostem ceny dobra substytucyjnego,

- spadkiem ceny dobra komplementarnego,
- oczekiwaniami wzrostu ceny w przysziosci,
- udang kampania reklamowa,

- wzrostem liczby ludnosci.




Podaz

Podaz (supply) to ilos¢ dobr, oferowana na
rynku przez producentow przy okreslonej
cenie, przy zatozeniu niezmiennosci innych
elementow charakteryzujgcych sytuacje na
rynku (ceteris paribus).



Podaz

WIELKOSC PODAZY - jest to ilo$¢ dobra lub
ustugi jakg producenci zamierzajg sprzedac w
okreslonym czasie przy danym poziomie cen.



Wykres krzywej podazy

1200
1000
800
600
400
200
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0 200 400 600 800 1000 1200
Q (ilosc)




Wilasnosci krzywej podazy

* Krzywa rosngca (sg wyjatki)

» Postac krzywej lub linii proste;

 Wazrost podazy powoduje przesuniecie
Krzywej w prawo

* Krzywa podazy przesuwa sie w przypadku

zmian srodowiska, ktore zwiekszajg lub
zmniejszajg podaz danego artykutu,



Przyktad krzywej podazy

Krzywa podazy mandarynek

P —cena
6
5
4
3
2
1
i i >
10 30 40 Q —ilos¢ podazy
Cena 1kg w zt Wielkos¢ podazy mandarynek tygodniowo w kg Kombinacje
6 38 A
5 33 B
4 28 C
3 20 D
2 14 E
1 6 F

92



Identyfikacja czynnikow
wptywajacych na podaz



Podaz jest to dodatnia relacja pomiedzy
loscig dobra jakg chcg zaoferowac
sprzedajgcy przy okreslonej cenie.

Wielkosc¢ podazy to ilos¢ dobra zaoferowana
przez producentow do sprzedazy po danej
cenie w okreslonym czasie.



Prawo podazy

Wzrost ceny powoduje wzrost ilosci
towarow wystawionych na sprzedaz
| odwrotnie.



Cena Oferowana wielkos¢ tabliczek
( w zlotych) czekolady
(w szt.)

0,50 20

1 50
1,50 80

2 110
2,50 140

3 170




Funkcja podazy

//

T

20

40

60 80 100 120 140 160
llosé débr (Q)

180




Wyprowadzanie wzoru na
funkcje podazy

Po=1; Qgu=50
P,=2; Qg5,=110
Funkcja podazy jest funkcjg liniowg o wzorze:
y=ax+b
Konstruujemy uktad rownan (y=P; x=Q)
1=a50+b
2=al110+b



b=1-50a
Podstawiamy do drugiego rownania:
2=110a+1-50a
-60a=-1/-60
a=0,0167
b=1-50*0,0167
b=0,165
P=0,0167Q¢+0,165



Determinanty podazy:
» cena (Im wyzsza cena tym wyzsza podaz)

» wielkos¢ produkcji (im wyzsza produkcja tym wyzsza
podaz)

» koszty wytwarzania (im wyzsze koszty, tym nizsza podaz)



» rentownosC produkcji dobr substytucyjnych (im
bardziej optacalna produkcja dobr substytucyjnych,
tym nizsza podaz)

» Cczas pomiedzy momentem produkcji
a momentem wystawienia na sprzedaz

» polityka fiskalna 1 pieniezna panstwa (Im wyzsze
dotacje, subwencje I nizsza stopa procentowa, tym
wyzsza podaz)



Jezeli bada sie wptyw ceny na oferowang ilosc¢
to graficznie nastepuje przesuniecie wzdtuz
funkcji podazy.

Jezeli bada sie wptyw pozostatych czynnikow
wptywajgcych na podaz to przesunieciu
ulegnie cata funkcja podazy.



Przesuniecie z S, do S; moze by¢
spowodowane:

- wzrostem produkcii,

- spadkiem kosztow produkciji,

- zmniejszeniem oplacalnosci
produkcji dobr substytucyjnych,
- wprowadzeniem dotacji do
produkcji przez panstwo,

- obnizeniem stop procentowych
przez bank centralny

o



Rownowaga rynkowa



Rownowaga rynkowa to sytuacja,
w ktorej liczba oferowanych dobr
jest rowna ilosci zapotrzebowania.



Cena Wielkos¢ Oferowana
( w ztotych) zapotrzebowania | wielkos¢ tabliczek
na tabliczki czekolady
czekolady (w szt.)
(w szt.)
0,50 120 20
1 100 50
1,50 80 80
2 60 110
2,50 40 140
3 20 170




Réwnowaga rynkowa

3 S HAD; 3
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Jezeli cena jest nizsza od ceny rownowagi | wynosi P; to wielkos¢
zapotrzebowania (Q,) jest wieksza od oferowanej ilosci dobr (Q,). Na
rynku wystgpi nadwyzka popytu (niedobér podazy). W kolejnym okresie
sprzedajgcy podwyzszg cene produktu do P,, zas wymieniana iloS¢ dobra
wyniesie Q,.

A




Jezel cena jest wyzsza od ceny rownowagi
| wynosi P, to oferowana na rynku ilos¢ dobra (Q,) jest wieksza od
zapotrzebowania (Q,). Na rynku wystgpi nadwyzka podazy (niedobor
popytu). W kolejnym okresie sprzedajgcy obnizg cene produktu do Py,
zas wymieniana ilos¢ dobra wyniesie Q.




Dziekuje za uwage
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