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Charakterystyka kategorii produktow

Sok - napoj - nektar|roznice

SOK

85%-100% owocow
brak sztucznych barwnikéw i aromatow

NAPO])

20%-30% owocow
dodawanie substancji poprawiajacych zapach i smak

NEKTAR

25%-100% owocow
to rozcienczony sok z wodga/przeciererm
brak sztucznych substancji




Geneza i historia sokow

Korzystano z nich juz w antyku, a pierwsze w peitni udokumentowane przypadki ich
stosowania znamy z okolic Morza Martwego. W Il wieku przed naszg erg produkowano na
tamtych ziemiach sok z granatow oraz fig. Wierzono, ze miat on znakomite wtasciwosci
prozdrowotne i zapewniat tezyzne fizyczna.

Najstarsza historia produkcji sokow zwigzana jest z ugniataniem owocow na papke, z ktore;
nastepnie wyciskano sok. Nieco pozniej pojawity sie tarki, ktore zastgpity mtynki i ttuczki
aptekarskie. Do wyciskania soku stuzyta zwykle bielizna lub jakas chusta.

W niektorych zakatkach swiata, na przyktad w Korei i w Peru, soki byty elementem rytuatow
wypedzania chordb. Przez blisko 2.000 lat picie sokow miato charakter terapeutyczny lub
stanowito element luksusu.

W latach 90 XX wieku pojawita sie pierwsza reklama promujgca picie sokow, a w sklepach
mozna byto znalezc sokowiroki



Analiza marketingowa sokow

PRODUKT POTENCJALNY

A\ 4
PRODUKT POSZERZONY

A\ 4
PRODUKT OCZEKIWANY

A\ 4
PRODUKT RZECZYWISTY

A4
RDZEN PRODUKTU



Analiza marketingowa sokow cd.

Produkt potencjalny- nowe receptury, nowe produkty, zmiany w
obrebie opakowan,sposobu wytwarzania.

Produkt poszerzony- wprowadzenie nowych smakow, nowych
opakowan - wygodniejszych dla klientow

Produkt oczekiwany - smaczny sok owocowy o dobrym sktadzie,
W przystepnej cenie.

Produkt rzeczywisty- sok owocowy o naturalnym sktadzie,
owocowym smaku, ksztatt, kolor, wielkosSC i rodzaj

opakowania, materiat z jakiego wykonano opakowanie, grafika na
opakowaniu, oraz stosunekcenay do jakosci.

Rdzen produktu- produkt zaspokajajgcy pragnienie, peten
wartosci odzywczych, spozywany od razu po otwarciu
opakowania/butelki



Soki dostepne na rynku

Podziat ze wzgleu na obrobke technologiczna:

e soki pasteryzowane- mozna spozywac kilka miesiecy

e soki pastertyowane w niskiej temperaturze- mozna
spozywac kilka tygodni

e soki niepasteryzowane- przydatnosc do spozycia 1 do 3
dni




Soki dostepne na rynku

Podziat ze wzgleu na rodzaj surowca:

e soki owocowe
e soki warzywne
e soki owocowo-warzywne

Podziat ze wzgleu konsystencje:

e soki przecierowe
e soki klarowne

e naturalnie metne
* zageszczone




Kategorie cenowe
w przeliczeniu na 1L

SOKI 100% NEKTARY NAPOJE
4-13 Zt

4-13 Zt




Rodzaje opakowan sokow

BUTELKA BUTELKA TUBKI KARTONIK

KARTON
o SZKLANA PLASTIKOWA DLA DZIECI ZE StOMKA
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Segmenty konsumetnow

Soki przeznaczone s3g dla wszystkich:
e dzieci,
e mtodziez,
e dorosli,
e 0osoby starsze
e Soki w matych kartonikach z rurka/ w tubkach - skierowane na dzieci



Rynek sokow w Polsce

Na pierwszym miejscu marka

Tymbark z Grupy Maspex. Na
drugim i trzecim miejscu

uplasowaty sie odpowiednio:

Hortex oraz Fortuna (AgrOS Nova) Udziaty wartosciowe producentow

' sokow, nektarow i napojow niegazowanych,

Sklepy matoformatowe do 300m2, MAT 2020

Roczne spozycie sokdw w Polsce

wynosi okoto 14 litrow na osobe




Marki sokow na rynku polskim
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Marka Hortex

Powstata w 1958 roku jako Przedsiebiorstwo Handlu Zagranicznego ,,Hortex"
dziatajgce w ramach Centrali Spotdzielni Ogrodniczych (CSO). W latach 70. XX wieku
byta jednym z gtdownych dostawcow wyrobow rolno-spozywczych w Polsce, a w latach
80. producentem koncentratu soku jabtkowego.

Rynek wodny - 1 lutego 2019 roku zarzad Hortex sp. z 0.0. podpisat ze spotka Bewa sp.
Z 0.0. warunkowg umowe nabycia udziatow w spotce Jurajska sp. z o.o.

STRUKTURA FIRMY

Hortex Sp.z 0.0. wraz z Jurajska S.A. zatrudnia okoto 800
pracownikow. W okresie skupu oraz przerobu warzyw i
owocow (lipiec-grudzien) liczba ta zwieksza sie o pracownikow
sezonowych. - Polski Ogrod sp. z o.0.

Produkcja sokow prowadzona jest w
zaktadzie w Przysusze k. Radomia, natomiast produkcja wody mineralnej w Postepie.




Logo marki Hortex na przestrzeni lat
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Firma Hortex utworzyta takze sie¢ cukiernio-kawiarni ,, HORTEX".
Obecnie pod nazwg Hort-Cafe

HORT-CAFE




Produkty marki Hortex cd.

e SOKI

e NEKTARY

e SOKI PRZETARTE

e SERIA SOKOW DLA DZIECI LEON | PRZYJACIELE
o VITAMINKA




Produkty marki Hortex
cd.

* Mrozone warzywa i owoce
e Mrozona Pizza
* Produkty Horeca
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Cykl zycia produktu - Faza
dojrzatosci

e Produkt jest poddawany zmiang przez co faza dojrzatosci sie
przedtuza (zmiana opakwan, nowe smaki produktow)

e To produkt chetnie kupowany,

e Dostepny na rynku caty rok,




Szacunkowa wartosc marki (min zt) % Wiasciciel

Hortex Sp. z 0.0.

Poprezednis Maslepna
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Sprzedaz zagraniczna produktow w firmie
Hortex

Firma hortex pojawia sie na rynkach
miedzyarodowych: Stowacja, Ukraina, Litwa,
Estonia,totwa, Biatorus, Wielka Brytania, Irlandia
Stany Zjednoczone, Kanada



komunikacja marketingowa
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