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== SWIECE Z SITOWIA, TZW. RUSHLIGHTS

Szacuje sie, ze tego typu éwiece pojawity sie okofo 3000 p.n.e.

Stosowane byly przez Egipcjan do o$wietlania pomieszczen czy
drogi, a takze do obrzeddw religijnych. Swiece takie nie
posiadaty knota. Swiece te skladaly sie z drewnianego patyka
zanurzonego w zwierzecym tluszczu.

|

SWIECE TRADYCYIJINE RZYMIAN

’

QA SWIEC

Stworzenie $wiec bardziej zblizonych do znanych nam obecnie

przypisuje sie Rzymianom. Tworzone byty poprzez zanurzenie
zrolowanego papirusu w rozpuszczonym foju lub pszczelim
wosku. Stosowano je réwniez to o$wietlania pomieszczer lub
drogi oraz do obrzeddw religijnych.

i ich zastosowanie
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SWIECE W SREDNIOWIECZU
Vegtiregs

Powszechnie stosowano $wiece zrobione z toju, z czasem jednak

zaczeto stosowaé wosk pszczeli. Dzieki takiej zmianie $wiece pality sie
réwno, nie wytwarzaly tez dymu i sadzy. Stosowano je w podobnych
celach jak we weczeéniejszym okresie, choé poczatkowo ich cena byta
dosyé wysoka.

e SWIECE W OKRESIE NOWOZYTNYM

W tym okresie przez pewien czas prébowano tworzyé $wiece

’

QA SWIEC

z woskownicy, jednak proces ten byt bardzo mozolny przez co $wiece
te nie trafily na dlugo do powszechnego uzytku. Przefom nastapit, gdy
do produkcji $wiec, obok wosku pszczelego, zaczeto wykorzystywad
spermacet, ktéry pozyskuje sie z gtowy kaszalota. Jest on o wiele
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twardszy i podobnie jak wosk pszczeli nie wydziela nieprzyjemnego
zapachu.



== SWIECE Z XIX WIEKU

Okres ten przypada na czas rewolucji przemystowej. W latach

20-tych XIX wieku stworzono wosk stearynowy, ktéry jest trwaty,
twardy i spala sie w czysty sposéb. Na rozwdj swiec

i zwiekszenie jej popularnosci miato wielki wptyw opracowanie
maszyny, ktéra pozwalata na ciggtq produkcje tormowanych

swiec.

W latach 50-tych XIX wieku zaczeto w produkciji éwiec stosowad

’

QA SWIEC

takze parafine, dzieki czemu wytwarzane éwiece mogty byé
jeszcze tansze i przez to stosowane jeszcze powszechnie;.

Przefomowym momentem dla zastosowania $wiec byfo
wynalezienie zaréwki i zarejestrowanie patentu na nig w 1879
roku. Od tego czasu zastosowanie éwiec w uzytku codziennym
bedzie sie stopniowo zmniejszato.

i ich zastosowanie
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e SWIECE W XX | XXI WIEKU

Po pierwszej wojnie $wiatowej $wiece zaczety byé uzywane juz

bardziej w charakterze dekoracyjnym niz jako podstawowe
zrédio $wiatta. Dzieki takiej zmianie charakteru $wiec coraz
wiekszego znaczenia nabieraly ich kolory i ksztaltty, gdyz miaty,
poza swojg podstawowaq tunkcja, tworzyé przyjazng i cieptq
atmostere. To takze doprowadzito do odkrywania kolejnych
typéw woskéw np. wosku sojowego, a takze do stworzenia $wiec

zapachowych.

’

QA SWIEC

= \Vraz ze wzrostem $wiadomosci konsumentédw zaczeto takze

H

zwracad uwage na ochrone srodowiska i w efekcie tego
powstawad zaczety éwiece naturalne wytwarzane np. wosku
kokosowego czy palmowego. Poza charakterem dekoracyjnym
$wiece obecnie nadal uzywane sq do obrzeddéw religijnych.

9
-
O
=
O
(7o
o,

e
v
O
[

—

O

Histor



ZAPACHOWE /BEZZAPACHOWE

KNOT BAWELNIANY /KNOT DREWNIANY

CZAS PALENIA

RODZAJ WYPELNIENIA

Parafina / Wosk pszczeli/ Wosk sojowy/ Wosk palmowy / Wosk
kokosowy / Zel

MATERIAL OPAKOWANIA

PRZEZNACZENIE
Ozdobne / Do masazu / Ptywajace / Sakralne

O
0
>
)
o
O
N
N
O
2%



Analiza marketingowa

1) Rdzen produktu
2) Produkt rzeczywisty

3) Produkt oczekiwany
4) Produkt poszerzony

5) Produkt potencjalny
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RDZEN
PRODUKTU

podstawowa korzyséé /potrzeba

e oéwietlenie

e nastrdj, wzgledy estetyczne
e obrzedy religijne

e Ogrzewanie




PRODUKT RZECZYWISTY

to, co znajduje sie w standardowym wyposazeniu produkty,
najczesciej konieczne do jego uzytkowania

e wosk
e Knot

e kolor
e cENnA
e Wymiary
o ksztaft




-1 PRODUKT
' OCZEKIWANY

oczekiwania nabywcy wobec
zakupionego produktu

e diugo$é palenia sie
swiecy

e wielko$é produktu

e zapach

e rodzaj wydzielane;
substancji

« materiat ekologiczny




PRODUKT
POSZERZONY

to, co przewyzsza podstawowe
oczekiwania klienta,
czyli dodatkowe funkcje

« opakowanie

e rodzaj wosku

e ilo$é knotdéw i ich rodza;
e mozliwoéé uzupetnienia

wktadéw /dolania wosku




PRODUKT
POTENCJALNY

wszystkie ulepszenia, jakie
mozna wprowadzié¢ do danego

oroduktu

o akcesoria np. $wieczniki,

zawieszki zapachowe,
kominki, nozyczki do knotéw
e Zestawy prezentowe




PRZYKLADOWE
SEGMENTY
KONSUMENTOW

e klienci indywidualni

« wiaéciciele pensjonatéw i lokali gastronomicznych

 wiadciciele salonéw typu SPA /gabinetéw
kosmetycznych




KLIENCI
INDYWIDUALNI

Konsumenci nabywajgcy dobra, towary na wiasne potrzeby
(dla siebie, do domu), nalezg do nich gféwnie kobiety,
jednak klientem indywidualnym moze byé tak naprawde

kazdy.




WLASCICIELE
PENSJONATOW | LOKALI
GASTRONOMICZNYCH

To konsumenci, ktérzy wybierajqg produkt ze wzgledu na
walory estetyczne i wizualne, pasujgce do estetyki obiektu,
pozwalajace uzyskad efekt przytulnego, domowego
zacisza, a takze pozwalajgce utrzymad elegancki
i romantyczny wystréj podczas positku w restauracii.




®°  WLASCICIELE SALONOW
TYPU SPA/GABINETOW
KOSMETYCZNYCH

To konsumenci, ktérzy nabywajg produkt, by stworzyd
relaksujgcy klimat w salonie /gabinecie. W takich miejscach
zazwyczaj chcemy odpoczagé i zrelaksowad sie. Dodatkowo

$wiece bardzo czesto uzywane sq do réznych zabiegdw,

np. do masazu.



RAPORT SCENTED 56%

CANDLES MARKET SWIATOWEGO RYNKU SWIEC
2021 | ZAPACHOWYCH STANOWIA SWIECE
ZAPACHOWE W SLOIKACH

5,5

O TYLE PUNKTOW PROCENTOWYCH
ROCZNIE BEDZIE ROSLA WARTOSC
SWIATOWEGO RYNKU SWIEC
ZAPACHOWYCH

543,6 mln USD

WARTOSC SWIATOWEGO RYNKU W
2020
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POSZERZENIE
ASORTYMENTU

Nowe grupy produktowe

\ « Dyfuzory

« Mgietki zapachowe

e Lestawy prezentowe

o Akcesoria do palenia $wiec
 Kalendarze adwentowe
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Polityki

POGLEBIENIE
ASORTYMENTU

Nowe rodzaje produktu -
gtéwnie sezonowo, dostepne
przez okofo 4 miesigce

Nowy zapach éwiec z okazji
$wigt Bozego Narodzenia




Historia marki
Yankee Candle
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WSZYSTKO ZACZELO SIE OD JEDNEJ SWIECZK

W 1969 roku w zachodnim Massachusetts 16-letni chlopiec Michael Kittrege tworzy swiece

dla matki na prezent z woskowych kredek, knota z innej swieczki, a wszystko to stworzone

w kartonie po mleku. Wszystko zostato uzupetnione zapachem. Matka nigdy nie otrzymata
jednak tej $wiecy - chtopiec sprzedat jg za dwa dolary, a dla matki zrobit kolejna. Tak z czasem

powstata "fabryka" w garazu, a nastepnie $wiece zdobywaty kolejnych zwolennikéw dzieki
marketingowi szeptanemu. Wg danych z 2019 roku firma ma ponad 500 sklepéw w samym USA

oraz ionad 160 zaiachéw éwiec.



Konkurencja
Yankee Candle
na rynku

swiatowym



Najpopularniejsze marki produkujgce swiece
zapachowe:

« Otherland

e Diptyque
e Nest New York
e Harlem Candle Co



Di Ptyqu e zatozona w 1961 roku w Paryzu, poczatkowo

oroducent tapet

oroducent perfum od 1968 roku

w ofercie posiada $wiece, perfumy, wody

toaletowe, kosmetyki pielegnacyjne, akcesoria

do wnetrz

dostepna w Polsce - online i stacjonarnie od
listopada 2022 roku




najmfodsza z tirm w zestawieniu - zafozona

Otherland w USA w 2018 roku

zakfad produkeyjny znajduje sie w USA

w ofercie posiada jedynie $wiece

niedostepna w Polsce

H)




Nest New York

zatozona w 1992 roku w Nowym Jorku

oprécz $wieczek w ofercie znajdujq sie
dytuzory i kosmetyki pielegnacyjne

——)

zaangazowana w akcje charytatywne

——

niedostepna w Polsce




Harlem =
Candle Co

zatozona w 2004 roku w Nowym Jorku

oprécz $wieczek w ofercie znajdujq sie
dytuzory, perfumy, kosmetyki pielegnacyjne

i kubki

marka postrzegana jako luksusowa
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KONKURENCJA

e mozna jg znalezé w prawie kazdym sklepie,
e produkt ogdlnodostepny,

e wielu konsumentéw decyduje sie na zakup $wieczek kierujgc sie
gtéwnie ceng, zapachem, a marka pozostaje sprawq drugorzedng,

« DIY - tworzenie wiasnych $wiec jako hobby, rozwdj matych
przedsiebiorstw.




SWIECE YANKEE

Majqg wyrazisty zapach oraz
niezaprzeczalne wartoéci dekoracyjne.
Ich opakowanie nadaje sie do ponownego
uzytku po wykorzystaniv podstawowego
zastosowania.

——

YANKgEe CANDLE

I




e Swiece duze

We rs e o Swiece érednie

e Swiece mate

P I"OCI U I(tU « Swiece Elipsa
o Swiece mini

marki e
Yan kee o S,w?ece VotiYe

 Swiece Tealight

Can d Ie « Swiece Outdoor

« Woski Scenterpiece

o Lestawy prezentowe

« Opakowania

\\\\ \« “



https://yankeecandle.pl/160-swiece-zapachowe-duze
https://yankeecandle.pl/161-swiece-zapachowe-srednie
https://yankeecandle.pl/161-swiece-zapachowe-srednie
https://yankeecandle.pl/162-swiece-zapachowe-male
https://yankeecandle.pl/165-swiece-elipsa
https://yankeecandle.pl/259-swiece-mini
https://yankeecandle.pl/167-woski-zapachowe
https://yankeecandle.pl/163-swiece-votive
https://yankeecandle.pl/164-swiece-tealight
https://yankeecandle.pl/267-swiece-outdoor
https://yankeecandle.pl/168-woski-scenterpiece
https://yankeecandle.pl/171-zestawy-prezentowe
https://yankeecandle.pl/172-opakowania-prezentowe

SWIECE DUZE

e 2 knoty bawetniane
« Waga: 0,56 kg

L ‘;‘ o
# i

« Czas palenia: do 100 h “ﬂ"@ N

C

e Wysoko$d: 15 cm v, ¥ e
. YANKEe CANDLE KEC
— SZGI’O'(OSCI ]O cm s CINNAMON STICK

BATOM DE CANMELLE

e Cena: 129 zt | | 4 b




YANKEE T Yankee
CANDLE 4 CANDLE

AUTUMN SUNSET A *=  COCONUT BEACH
CREPUSCULE D'AUTOMNE I |l r PLAGE DE COCOTIERS

SWIECE DUZE (TUMBLER)
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e 2 knoty bawetniane

« Waga: 0,56 kg

« Czas palenia: do 90 h
« Wysoko$é: 15,5 cm

e Szerokoéé: 9,4 cm

e Cena: 129 zt / ! =
j YANKEE |

- CANDLE '

PRALINE & BIRCH
PRALINE & BOULEAU




YANKEE
CANDLE

SWIECE SREDNIE (TUMBLER) (RS :

BELACK CHERRY

CERISE GREIOTTE

e 5 knotéw bawetnianych | unn s e ens B340 1
« Waga: 0,34 kg 3
e Czas palenia: do 28 h

e Wysoko$é: 6,5 cm
e Szerokoéé: 15 cm
e« Cena: 136 zt

MIDSUMMER'S NIGHT*®




SWIECE SREDNIE

e 5 knotéw baweftnianych

« Waga: 0,36 kg —
v cee g

e Czas palenia: do 50 h

e Wysokogé: 12 cm

e Szerokoéd: 9 cm
e Cena: 109 zt




. B baa  CANDLE
SWIECE MALE (TUMBLER) | T £ .) voomcw

ORCHIDEE SAUVAGE

et

e 1 knot bawetniany
« Waga: 0,12 kg : YANKEE
e Czas palenia: do 30 h wor s CANDLE

CLEAN COTTON’

e Wysoko$é: 7 cm

NATURAL & SYNTHETIC FRAGRAKCE izzg

® Sze ro |<OS,C/: 8 Cm PARFUM NATUREL ET DE SYNTHESE
e Cena: 46 71 |

LEMON

LAVENDER
CITRON LAVANDE

mm%mm 1229



SWIECE ELIPSA
e knot drewniany

« Waga: 0,45kg

e Czas palenia: 30 - 40 h
e Wysoko$é: 9 cm

WoodWick,

— riackis ag i burmnsm—

. MAGNOLIA BIRCH
__ BOULEAU ET MAGNOLIAS
B s o e

e Szerokoéé: 12 cm
e Cena: 164 zt

-------

WoodWick.
T orackles an o bigraLeo—

WHITE TEAK



SWIECE MINI

e 1 knot bawefniany

e Waga 37g/szt.

e Czas palenia: do 10 h (1szt.)

e Wysoko$é: 4,5 cm

e Szerokoédé: 17,5 cm

e Cena: 15,90 zt/1szt. 44 zt/3szt

YANKEEe CANDLE

VANILLA CUPCAKE
GATEAU A LA VANILLE

31q

_#.-.. YANK__',E CANDLE MIDEUMME_E-S NIGHT

!r__' ]- - ]-

YANKESe CANDLE YaNKEe CANDLE YANKEES CAMDLE

MiGEUMPMER'S MiblirmEER" S MiGEUMPMER'S
HIGHT MIiGHT" HIGHT




WO SKI

Do umieszczania w kominku Yankee Candle
Waga 22g
Czas palenia: do 8 h

Wysoko$d: 1,5 cm

Szerokoéé: 5,6 cm
Cena: 11 zt

FAST FRAGRANCE
L3 PARFUM RAPIDE

YANKEE CANDLE'

WAX MELT | FONDANT DE CIRE

omgorp * YANKEE CANDLE COMPAAY(EUROPE)LIMTED,
e | wisoLspnscr g vee - ot EECUEIERFEITE
I} ||I| I“I Il |I| Il | || | ‘ BRISOL, BST1 OYH, UNTED KINGOOM
YANKEE CANDLES.R.0, PROMYSLOVA
31139937 10 J0SePH, HAVRAK U MOSTL,
INVIETNAM 43501, CZECH REPUBLIC

RODUKOWANO WWIETNAMIE 008 006 638 8468 W YANKEECANDLE COUK



SWIECE VOTIVE

« W zafozeniu majqg stuzyd jako testery
e 1 knot bawefniany
« Waga 49¢g

« Czas palenia: do 15 h

« Wysoko$é: 5 cm
e Szerokoéé: 4,5 cm
e Cena: 13 zt



https://yankeecandle.pl/163-swiece-votive

SWIECE TEALIGHT

1 knot

Waga 9,8g/szt

Czas palenia: 4-6 h (1szt.)
Wysoko$d: 6 cm

Szerokoéé: 85 cm
Cena: 39 zt

UNSCENTED

A LIGHT CANDLES

: W ed tea |
,uu{ug}ﬁmﬁm‘eﬂ gi;’
y _E' :

WARNING 7o Prevent Fire: Ke

the reach of children and pets gar anything that

Un catch fire.

UNSCENTED TEA LIGHT BUR : Do not light free-standing.
Be sure to use with i i i burne

"2¢ of foreign maﬁi it may ig

Carh tea light candle will bum 4 - smm e
©2007 The Yankee Candle Company, Inc., swmmuﬂ MA Maﬂ' g



https://yankeecandle.pl/164-swiece-tealight

ois en bord

WOSKI SCENTERPIECE F P
» Wymagajq specjalnego kominka elektrycznego AN
« Waga 6lg

e Czas palenia: do 24 h

« Wysoko$é: 3,5 cm

e Szerokoédé: 8,5 cm

e Cena: 34 zt W/ YANKEE CANDLE

Acenterpiece

", ‘ '..“"‘r B s
)

EASY MELTCuUP

\ BLACK COCONUT
N Noix de coco noire /



https://yankeecandle.pl/164-swiece-tealight
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 FRASIER FIR

—

Asortyment:
e Yankee Candle
e Milletiori
e WoodWick

Swiece dostepne na
stronie Yankee Candle sq
oroduktem z segmentu
premium

W swojej ofercie majqg
réwniez odswiezacze
powietrza do
samochoddéw




YANKEE marka gtéwna: $wiatowy lider w produkg;ji
CANDLE $wiec i innych produktéw zapachowych

w sektorze premium.

Milletiod MILLEFIORI marka siostrzana YC: wiodaca marka w
segmencie  wysokiej jakoséci  produktéw
zapachowych do wnetrz.

\ W ofercie dostepnych jest 50 réznych

‘ zapachéw i ponad 120 produktéw. Siedziba

4 firmy mieséci sie w Mediolanie.

WO ODWICK marka siostrzana YC: amerykariska firma, ktéra

o specjalizuje  sie w  produkcji  $wiec
zapachowych z  naturalnym  drewnianym

knotem.




Firma nie posiada dedykowanych salonéw

Yankee
Candle -

sprzedazy w Polsce

Produkty mozna zakupié na oficjalnej stronie

DYStrYbUCJG_ internetowej

Swieczki dostepne sq réwniez w popularnych
sklepach. Sqg to na przyktfad Rossmann, Notino,
Douglas, Empik i... Lidl!
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_ firma  posiada  bardzo  duzq
réznorodnoéé produktédw do wybory,
nie tylko $wiece, ale takze np. zapachy
do domu, o bardzo réznych aromatach
i kolorach, i kreuje je jako produkty

Dziatania
marketingowe

premium

=mm dostepna na stronie opcja nazwana

zostar klientem premium" (po wydaniu

1500 zt w sklepie mozemy korzystaé z 15%

znizki) stwarza poczucie, ze produkt jest
luksusowy, a taki konsument wyjatkowy

\\\\ \« “
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kreowanie  produktu  na  bardzo

wydajny o niezwyktym zapachu, ktéry
mozna wybrad z dziesigtek propozycji

== na stronie znajduje sie takze darmowa

Dziatania
marketingowe

baza wiedzy zwiazana z oferowanymi
oroduktami np. artykut pt.: "Jak dobrze

L Lins I
wypalaé $wiece

strona  Yankee Cande wydaje sie
przyjazna  pod  katem  UX  (user

experience) - np. posiada menu, ktére

fatwo pozwala odnalezé produkty oraz

\\\(\ \« “

orzejrzyste, rozbudowane filtrowanie



aktywna dziatalno$¢ w mediach
spofecznoéciowych - firma posiada

orofile na platformach takich jak
Facebook/Instagram, gdzie wchodzi
w interakcje z  potencjalnymi
klientami

Public Relations

organizowanie licznych konkurséw

i promocji na rézne okazje, takie jak:
Swieta Bozego Narodzenia,
Walentynki, Black Friday

\\\(\ \« “
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. yankeecandle

Yankee Candle &
4 dni « Y

What's cuter than a gingerbread house? How about these adorable Gingerbread House
Mug Toppers from @happyhappynester inspired by the NEW Snow Globe Wonderland
collection! @& Find the recipe for this cute holiday treat at hitp://spr.ly/61890MCLPS

~=: @happyhappynester

© QY N

2 632 polubienia

yankeecandle Let's celebrate #CandleDay! @ Today
and tomorrow only, shop all original large jar
candles for only $12 each (and get 40% off almost
everything else) — it's our lowest price of the
season! Tap the link in bio or in today's story to
save.

Zobacz wszystkie komentarze: 37

pjandthomas @& & &

1 grudnia » Wyswietl ttumaczenie

A aQ 6
< @)




20:32 M Sal 76% m

. yankeecandle &

onow ‘Globe
WONDERLAND

GIVEAWAY
. yankeecandle @ - (

. yankeecandle ® ¥ GIVEAWAY ¢ It's officially the
#FirstDayOfFall! Let's kick off the season the best way we know
how — by giving you the chance to win our newest fall 3-wick
cand|es!

GIVEAWAY HOW TO ENTER:

1) Make sure you're following @yankeecandle and like this post!
2) Tag a friend in the comments below and use
#FallinLoveWithYC

PRIZE:

= One (1) Autumn Nature Walk 3-Wick Candle
= One (1) Soft Wool & Amber 3-Wick Candle
+ One (1) Golden Autumn 3-Wick Candle

= One (1) Apple & Sweet Fig 3-Wick Candle

No purchase necessary. The giveaway will close on Monday,
September 26th, at 11:59PM ET. One (1) winner will be selected
: E on September 27th, 2022. Winner will be notified via Instagram
¢ . T direct message from this account. Open to US residents only.
5 200 polubien = $

This giveaway is in no way sponsored, endorsed, administered

yankeecandle # GIVEAWAY # Are you excited to 7Y, X287, o Ve Py orassodated with Instagram.
try all of the fragrances in the NEW Snow Globe S o] e g e B

Wonderland Collection? We're giving you the chance = \NingTrerss K - Qv

to win the complete fragrance collection and _ = : : Liczba polubier: 2591

experience the wonder of the holidays! Details ' ] " .

low
below ® Opublil

HOW TO ENTER:

1) Make sure you're following @yankeecandle and
like this post!

2) Tag a friend in the comments below and use
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YANKEe CANDLE f 2
- KeeC WoodWick. CHESAPEAKE BAY CANDLE® coleorive.
Welcome @ E/:l‘ 0

Car Accessories & Gifts Sale Discover Yankee Candle®

Shop by Candles Home Fragrance

e

Yankee Candle Auto-Ship - never run out!
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Shop Now
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o o°
o zorientowana na jako$é, stylowa, pewna siebie, dojrzata
e duzy wybér zapachéw, wprowadza mitg, przytulng atmostere
 warta zautania, bliska relacja marki z odbiorcq
o odbiorca ceni sobie jako$d, prywatnogé
o archetypowo Wielbiciel
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Szanse:

e jedli cena produktéw bedzie sie obnizad to produkt bedzie dostepny dla coraz
wiekszej liczby konsumentéw

znajdowanie coraz wiekszej ilosci zastosowan dla $wiec zapachowych i ich
popularyzacja

prognozowany rozwdj rynku $wiec zapachowych

rozwdj branz turystycznych

popularno$é pracy zdalnej

?

Lagrozenia:

$wiece zapachowe mogq stracié na popularnoéci i byé uzywane w coraz mniejszym
zakresie
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popularno$é mogq zyskad inne, alternatywne produkty np. kolorowe $wiatetka,
dyfuzory, co moze zmniejszyé popyt na $wiece zapachowe
coraz wieksze zwracanie uwagi na ekologie, przez co palenie $wieczek jedynie

Zap
CO

dla przyjemnoéci moze stawad sie mniej popularne i pozgdane
e rozwdj mikroprzedsiebiorstw produkujgcych éwiece




Perspektywy rozwoju marki i potencjalne szanse dla marki:

« marka jest obecnie dobrze znana moze wiec prébowad umacniad swojg marke na

rynku

K

e firma chwali sie tym, ze posiada bardzo duzo rodzajéw zapachéw. W swoim
asortymencie posiada tez zapachy sezonowe. Jest to dla marki szansa na
budowanie stafej klienteli, ktéra bedzie powracad, aby zakupié ulubione zapachy

e $wiece marki sq tworzone z naturalnych, nieszkodliwych materiatéw wysokiej
jakosci. Byé moze poszukiwanie coraz to lepszych materiatéw i technik wykonania

V4

OSC Mmar

$wiec ma nadal potencjat
e $wiece majqg stylowe opakowanie, byé moze stworzenie wiekszej ilosci stylowych

/

opakowan pasujacych do kazdego wnetrza pomogtyby zainteresowad jeszcze
wieksza liczbe konsumentéw

I
9
O

-
O
O
O
O
—
-
O
>_

perspektywy
| przyszf




.
e
s
. -
O)
9
=0
an

e https:/ /twinklecandle.com /krotko-o-historii-swiecy

https: / /candleworld.com.pl /pl /blog /skad-wziely-sie-swiece-krotka-historia-
swiec-na-swiecie-1529406212.htm|

e https://www.tomagia.pl/pl /blog /historia-swiecy-1632846296.html

e https://www.yankeecandle.co.uk/yc-about-us.html

e http:/ /historyk.eu/wpis/historia-%C5%9Bwiecy

e https://www.lighting.philips.pl /edukacja/nowoczesne-oswietlenie /swiatlo-w-

twoim-domu /historia-zarowki-od-edisona-do-oswietlenia-led

https: / /yankeecandle.pl /2_yankee-candle

e https://www.komputronik.pl /informacje /wszystko-o-swiecach-zapachowych-
yankee-candle /#!#marka

e https: //kobieta.onet.pl /dom /musisz-to-miec /z-czego-wynika-fenomen-swiec-

yankee-candle-ktore-sa-najpopularniejsze /skbd

https: / /blogwartyswieczki.blogspot.com /2018 /01 /historia-yankee-candle-kilka-

ciekawostek.htmlg58

e https://pracabezszeta.pl /historia-yankee-candle
e https://www.grandviewresearch.com /industry-analysis /scented-candles-market
e https: //www.chemiaibiznes.com.pl /artykuly /polska-potentatem-na-rynku-swie

e https://www.galilu.pl /wybierz-marke /diptyque

e https://www.harlemcandlecompany.com/




