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Paluszki

— przekgska w postaci dtugich, cienkich
paluszkdw z ciasta drozdzowego, posypanych
solg lub iInnymi dodatkami jak mak, sezam czy
pieprz | upieczonych na jasnobrgzowy kolor. Sg
czesto spozywane do wina | piwa.




Historia paluszkow na
swiecie
Produkt zblizony do paluszkow pierwszy raz

wprowadzita firma Lorenz Bahlsen w 1935. Produkt ten

byt znany pod nazwqg Salzlettes. Byty one jednak
grubsze od polskich paluszkow.

Przepis na zblizone do paluszkow przekgski miaty tez
powstac w Austrii czy w USA. Nie da sie jednak ustalic,
gdzie pojawity sie po raz pierwszy i czy rzeczywiscie
byty odpowiednikiem “naszych” paluszkow.




Historia paluszkow w Polsce

1910 - 1919
W Skawinie austriacki kupiec

Henryk Franck zatozyt Fabryke
Surogatow Kawowych ,,Henryk
Franck | Synowie”. Na poczagtku
zaktady zajmowaty sie
suszeniem, mieleniem i
prazeniem cykorii.




1950 - 1959

W latach 50. do nazwy ,,Fabryka
Srodkdw Kawowych™ dopisano
takze fabrykg makaronow,
koncentratdw zupowych,
gotowych dan, przypraw,
konserw miesnych, warzywnych
owocowych, proszku do
pieczenia, zup W proszku, oraz
kislu.




1970 - 1979

W 1970 roku zaprzestano
produkcji koncentratow
spozywczych | skupiono sie
na tym, co lubimy najbardzie|
— na stonych paluszkach. W
tym czasie rozpoczeto
produkcje innego, takze
,kultowego” dzis produktu,
czyli kawy Inka.




1990 - 1999
W 1993 roku zaktady
,Koncentraty Spozywcze
Skawina” zostaty
sprywatyzowane. Produkcja
wzrosta, rozbudowano i
unowoczesniono fabryke, o
przekgski ,,Lajkonik” trafity na
stoty w cate| Polsce.



Surowcami do produkcji paluszkow sg m.in.:
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Proces produkcyjny

maka pszenna
drozdze piekarnicze
stod

sOl kuchenna
ttuszcz roslinny
Welele
wodorotlenek sodu




Etapy produkcji paluszkow

1. Mieszanie ciasta.

Nadawanie ksztattu przez wyciskanie ciasta przez dziurki.
Kgpiel w tugu sodowym odpowiadajgcym za potysk.
Krojenie wateczkdw na odcinki.

Posypanie solg (lub innymi dodatkami jak mak, sezam czy pieprz).

Wypiek.

R B W

Pakowanie.




Paluszki na swiecie

Istniejg inne, regionalne odmiany
podobnych potraw, ale zaden nie jest
stuprocentowym odpowiednikiem
polskich paluszkow.

Paluszki czesto sq spotykane w polskich
sklepach za granicg czy dziatach z
produktami miedzynarodowymi.




Rdzen produktu — produkt spozywczy, dobrze
wypieczony, przekgska, zaspokaja gtod

Produkt rzeczywisty — cienkie pieczywo
wypieczone w charakterystycznym ksztatcie,
pakowane w opakowania wykonanego z folii
plastikowej

Produkt poszerzony — napdj gratis, gwarancja
jakosci, dostepnosc szerokiej gamy artykutow
producenta, przynaleznosc do grupy statych
klientow

Produkt potencjalny — nowe smaki, nowe
receptury, inna grubos¢, wygodniejsze
opakowania

Produkt
poszerzony

‘,

Produkt
rzecrywisty

- -




Stosowane klasy produkitu

» Segment marek witasnych — wyroby o niskiej cenie oraz niskiej jakosci,

produkowane przez duze sieci handlowe; spotykane w Auchan, Tesco,
Biedronka, Lidl, itp.

» Segment economic - paluszki Sredniej jakosci w przecietnych cenach, np.
Paluszki Beskidzkie, Lubella.

» Segment premium — wysokiej jakosci produkty drozsze w zakupie; tutaj paluszki
Lajkonik.




Segmenty konsumentow

» Osoby w wieku 12-34 lata
» W wiekszosci mezczyzni

» Paluszki oraz krakersy sg najczesciej
wybierane przez osoby powyzej 24 r.z.
oraz dzieci.




Stan rynku przekasek l

W 2019 roku rynek stonych oraz
stodkich przekgsek odnotowat
wzrost rzedu 5,4%.

Rynek ten odpowiada za ponad
13% catego koszyka
spozywczego.

Wartosc rynku stodyczy i przekasek w podziale na kategorie
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Zrédio: Nielsen, panel handlu detalicznego, cata Polska, sierpier 2018 — lipiec 2019



Rynek przekasek - podziat

Polacy wydajg na przekagski 3,7 mld zt rocznie (2019).
Najwiekszg popularnosciq cieszqg sie:

» chipsy (44% wartosci rynku)

» chrupkii prazynki (22%)

» paluszkii krakersy (18%)

» Orzeszki (8 %)

» Nachosy | popcorn stanowig pozostatg czesc rynku.



Cykl zycia produktu

Paluszki jako produkt osiggnety dojrzatosc rynkowq.

Przemawia za tym sprzedaz utrzymujgca sie na tym samym poziomie
przy spadajgcym udziatu paluszkow w rynku przekgsek.

Na pozycje paluszkow aktualnie wptywa gtownie ich konkurencja, na
ktérg sktadajq sie gtdwnie chipsy czy chrupki, ktére ciggle zwiekszajg
swoj udziat w rynku.







Kluczowe cechy produkiu
marki Lajkonik

Stosowanie sktadnikdw najwyzszej jakosci
Tradycyjna polska kuchnia
Oryginalna receptura

- N~

Nawigzania do tradycji takze w nazwach produktdw oraz ich serii




Gwarancja jakosci

» Cyklicznie przeprowadzane wewnetrzne kontrole jakosci
» Reguralna weryfikacja jakosci za pomocg audytow zewnetrznych
» Zaktady Lgjkonika sg certyfikowane przez:

» International Food Standard (IFS)

» British Retail Consortium (BRC)

» Lajkonik posiada rowniez certyfikat Systemu Zarzgdzania Jakosciqg ISO
?001.




Pozycja Lajkonika na rynku

» Lagjkonik jest najwiekszym polskim producentem
paluszkow.

» To 122. ngjcennigjsza polska marka wedtug ranking u
Rzeczpospolitej z 2019 roku.

» Wartos¢ marki wycenia sie na ponad 82 min zt.
V| Ve
2017 2016

Prince Polo , ) Wyroby cuklemnicze Mondelez Europe
Wojas ! Jo Obuwle Wojas

Lajkonlk ) Wyroby cuklemicze Lajkonlk Snacks
Fakro -55% Okna Fakro

Wittchen , i ) Galanferla skorzana Wittchen

Top Secret : Jo Odzlez Redan



Informacje o produkcie

100 g paluszkow dostarcza 347 kcal,

zawiera 76 g weglowodanow,
9.7 g ttuszczu,

9 g wody,

0,7 mg niacyny,

0,01 mg witaminy B1,

0,04 mg witaminy B2,

0,4 mg witaminy E, 1
47 mg wapniaq,

0,7 mg zelazq,

124 mg potasu,

1,79 g sodu

130 mg fosforu




: Paluszki z Paluszki o
PalusZES sezamem smaku cebulki

Inne rodzaje: paluszki dla dzieci, z matq iloscig soli, exira cienkie, z makiem, smakowe



Nowe propozycje

Nowe produkty obejmujaq:
» Paluszki w nowych opakowaniach (kieszonkowe, paczki powyzej 400 g, zestawy z innymi
przekgskami)
« Paluszki w nowych smakach (cebulowe, z solg oraz pieprzem, bez dodatkdw)
« Paluszki wyrdzniajgce sie metodg produkciji (cienkie, grube, wypieczone)



Produkty innych

Marki wtasne
sieci sklepow

Paluszki Beskidzkie Paluszki Admar
(Aksam)

Paluszki sg dostepne w opakowaniach od 100 g do nawet 0,5 kg.



krakersy
precelki

Talarki
Krakersy mini
Minibagietki
Bajgle

Rewersy

precelki
Seria produktow dla dzieci




Paluszki Lajkonik — 4,29 zt Paluszki Beskidzkie — 3,89 zt Paluszki Lubella = 3,79

Ceny paluszkow podane sqg dla duzych paczek. Mogqg sie one roznic w poszczegolnych
sklepach.



Sklepy spozywcze, w tym
wielkopowierzchniowe

Kioski
Automaty sprzedazowe

Restauracje, bary (jako przekgska do
alkoholu)




_—_ Innowacja Roku 2019 dla i%% Perta Rynku FMCG 2009

I./ \| Wypiekarni Lajkonika - e

\ .-_ ';}'—-' — Breakthrough Innovation .

- . ;2 tadn

Poland 2019 Nielsen :\ Laur Konsumenta -
Q-x;#” —Grand Prix 2009

NAJLEPSZE =

MMMl  The Best In Poland 2008

W POLSCE

Superbrands 2018 po raz
dwunasty

Najlepszy Produkt -
— Wyhér Konsumentéw 2012 ﬁ'“*e.;
N

& LAUR

I ECRELME T
| s

N

Laur Konsumenta 2007 - 2009

nitr. . Hit Handlu 2011
Produkt Roku 2006

£( ) Jako&¢ Roku 2009
Lider Forum 2006




Spoteczna odpowiedzialnosc

Stosowane nowoczesne
technologie sprawiaqjq, ze
produkcja paluszkow odbywa
sie z coraz mniejszym
zuzyciem energii. Sukcesywnie
zmniejszana jest rowniez ilosc
odpaddw pochodzgcych z
procesu produkcii.




Hasta reklamowe

W Swiecie Lajkonika dobrze sie spotkac i
poczuc dzieciecqg radosc

Wypiekane z sercem
Radosc chrupania
Dobrze sie spotkac

Legendarny moment, legendarny smak
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Przykiadowe komunikaty marketingowe
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