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WERMUT

Jest to wino aromatyzowane z dodatkami ziotowymi
i korzennymi - najczesciej jest to piotun, a takze
szatwia, kolendra, gozdziki, gatka muszkatotowa. Zalicza
sie on do win deserowych. Zawartosc alkoholu waha
sie w granicach 12-20%. Ostadzane cukrem badz
karmelem. Nazwa trunku podchodzi od niemieckiego
stowa Wermut, ktore oznacza piotun. Poczatkowo byt
to napoj leczniczy, jednak popularyzacja sprawita,
ze obecnie spozywany jest dla przyjemnosci.




. GENEZA NAZWY
-WERMUT

Nazwa trunku wywodzi sie
od niemieckiego  stowa

WERMUT  oznaczajacego
piotun. Wino bytlo wowczas
zaprawiane piotunem.

Za wynalazce wermutu |
uchodzi kupiec z Turynu
Antonio Benetto Carpano

(XVIII wiek).




PROCES PRODUKCJI

Wytwarzanie wermutu podobne jest do sposobu
produkcji wina wzmacnianego, w ktorym to, do wina
czerwonego lub biatego dodawany jest destylat
w postaci brandy. W ten oto sposob zatrzymuje sie
proces fermentacji, dzieki czemu zachowywana jest
czesc cukru gronowego oraz aromaty owocowe.

W nastepnym etapie dodawane s3 przyprawy i ziota
- dodatki te mozna podzielic na aromatyczne i gorzkie.
W pozniejszym okresie wino to dojrzewa przed okres
od 3 do 6 miesiecy, po czym obnizana jest temperatura
do 0 stopni Celsjusza, dzieki temu wytracany jest osad.
Po usunieciu go, wino zostaje poddawane procesowi
pasteryzacji i zostaje butelkowane.




PROCES PRODUKC]JI

Dodatek spirytusu oraz fakt, ze nie podaje sie rocznika
produkcji, powoduje, ze wermuty nie sa zaliczane
do szlachetnych win.

Ze wzgledu na barwe, mozna wyroznic wermuty
czerwone (Wt rosso) i biate (wt. bianco).

W zaleznosci od ilosci cukru dzieli sie na:
- gorzkie (wt. amaro)

- wytrwane (wt. secco)
- stodkie (wt. dolce)



PROCES PRODUKC]JI

\ls

Wermuty wytrwane podaje sie
zazwyczaj jako aperitif, poniewaz
nadawana przez piotun gorycz
wzmachia apetyt.

Oba te rodzaje powinno
podawa¢ sie po uprzednim
schtodzeniu w kieliszku badz
z lodem w szklance do whisky.

Stodkie wermuty dodaje sie do
koktajli lub pije sie jako wina
deserowe.

*Dostepny jest rowniez wermut
bezalkoholowy powstaty na bazie
ekstraktow z roslin tradycyjnie
tworzacych wermut.



RODZA|JE

= Z poczatku wyrozniano tylko dwa rodzaje wermutow
- stodkie (sweet) i wytrawne (dry), dodatkowo
produkowano je tylko z biatego wina.

Dopiero pozniej pojawity sie nastepujace rodzaje :
- wyjatkowo wytrawne biate (extra dry white, seco),
- stodkie biate (blanc, bianco),

- stodkie czerwone (rosso, rough, rojo),

- stodkie bursztynowe (ambre),

- stodkie rozowe (rose, rosato)




RODZAJE

Wermuty mozna dzielic takze wedtug nastepujacych stylow:

= wermuty turynskie (Vermouth di Torino) i pozostate wermuty czerwone wyprodukowane w stylu turynskim - np. Carpano Classico, Cinzano Rosso,
Cocchi Vermouth di Torino, Contratto Vermouth Rosso, Gancia Rosso, Casa Martelletti Vermouth Classico, Martini & Rossi Rosso,
Mancino Rosso Amaranto,Alessio Rosso, Stock Sweet Vermouth Rosso

= wermuty chinato (z chining i gorczyca) - np. Martini Gran Lusso, Mancino Bianco Ambrato, Mancino Chinato, Alessio Vermouth Chinato,
Cocchi “Dopo Teatro”, Carpano Punt e Mes

= wermuty z nutg wanilii (AllaVaniglia) - np. Carpano Antica Formula
= wermuty w stylu Chambery Blanc - np. Dolin de Chambery Blanc, Routin Blanc

= wtoskie biate wermuty - np. Alessio Bianco, Carpano Bianco, Cinzano Bianco, Contratto Bianco, Gancia Bianco, Martini Bianco, Alberto Bianco,
Vermouth del Professore Bianco

= wermuty wytrawne w stylu Marseillan - np. Noilly Prat Original French Dry, Noilly Prat Extra Dry
= wermuty wytrawne w stylu Chambery - np. Dolin de Chambery Dry, Routin Dry

= amerykanskie wermuty wytrawne (VWestern dry) - np. Vya Extra Dry, Vya Sweet Vermouth, Vya Whisper Dry, Sutton Cellars Brown Label Vermouth,
Imbue Bittersweet Vermouth, Atsby Amberthorn, Atsby Armadillo Cake, Lo-Fi Sweet Vermouth, Lo-Fi Dry Vermouth

= wermuty nowoczesne (modern) - np. Martini & Rossi Rosato, Martini & Rossi D'Oro, Noilly Prat Ambre, La Quintinye Vermouth Royal Rouge,
La Quintinye Vermouth Royal Blanc, La Quintinye Vermouth Royal Extra Dry, Maidenii Sweet, Maidenii Dry



RODZAJE

m |iczba producentow wermutow jest duza,

zwlaszcza we Wiloszech istnieje wielu regionalnych
producentow. Tradycyjnie uwaza sig, ze najlepsze
wermuty produkowane s3 we Wtoszech i Frangji,
chociaz  wspotfczesnie  swoja  popularnosc
zwiekszyli producenci pochodzacy z Hiszpanii,
Stanow Zjednoczonych, Australii, a nawet
z Wielkiej Brytanii.

Najbardzie; Znane marki wioskie
to Martini, Cinzano, Antica Formula, Cocchi,
Punt e Mes (Carpano), Vermuth del Professore,
Carpano Classico, Mancino, Alessio, Gancia, Cora,
Contratto, Martelletti, Riserva Carlo Alberto,
Stock.

Najbardziej znane marki francuskie Noilly Prat,
Dolin de Chambery, Boissiere, Routin, Comoz,
La Quintinye Vermouth Royal.
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SEZONOWOSC NAPOJOW ALKOHOLOWYCH
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" Rynek wermutow w Polsce jest

zdominowany przez klasyczny wariant
JAK WYGLADA . . .
RYNEK Bianco. Konsumenci oczekuja
WERMUTOW W odswiezenia kategorii Zarowno
POLSCE? w aspekcie dostepnych wariantow
oraz sposobu ich konsumpcji. W obu
kwestiach te oczekiwania spefnia
nowosc Martini Fiero, ktore
prezentuje wemut w nhowoczesnym
wydaniu

CZEGO OCZEKUJA
KONSUMENCI OD
TE| KATEGORII?
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WHISKY ODBIERA KONSUMENTOW
WERMUTOM

Rynek wermutow jest pod duza presja trendow
konsumenckich, bo jest to raczej rynek drinkow
Martini czy CinCin. Ta kategoria znajduje bardzo
duzo konkurentow. W ostatnich latach zwigkszyta sie
konsumpcja whisky, ktora odbiera rynek wermutom,
poniewaz duza ilos¢ konsumpcji whisky jest
np. z cola. Oceniamy, ze sprzedaz whisky do drinkow
to okoto | mld z, zas caty rynek wermutow
ma wartosc 250 min z. W 2014 roku rynek
wermutow spadto o ok. |12 proc. Na pfaski wynik
catego rynku win negatywnie dziata rynek wermutow,
ktory jest pod duza presja trendow konsumenckich,
zas rynek win stotowych odnotuje ok. 6-proc. wzrost
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= Rynek wermutow spadt w ostatnim roku o ponad
|0 procent i trudno przewidywac, jaki moze byc dalszy
spadek. Rynek win musujacych nadal jest maty
w Polsce i sprzedaz wynosi ok. 20 milionow butelek
RYNEK rocznie, czyli jest to okoto jednej butelki na glowe
, rocznie. Mozna powiedziec, ze akurat ten segment
WERMUTOW W

rynku wilasciwie nie spada. Na polskim rynku win, wina
POLSCE SPADA, musujace odgrywaja dosc spora role. Choc ich
sprzedaz nie rozwijata sie w ostatnich latach tak
AWIN szybko jak win spokojnych, to wciagz odpowiadaja one

MUSUJACYCH za ponad 20 proc. wolumenu kategorii win gronowych,
wzmacnianych i wermutow. Wynika to z faktu, ze
JEST STABILNY

kategoria win ogotem jest wciaz bardzo mata w Polsce,
wiec tradycja kupowania wina musujacego z okazji
sylwestra lub prywatnych okazji do swietowania
odgrywa bardzo duzj role w skali catego rynku.




Rodzina Carpano zapoczatkowata kilka znanych marek
wermutu, w tym Punt e Mes , ciemnoczerwony wermut
o stodkich i gorzkich smakach oraz marke Antica Formula,
gorzka, petniejsza wersje wermutu. Distillerie Fratelli Branca
z Mediolanu kupita 50% firmy Giuseppe B. Carpano w 1982 r.
i od razu ja przejela w 200Ir. Gancia, Drapo Vermouth,
Delmistero, 9 di DANTE i Cocchi to inni wioscy producenci.

Rodzina Cinzano rozpoczeta produkcje w 1757 roku
w Turynie. Ich produkt Bianco to stodki, blady wermut.

Wermut Dolin z Chambéry we Francji jest produkowany
od [815r. W ich asortymencie znajduja sie zarowno
tradycyjne wytrawne, dwa rozne rodzaje stodyczy (czerwone
i blanco), jak i truskawkowe (chamberyzette). Dolin jest
uznawany za tworce stylu blanc.

Noilly Prat , z siedziba w potudniowej Francji, znana jest
przede wszystkim z wytrawnych, jasnych wermutow, ale
produkuje rowniez stodsza wersje. Firma zostata zatozona
przez Josepha Noilly'ego w 1813 roku.

ZNANE MARKI

KONKURENC]I







RODZAJE OPAKOWAN

= Wermuty sa sprzedawane gtownie w szklanych butelkach
nie mniejszych niz 0,5]. Zdarzaja sie jednak miniaturowe
wersje o pojemnosci 0,05 |, gtownie sa one produkowane
na potrzeby reklamowe oraz degustacyjne. Kolor szkfa jest

— dobierany do konkretnego rodzaju wermutow:
= Martini Bianco - delikatne stomkowe zabarwienie
. alkoholu — przezroczysta butelka,

m Antica Formula - czerwona barwa alkoholu — ciemne
szkto butelki

® Barwiony alkohol, na przykfad karmelem w przezroczystym
szkle przy dtuzszym kontakcie ze swiattem (np. stoncem)
moze straci¢ intensywnosc barwy.




UDZIAL % SPRZEDAZY WARTOSCIOWEJ SEGMENTOW OPAKOWAN, 2017, POLSKA
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SREDNIA CENA

Srednie ceny za litr wynosza od
27zt do 200zt

Cena uwarunkowana jest marka
oraz pojemnoscia butelki.

Wermuty mozna zakupic

w opakowaniach o pojemnosci
0,71, 0,751, 0,51 oraz Il

Lillet Rose / Rouge 0,75! cena: 69,99

i
g

Martini Extra Dry 1 cena: 49,99

Dubonnet Rouge 0,75l cena: 61,99
&Y

=
=

Martini Bianco 0,5! cena: 27,99

Martini Rosso 1l cena: 51,99

Yy

Lillet Blanc 0,7 cena: 69,99

I
<
-

Martini Bianco 1l cena: 48,99

Martini Rosato 1l cena: 44,99




ZMIANA % SPRZEDAZY WARTOSCIOWEJ, 2017 VS. 2016, POLSKA
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DYSTRYBUC]I

Wermut jest produktem
powszechnie dostepnym,
ktory mozna nabyc w kazdym
sklepie posiadajacym potke
z alkoholem.

Jest on rowniez sprzedawany
w lokalach gastronomicznych
takich jak coctailbary, puby,
restauracje, kluby muzyczne.
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PROMOCJA NA

PRZYKLADZIE
MARKI| MARTINI

Marka MARTINI® prowadzi liczne dziatania marketingowe oraz
promocyjne na polskim rynku, aby zaprosic mtodych konsumentow
do swiata marki.

Od 1968 roku MARTINI® angazuje sie w sporty motorowe, czego
wyrazem w ostatnich latach byt sponsoring teamu Formuty | — Williams
Martini Racing. Zespoty w barwach Martini zwyciezaty takze w stynnym
24 -godzinnym wyscigu Le Mans. Motorsport jest jednym ze sposobow
wyrazania radosci zycia, prestizu i stylu, ktore sa synonimem marki.

MARTINI® wspiera polskich projektantow i zaznacza swoja obecnosc
na pokazach mody. Dziatania zwiazane =z promocja koktajlu
Martini&Tonic i win musujacych Martini, realizowane sa takze w mediach
digitalowych, poprzez dziatania PR oraz w punktach sprzedazy.

Wyjatkowym wyrazem promocji kultury aperitivo byto otwarcie jesienia
2018r. w Regina Bar na Koszykowej w Warszawie pierwszego w Polsce
pop-up baru Caffe Torinoby Martini — funkcjonujacego przez 3 tygodnie
miejsca odtwarzajacego klimat turynskiego Caffe Torino, z koktajlami,
przekaskami i spotkaniami z infleuncerami z teamu Martini.

Na co dzien styl Martini w mediach spotecznosciowych promuja takie
osoby, jak: Dawid Wolinski, Jessica Mercedes, Ciocia i Wujaszek Liestyle,
Jakob Kosel czy Lara Gessler



POZNAJCIE MOJA PRZYJACIOLKE

577 tys. wyswietlen ¢+ 1 rok temu

v:v.‘} BEKSY

Partnerem odcinka jest Martini #martinifiero #martinitime Subskrybuj Beksy: ...

RODZAJE LUDZI NA IMPREZIE

1,2 min wyswietlen - 2 lata temu

wioy BEKSY
nomartininoparty Partnerem odcinka jest marka Martini. Subskrybuj Beksy: ...

napisy




PROMOCJA NA PRZYKLADZIE MARKI
MARTINI

= Od dawna Martini jest blisko
zZwigzane rowniez ze swiatem sportu.

Wyscigi samochodowe mamy we  krwi:
adrenaling, emocje, mrozace krew w zylach
chwile, szybkosc reakcji. Pierwsze zauroczenie
predkoscia  przezylismy podczas wyscigu
Gran Coppa w 1925 r. i od tamtej pory nie

uwolnilismy sie nawet na chwile spod uroku
sportow motorowych.




PROMOCJA NA PRZYKLADZIE MARKI MARTINI

Martini Racing - wiloski zespot
wyscigowy, sponsorowany przez firme
Martini & Rossi, ktora produkuje rozne
napoje alkoholowe.

Martini Racing powstatlo w roku 1968.
Samochody wyscigowe tej firmy wyrozniaja
si¢ ciemnoniebieskimi, bfekitnymi oraz
czerwonymi paskami na (najczesciej)
biatym lub srebrnym lakierze samochodu.




PROMOCJA
NA PRZYKtADZIE MARKI MARTINI

= Firma Martini sponsoruje roznego rodzaju lokale
gastronomiczne. Takie miejsca wyposaza w szkio
dedykowane marce, standy reklamowe, plakaty/banery,
neony z logo. Przy wylacznej wspotpracy z konkretnym
miejscem tworzy wraz z barmanami specjalng karte
wyfacznie z uzyciem ich produktow.

" Dodatkowo firma organizuje szkolenia/masterclassy
z wiedzy o ich historii, produkgji, portfolio i marce.



PROGNOZY ROZWOJU RYNKU WERMUTOW
- WERMUTY W STAGNAC]I

W  segmencie win  wzmacnianych
i wermutow dynamika sprzedazy byla
znacznie mniejsza niz w przypadku win
gronowych. Wzrost sprzedazy wermutow
po 2008 roku w zasadzie sie zatrzymat
i trudno spodziewac sie dalszego
znaczacego powieckszenia tej kategorii
- wynika z raportu ,Rynek napojow
alkoholowych w Polsce 2014"
przygotowanego przez KPMG.



CIEKAWOSTKI O WERMUTACH

= Nie ma jednej sprecyzowanej receptury na produkcje wermutu,
jednak niektore sktadowe musze pozosta¢ niezmienne, tak jak wino
powinno stanowic¢ 70-75% sktadu produktu finalnego

" Przy produkcji uzywa sie win biatych lub czerwonych, ktorych
fermentacja zostaje zatrzymana w scisle okreslonym momencie po
to aby zachowa¢ w winie naturalny cukier gronowy
| owocowy aromat.

" Wino zostaje wymieszane z ekstraktem wermutowym, ktorego
w skiad wchodzg destylaty, ziotowe i korzenne nalewki.

m Kazda sprecyzowana receptura wermutu jest scisle strzezona
tajemnica kazdego producenta. Jest ona przekazywana z pokolenia
na pokolenie

m Jest to przede wszystkim napoj aperitifowy podawany gtownie
przed positkiem.




MARTINI -
HISTORIA MARKI

MARTINI® jest wyrazem idei, dzigki
ktorej dwoch mezczyzn w znaczacy
sposob stworzylo ikone wiloskiej kultury.

Byli to Alessandro MARTINI® -
przedsiebiorca z  wizja — oraz
Luigi Rossi — kreatywny mistrz, ktory
uwiodt przechodniow turynskiej ulicy
Dora Grossa korzennymi zapachami. Byt
rok 1863, kiedy ich nowopowstata spotka
zaprezentowata swoOj pierwszy wermut:
MARTINI® Rosso. Jego oryginalna
receptura stosowana jest po dzis dzien.




1925



MARTINI -

HISTORIA MARKI

1847 Powstaje firma Martini & Rossi oraz marka MARTINI® -
czterej piemonccy kupcy zakiladaja w Turynie Krajowa Destylarnie
Spirytusu oraz sktad alkoholi.

1863 Aleksandro Martini i Luigi Rossi, po latach poszukiwan
[ eksperymentow, odkryli recepture najpopularniejszego
wermutu — powstato MARTINI®, wloska legenda, ktora podbita swiat.

1864 W Pessione powstaje nowa siedziba firmy, gdzie do dzis
znajduje sie¢ Muzeum MARTINI®, wina i enologii.

1865 Pierwsze nagrody na miedzynarodowych wystawach — dzieki
nim trunki z wiloskiego miasteczka wyruszyty na sSwiatowe salony,
w tym krolewskie patace.

1922 Martini & Rossi oficjalnym dostawca alkoholi na dworze
japonskim — MARTINI® zdobywa zastuzony prestiz.

Lata 50. Stynne plakaty reklamowe MARTINI® tworzyli
Armando Testa, Mario Rossi, Atanasio Soldati i wreszcie Andy Warhol.
Narodzita sie nowatorska idea reklamowa Terrazza MARTINI®, czyli
wyjatkowe miejsca spotkan znanych osob
— pierwsza Terrazza MARTINI® powstata w Paryzu, kolejne
w Mediolanie, Barcelonie, Londynie, Sao Paolo, Genewie i Brukseli.

1968 Ruszyly wyscigi samochodowe pod patronatem MARTINI®
— tak narodzito sie ,,Martini Racing”, a marka zostata jednym
z najbardziej znanych sponsorow wyscigobw samochodowych na swiecie.



LOGO MARTINI

Logo zostato zaprojektowane
w 1929 roku i od tamtej pory
niewiele sie zmienito.

Jedna z wersji glosi, ze czerwone
kotko wskazuje dno kieliszka
koktajlowego (widok z gory),
a czarny prostokat to pochylona
nad nim butelka Martini.




mm CASA MARTINI — PIERWSZE MIEJSCE
PRODUKC|I MARTINI Livorna

CASA MARTINI to 150 lat tradycji i goscinnosci, dom rodzinny
Luigiego Rossiego i pierwsze miejsce produkcji MARTINI®.

Piazza Luigi Rossi, 2 - 10023 Chieri-Pessione, Turyn,Wtochy.
Numer telefonu do Casa Martini: +39 011 94191

Madonna
della Rovere

Masio




MALA OJCZYZNA: PESSIONE

K

Pola prowincji Pessione w pétnocnych
Wioszech sa domem MARTINI® od
1864 roku. Przebiegajaca w poblizu linia
kolejowa relacji Turyn — Genua miata ogromny
wplyw na nasz rozwdj. Obecna pozycja marki
MARTINI® jest efektem pracy kilku pokolen
tutejszych rodzin. Ogromna duma
i subtelny zapach wermutu sa nieodiagcznym
elementem tutejszego krajobrazu.




MISTRZOWIE MARKI

MARTINI
" To juz oOsme  pokolenie
mistrzow, ktorzy krocza

sladami swoich poprzednikow
i stoja na strazy jakosci
i spojnosci MARTINI®.

m Tylko trzy osoby na swiecie
znaja oryginalng recepture pana
Rossiego.




MISTRZOWIE
MARKI MARTINI

= BEPPE MUSSO

— Pochodzi z wioski pod Pessione.
Studiowat w renomowanej szkole
Scuola Engologica dl Alba, gdzie
wielu ekspertow MARTINI
zdobywato szlify. Po 18 latach
doswiadczenia w  pracy nad
MARTINI Musso przejat pateczke
od Luciano Boero i rozpoczat
30-letnia kadencje jako Master
Blender — Mistrz Winiarski.




MISTRZOWIE
MARKI MARTINI

= FRANCO BREZZA

— syn Giovanniego Brezzy -
poprzedniego Master Blendera
(Mistrza  Winiarskiego),  ktory
piastowat to stanowisko przez 40
lat — mawia: "Praca w MARTINI
to bardzo wazna czes¢ mojego
zycia". Franco juz od 30 Iat
kontynuuje prace swojego ojca.




MISTRZOWIE
MARKI MARTINI

= [VANOTONTUTTI

- Pochodzacy z pobliskiego Turynu
lvano jest 6smym po Panu Rossim,
Mistrzem Zielarstwa. Najwiekszym
sekretem MARTINI jest smak
i aromat specjalnie dobieranych
przypraw i ziot. Tontutti juz od 35
lat kontynuuje dziedzictwo Pana
Rossiego.




MARTINI -

KONTEKST
RYNKOWY

= MARTINI® to najwieksza marka alkoholi importowanych w Polsce
pod wzgledem wolumenowym (wyfaczajac rynek wodki), ze
sprzedaza wynoszaca ponad 4,5 min butelek rocznie [Dane IVWSR,
2014]. W kazdej kategorii, w ktorej wystepuje, MARTINI® jest
absolutnym liderem:

aperitif — w 2014 roku marka miala 5| proc.
udziatow wartosciowych z tempem wzrostu rok do roku
(2014/2013) +16 proc. W 2015 roku MARTINI® zdobyto
dynamicznie udziaty rynkowe +4pp w porownaniu do roku
poprzedniego [Nielsen 2015]. Wzrost spowodowany byt
popularyzacja drinka Martini Tonic na duza skale, edukacja
konsumentow, jak  pic MARTINI®, jak  rowniez
dziataniom promocyjnym, m.in. konkurs ,,Wygraj Porsche 91 1”

wina musujace premium — w 2014 roku marka miafa
65 proc. udziatow wartosciowych z tempem wzrostu rok do
roku (2014/2103) +12 proc. W 2015 roku dynamiczny
rozwoj Prosecco oraz Asti przyczynity sie¢ do umocnienia przez
MARTINI® pozycji lidera win musujacych  premium
w Polsce.



MARTINI - OSIAGNIECIA

MARTINI®, jako wtoska marka, petna stylu i dyktujaca trendy, wspiera
polskich projektantow w rozwijaniu ich dziatalnosci.

Bierze aktywnie udziat m.in. w pokazach mody (Maciej Sieradzky,
Tomaotomo, HUSH Warsaw BEGIN DESIRE, Mariusz Przybylski, Dawid
Wolinski, Sabrina Pilewicz) i wydarzeniach kulturalnych.

Dzieki swojej dtugoletniej tradycji i podazaniu za trendami, MARTINI®
kreuje nowe smaki, ale tez pozostaje wierne sprawdzonym recepturom
znanych i cenionych koktajli, ktore powracaja w nowej odstonie. MARTINI®
wspotpracuje z najlepszymi  polskimi barami (Kita Koguta, 6 Cocktails)
i najlepszymi barmanami, kreujac kulture picia drinkdw klasycznych i koktaijli
w Polsce. MARTINI® wspiera rowniez rozwdj polskiej sceny restauracyjnej,
bedac partnerem Restaurant Week Polska.

Marka dziata rowniez w obszarze spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.
Prowadzi program ,,Don’t drink and drive”. W 2015 roku w ramach kampanii
»Zarycz dla Zycia” prowadzonej wraz z Fundacja Bezpieczny Kierowca ponad
33 tys. mtodych ludzi wyrazito swoje poparcie wraz z MARTINI®
dla nieprowadzenia samochodu po alkoholu. Akcje wsparly takie znane osoby,
jak Krzysztof Hotowczyc, Robert Lewandowski, Rafat Sonik oraz gwiazdy
estrady: Grzegorz Hyzy i zespot Enej.



REKLAMA PRODUKTOW MARTINI

= Pierwotnie produkty marki Martini nie mialy odrebnych
programow marketingowych. Reklama koncentrowata sie na
ogolnym wizerunku marki budowanym wokot motywu
ekscytujacego, miedzynarodowego stylu zycia:

»W kazdej chwili, w kazdym miejscu, wszedzie.

Z czasem jednak podejscie firmy uleglo  zmianie,
a gtowne produkty marki zostaty skierowane na precyzyjnie
okreslone rynki docelowe:

Martini Rosso — najpopularniejsza odmiana trunku, jest
przeznaczona dla szerokiej grupy odbiorcow.

Martini Bianco — jest skierowane do dwudziestolatkow, ktorzy
lubia lekkie alkoholowe drinki.

Martini Extra Dry — to alkohol dla wyrobionego smakosza.




PORTFOLIO MARKI
MARTINI

PORTFOLIO MARTINI® TO
ROZNORODNA OFERTA
ZAROWNO W  KATEGRII
WERMUTOW, JAK | WIN
MUSUJACYCH.

W KATEGORII WERMUTOW
WYROZNIAMY:




MARTINI® BIANCO

= Krolowa” wermutow,  znana
w przeszfosci jako Bianchissimo, czyli
,najbielsza”. Zawiera wyczuwalne
nuty wanilii, a dzieki wielu nagrodom
zdobywanym od 1910  roku
oraz zadowoleniu konsumentow
,Biata dama z Pessione” jest jednym
z  najbardziej  rozpoznawalnych
produktéw marki.




MARTINI® ROSATO

= Kiedy Swiat zapragnat
bardziej wspofczesnego smaku,
mistrzowie marki stworzyli

catkowicie nowa baze z biatego
i czerwonego wina. Gtebokie nuty
gozdzikow, gatki muszkatotowe;
i cynamonu pozwolity opracowac
aromatyczny wermut.




MARTINI® ROSSO

= Oryginalne MARTINI® stworzone
przez Luigiego Rossiego, jego pierwsza
mitosc. Od czasu stonecznych dni 1863
roku jego podstawe stanowia lokalne
ziofa, a naturalny karmel zapewnia
bogaty, szkarfatny odcien. lkona Wioch.




MARTINI® EXTRA DRY

= Esencja szlachetnych drzew,
ziot i cytrusow  zostata
uchwycona w sekretnej recepturze.
Wyrazny cytrusowy aromat
i malinowe nuty staly sie podstawa
drinka, ktory po raz pierwszy
sporzadzony  zostat w  noc
sylwestrowa | stycznia 1900
roku i przycmit wszystkie inne
swoja popularnoscia w minionym
stuleciu — Dry Martini.




W 2019 ROKU MARTINI® ODSWIEZA
WIZERUNEK KATEGORII WERMUTU
W POLSCE I NA SWIECIE, WPROWADZAJAC
NA RYNEK MARTINI® FIERO - PIERWSZA
NOWOSC W TE] KATEGORII OD 40 LAT.

= MARTINI® Fiero

stodko-gorzki wermut o intensywnie
czerwonym kolorze, stworzony do
taczenia w koktajlach z tonikiem.
Stodycz pomaranczy oraz delikatna
gorycz piotunu wiaza sie
z babelkami toniku dajac idealny
koktajl aperitivo.




MARTINI®
RISERVA SPECIALE
AMBRATO | RUBINO

= Nuty orientalnych przypraw
mieszajg sie tu ze specjalna
selekcjg szczepdw winnych,
co nadaje smak idealnego
wloskiego aperitivo.

Martini Riserva niezmiennie
inspiruje najlepszych
barmandw do tworzenia
klasycznych koktajli.




MARTINI®
RISERVA SPECIALE
BITTER

m  Zawiera w sobie ponad 20 zidt i korzeni
oraz trzy rzadko spotykane rosliny:
szafran, kore krocienia oraz angosture.
Ich unikalny charakter oraz wtasciwosci,
nadajace wyrazistos¢, niepowtarzalny
kolor oraz ztozony gorzki smak
sprawiaja, ze Martini Bitter jest
podstwowym sktadnikiem popularnego
klasycznego koktajlu — Martini Negroni.




WINA MUSUJACE MARTINI®:



MEVNBING)
PROSECCO

Powstate z  winogron  Glera
porastajacych skapane w stoncu

wzgorza w  regionie  Venetto,
z ozywiajacym posmakiem owocow
i tymianku. To wykwintne pofaczenie
jest jak swieza bryza w letnie upaty.




MEGNEINQENON =

To eleganckie potwytrawne
wino musujace o kuszacym aromacie
i delikatnych nutach malin
oraz dzikiej rozy, bedace
efektem  zaangazowania  winiarzy,
ktorzy stworzyli rozowa perte.




MARTINI® BRUT

Do stworzenia tego klasycznego
wina musujacego wykorzystywane
sa odmiany Glera i Chardonnay.

Trunek wypetnia kieliszki
wytrawnymi nutami gruszki
i jablkowymi babelkami.




MARTINI® ASTI

Stodkie wino musujace
powstate z winogron Moscato
Bianco zbieranych w obszarze
ASTI DOCG. Martini Asti to wino
o stodkim, swiezym i owocowym
smaku z aromatem winogron,
brzoskwin i czarnego bzu.




CIEKAWOSTKI O MARTINI

WSTRZASNIETE NIEMIESZANE - Vesper albo
Vesper Martini — drink spopularyzowany przez Jamesa Bonda,
na ktory lan Fleming podat dokiadny przepis w powiesci
,,Casino Royale".

Sposdb przyrzqdzenia
m - trzy czesci ginu
" - jedna czes¢ wodki

m - pot czesci likieru lillet (mozna zastqpi¢ wytrawnym wermutem,
np. Martini Bianco lub Martini Extra Dry)

Wstrzqsnqc z lodem, nie miesza¢, udekorowac spiralkq z cytrynowej
skorki. Zaleca sie podawac w gtebokim pucharze (do wina), w duzych
porcjach.

Ekranizacje powiesci uproscity przepis Fleminga. 007 pije swojego
drinka w kieliszku koktajlowym bez likieru. Dopiero w filmie
,Casino Royale” grajacy Bonda, Daniel Craig podajac przepis
na drinka, wymienia likier lillet. Trudno jest przyrzadzi¢ drinka
w oryginalnej postaci: gin byt w latach 50. XX wieku mocniejszy.



PIERWSZY BYt KIELISZEK

Ze wszystkich faktow Martini, ten moze byc
najbardziej zaskakujacy. Martini jest
nierozerwalnie zwiazane z kieliszkiem...
ale zanim przyszedt koktajl, kieliszek Martini
byt uzywany do innych napojow i znalazt
uznanie podczas amerykanskiej prohibiciji.

Aby skomplikowac sprawe, wielu barmanow
podaje dzis swoje Martini w kieliszkach
Nick & Nora.




PORSCHE MARTINI EDITION

W 1977 roku Porsche wydata
limitowang  edycje = samochodow
Martini Edition: to byfa biata maszyna

z bogata dekoracja i luksusowego
pakietu.




MARTINI ON THE
ROCK

Najdrozszy koktajl
z MARTINI  nazywany
"Martini on the Rocks"

i jest wart |0 tysiecy
dolarow: wysoka cena
wynika z faktu, ze skfad
napoju jest prawdziwy

diament.

Sktad: martini, wodka, oliwki

i diament

.




ZRODLA POMOCNICZE

= https://www.martini.com/pl/pl/

= https://pl.wikipedia.org/wiki/VWermut

= http://superbrands.pl/wp-content/uploads/HistoriaMarek2016/pdf/060-06 1 _Martini.pdf

= http://www.museodelmarchioitaliano.com/route | /martini.php

= http://superbrands.pl/wp-content/uploads/2019/06/Superbrands|9-27.pdf

= https://pl.alcheek.com/history-of-martini-about-appearance-and-development-of-most-aristocratic-vermouth

= https://www.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/3/2019/04/nielsen-alkoraport-
report.pdf?fbclid=IwAR3aOav/Z4zzdWgwwqFAO _QMzc9IR7AxIXXS-G20uK _giAuuwKW388kobWgs



https://www.martini.com/pl/pl/
https://pl.wikipedia.org/wiki/Wermut
http://superbrands.pl/wp-content/uploads/HistoriaMarek2016/pdf/060-061_Martini.pdf
http://www.museodelmarchioitaliano.com/route1/martini.php
https://pl.alcheek.com/history-of-martini-about-appearance-and-development-of-most-aristocratic-vermouth
https://www.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/3/2019/04/nielsen-alkoraport-report.pdf?fbclid=IwAR3aOavZ4zzdWgwwqFAO_QMzc9lR7AxlXXS-G20uK_qiAuuwKW388kobWqs

DZIEKUJEMY
ZA UWAGE




