NAPOJE ENERGETYCZNE

PREZENTACJA PRODUKTU

Sylwia Michnicka i Aleksandra Cynar



CZYM SA NAPOJE ENERGETYCZNE?

Pobudzajgce, przewaznie
gazowane napoje
bezalkoholowe.



SKEAD NAPOJOW ENERGETYCZNYCI

Gtownym Srodkiem psychoaktywnym
wchodzgcym w sktad napojow
energetyzujqcych jest dziatgjgco
pobudzajgco kofeina, rowniez w postaci
WYyCiggu z guarany.

Przecietnie w 250 ml napoju znajduje sie
75-80 mg kofeiny. Jej zawartosC rozni sie
w zaleznosci od produktu.

Innymi sktadnikami wchodzgcymi zwykle
w sktad energy drinkow sg miedzy innymi
tauryna (zwiekszajgca odpornosc na
wysitek), inozytol, zen-szen, karnityna,
witaminy z grupy B i inne witaminy. Mogqg
takze zawierac wyciggi roslinne: z
mitorzebu, ostropestu plamistego czy
yerby.
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HISTORIA

Pierwszy energy drink pojawit sie

w USA w 1949; sprzedawany byt pod
nazwq D. Enuf. W Europie po raz
pierwszy wprowadzono napoje
energetyzujgce w 1987, zas
spopularyzowaty sie po wprowadzeniu
na rynek Red Bulla (1987 w Austrii, w
1997 w USA).

W 2014 dostepne byty w ponad 140
panstwach.




GEOWNE MARKI NA RYNKU

BLACK Energy Drink

Producent:

FoodCare
2,79 7t/ 250 m|




GEOWNE MARKI NA RYNKU

Red Bull

Producent;
Red Bull
5,99 zt / 250 ml

Pierwszy dostepny na rynku napoj
energetyzujgcy, do te| pory najwiekszy
potentat branzy.




GEOWNE MARKI NA RYNKU

Tiger
Producent:

Mws
3,39 zt / 250 ml|




GEOWNE MARKI NA RYNKU
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Monster
Producent:

Monster Beverage
Company

5,99 / 500 ml




GEOWNE MARKI NA RYNKU

Green-up
Producent:

Herbapol
3.39 zt / 250 ml
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GEOWNE MARKI NA RYNKU

ORIGINAL

Burn
Producent:

Coca-Cola
3,99 zt / 250 ml|
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RODZAJE NAPOJOW
ENERGETYCZNYCH

NapOoj
energetyczny
Zero cukru




RODZAJE NAPOJOW
ENERGETYCZNYCH

Napoj
energetyczny o
smaku MOJITO




RODZAJE NAPOJOW
ENERGETYCZNYCH

Napoj
energetyczny
ALCOHOL ' pomagajacy
” neutralizowac
objawy kaca

Gl.ucosﬂ
WILC, MACIN, PANTOTHENIC

N, PANTOTHENIC ACR
FEE




RODZAJE NAPOJOW
ENERGETYCZNYCH

‘BLACK

vitamin

Napoj
energetyczny z
witaminami




ANALIZA MARKETINGOWA PRODUKTU

Rdzen produktu

Konsumenci kupujg hapoje energetyczne
ooniewaz majg one dziatac stymulujgco |
nobudzajgco. Ich zadaniem jest
orzeciwdziatac zmeczeniu, SenNosCi

| ostabieniu organizmu.




ANALIZA MARKETINGOWA PRODUKTU

Produkt rzeczywisty

Napoj konkretnej marki, o konkretnym smaku,
w odpowiednim rozmiarze |



ANALIZA MARKETINGOWA PRODUKTU

Produkt oczekiwany

Napdj o dobrym smaku i efektywnym
dziataniu



ANALIZA MARKETINGOWA PRODUKTU

Produkt poszerzony

Sprawna obstuga, dostepnosc w wiekszosci
sklepdw, sprawne rozpatrywanie reklamagci



ANALIZA MARKETINGOWA PRODUKTU

Produkt potencjalny

Nowe smaki, wersje light, edycje limitowane,
nowy wyglgd opakowan



SEGMENTY KONSUMENTOW

Segment |
Mezczyzni
18-35 lat
Aktywni fizycznie

Szukajgcy
pobudzenia

Lubigcy stodki smak




SEGMENTY KONSUMENTOW

Segment li
Kobiety | mezczyzni
19-24 lato
Studenci

Potrzebujgcy
energil podczas
WYSItku
psychicznego




SEGMENTY KONSUMENTOW

Segment il
Mezczyzni
19-30 lat
Imprezowicze




KAMPANIE REKLAMOWE

BLACK

Mike Tyson jest twarzqg Blacka od roku, kiedy napdj
pojawit sie na rynku, a wizerunek bytego boksera
znajduje sie tez na opakowaniach produktu.






KAMPANIE REKLAMOWE

* - LLS VEGAS * LOS ANG E LESS 1
=]
) 3

INEERVVERRYRORREK

*;

O
| ‘E'
o i TOUR
) PO USA

120 x
~ BILETOW
NA MECZE

/ e )
. o\
) § ("'/_‘_
/ v A <
4/
L / /A
Ry ) ; |"BLACK
« e
D [ ALLESTAR
E 7 \ 4
W N\
$
BLACK ENERGY
YW PROPOLSKA €

WANAWY WINTHEG\AME‘PL

LEL ALL-STAR TOUR
'.m"”‘s.i": POLAND TITLE PARTNER

Zawodmczkl Legends Football Lquue w kampanii
Black Energy Drink



KAMPANIE REKLAMOWE

W telewizji emitowane bedqg 15-sekundowe spot orz
klipy sponsoringowe. Kaompanii towarzyszy< bedzie
imitowana edycja Black Energy LFL All-Star Tour 2018
r., na ktérym znajdgqg sie zdjecia gwiazd LFL. Od
poczatku grudnia prowadzony jest konkurs dla
konsumentow, w ramach ktorego do zdobycia
bedzie 6 podwojnych wyjazddow do USA ze
mozliwoscig zwiedzenia Miami, Nowego Jorku, Las
Vegas czy Los Angeles, a takze 120 biletow na mecze
LFL. Legends Football League to kobieca liga
futbolowa, szczegdlnie popularna w USA. W
przysztym roku zawodniczki przyjadg do Polski, gdzie
rozegrajq spotkania w Gdansku, todzi oraz Krakowie.



KAMPANIE REKLAMOWE




KAMPANIE REKLAMOWE
®
RedBull
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ENERGY DRINK

Chyba wszystkim nam znane sg kreskowkowe telewizyjne spoty
reklaomowe red bulla. Spoty te znane sqg ze swej humorystycznych
akcentow i hasta, ,,red bull doda ci skrzydet, ktére trwale
przylgneto do produktu. Kazda z reklam przekazuje nam to samo
moftto: Red Bull — energy drink pobudzi nas do dziatania, doda
nam sity, energii, sprawi, ze nie mozliwe stanie sie mozliwe.



KAMPANIE REKLAMOWE




KAMPANIE REKLAMOWE




KAMPANIE REKLAMOWE

Red Bull odnosi olbrzymie
sukcesy ze wzgledu na
kampanie reklamowe. Jednak
najwiece] dochodow nie
przynoszqg reklamy tradycyjne,
a innowacyjne. Dlatego

W strategii marketingowej Red
Bull ucieka sie do odwaznych
form reklamowania marki. A
jest nim m.in.: sponsoring
sportow ek’rremolnych

tl.. FORMULAT, FMX, SURFING.
MOTORSPORT. LOTNICTWO.
SKOKI SPADOCHRONOWE,
BASE JUMPING, MTB.
SNOWBOARD. KITESURFING.
WSPINACZKA, WINDSURFING,
PARALOTNIA.




KAMPANIE REKLAMOWE

Red Bull Stratos to wieielka i imponujgca kampania marketingowa, ktéra
miata miejsce w 2012 roku.

Prace nad projektem- skokiem ze strotosfety trwaty prawie siedem lat. W
projekt zaangazowano 46- letniego Austriaka Felixa Baumgartnera, ktory
skoczyt ze stratosfery pokonujgc wysokosc okoto 39 km.

Misja przyniosta niepoliczalne zyski. Skok oglgdato online ponad 8 milionow
widzow, a liczba fandw profilu Red Bulla na facebooku wzrosta o 144
tysigce. Lajki, udostepnienia i komentarze powiekszaty sie w

ogromnych ilosciach.



KAMPANIE REKLAMOWE

TIGER w swoich reklamach wykorzystuje zwierzetq,
ktore zyjg w normalnym ludzkim swiecie. Mowiq |

wykonujg normalne ludzkie czynnosci. Gtowng role w
kazdej reklaomie odgrywa tygrys.



KAMPANIE REKLAMOWE
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