Torebka jako produkt ;

Praca zaliczeniowa z przedmiotow:
Strategie produktu i Zarzgdzanie markqg

Anna Siwek

Natalia Molik

Mariia Samodin

Grupa KrZUMr3011Ze







Charakterystyka produktu

Torebka - torba do przechowywania osobistych -
drobiazgdw wykonana z wytrzymatych materiatéw,
noszona najczesciej przez kobiety na ramieniu lub w dtoni.

Opraocz funkcji praktycznych torebka moze by¢ modnym
dodatkiem do stroju i komunikowac otoczeniu status
materialny posiadaczki.




Historia torebki - wstep

Torebka, to przedmiot, ktéry towarzyszy nam od samych
poczatkéw cywilizacji. Poczatkowo spetniata funkcje
wytacznie praktyczna, bedac przedmiotem uzytku
codziennego zaréwno dla kobiet, jak i mezczyzn. Nasi
przodkowie zajmujmowali sie gtdwnie zbieractwem i
towiectwem, tak wiec torebeczki byty uzyteczne, biorac pod
uwage ich mobilny tryb zycia.

Torby i sakwy stuzyty gtéwnie do przechowywania
pokarmu, a w péZniejszym okresie takze pieniedzy oraz
innych dobr osobistych. Z czasem torby staty sie
wyznacznikiem statusu spotecznego i petnity m.in. role
reprezentacyjna.




Historia torebki - najstarsze znaleziska

Najstarsza znana torebka ma ponad 5500 lat i jest to znaleziony
w okolicach Lipska, datowany na okres pomiedzy 2 500a 2 200r.
p.n.e. woreczek udekorowany psimi zebami.

W starozytnym Egipcie torebki na poczatku przypinane byty do
pasa lub przedramienia i stuzyty do przenoszenia bardzo
drobnych przedmiotéw. W czasach, gdy torebka byta ,nowoscig”
mogli sobie na nig pozwoli¢ wytacznie bogaci mieszkancy Egiptu.
Na poczatku przypinane byty do pasa lub przedramienia i stuzyty
do przenoszenia bardzo drobnych przedmiotéw. W czasach, gdy
torebka byta ,nowoscig” mogli sobie na nig pozwoli¢ wytacznie
bogaci mieszkancy Egiptu.




Torebka w sredniowieczu

W Sredniowieczu ksztatt toreb zaczat przypominacé ten, ktéry
znamy obecnie ze sklepowych potek. Przewieszane na ramieniu,
wygladajace jak wspotczesne ,listonoszki”, stuzyty one wytacznie
mezczyznom - w duzej mierze bogatym miejskim kupcom. Byty to
miedzy innymi torby z klamerkami, torebki skorzane czy tez opcje
z dtugimi sznurkami do Sciggania. Wiekszosc¢ z nich noszona byta
przymocowana do pasa.

Kobiety przechowywaty podreczne przedmioty w sakiewkach
przymocowanych do pasa, posiadaty takze malutkie torebeczki
umieszczane w specjalnych woreczkach ukrytych w fatdach sukni.

Po wprowadzeniu pod koniec XVI wieku kieszeni, jako elementu
stroju torby staty sie prawie wytgcznie domeng kobiet.
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Rewolucja francuska

U schytku XVIII wieku, po zakonczeniu Wielkiej
Rewolucji Francuskiej, nastgpity zmiany na
ptaszczyznie mody. Kobiety przestajg wygladac jak
matrony i zaczynajg nosi¢ mniej przyttaczajace stroje.
W efekcie brakuje w nich miejsca na dowigzywanie
ukrytych gteboko kieszeni. Panie zaczynajac wiec
nosi¢ ridicules, czyli tzw.” Smiesznotki” - malutkie
torebeczki trzymane w dtoni lub przyczepiane do
nadgarstka.




Rewolucja przemystowa

Nowoczesna torebka powstata w okresie rewolucji przemystowej,

w Anglii. W Il potowie XIX wieku torebka staje sie nieodtgcznym
atrybutem kobiety aktywnej. Kobieta podrézujaca, poza wtasciwym
bagazem, potrzebuje podrecznej, w miare pojemnej torby na drobiazgi
przydatne w podrozy, zaopatrzonej w solidny zamek chronigcy przed
ztodziejami. Wtedy to po raz pierwszy pojawiaja sie torby podrézne.
Nowe torby zostaty opracowane dla wspétczesnego podréznika i miaty
w zatozeniu utatwicé przewozenie débr osobistych.

Dynamiczny rozwéj technologii sprawit, ze zmienit sie sposéb produkgcji
- zrecznego na fabryczny, przez co torebki przestaty by¢ towarem
luksusowym. Pojawiaty sie coraz wymyslniejsze modele, zas w |1
potowie XIX wieku na rynek wkroczyty dwie marki, ktére znamy
rowniez dzis - Louis Vuitton i Maison Hermés



Torebki w XX wieku

W XX wieku zaréwno sztuka, jak i moda ewoluowaty w bardzo
krétkim czasie, a wraz z nimi zmieniaty sie przedmioty zycia
codziennego. Zdecydowanie najwiekszy wptyw na ksztatt torebki
miata jednak emancypacja kobiet. Rozwdj technologii XX wieku
otworzyt wiele nowych mozliwosci wykorzystywania tekstur i
materiatéw. Projektanci zainteresowali sie tg czescig garderoby a
kobiety zaczety traktowac jg jako niezbedny dodatek do stroju.
Zaczynajg wyrozniac sie typy torebek zréznicowane w zaleznosci od
pory dnia i ubioru. Pod koniec XX wieku niezwykle zauwazalny stat sie
branding, torebka pojawita sie na wybiegach, a znani na catym swiecie
projektanci zaczeli tworzy¢ ekskluzywne torebki i galanterie
skérzana.




Torebka w czasach wspotczesnych

Dzis w szafie kazdej eleganckiej kobiety i kazdego dbajacego o swoéj wizerunek mezczyzny
znajdziemy juz nie jedng, a kilka modeli toreb dobieranych do stroju i okazji. Torebka ma za
zadanie pomiescic¢ najpotrzebniejsze rzeczy, musi by¢ niepowtarzalna i doskonale uzupetniac
stroj. W przeciwienstwie do minionych wiekow, w ktorych projekty pozostawaty niezmienione
przez wiele dziesiecioleci, obecnie nowe modele toreb pojawiaja sie w kazdym sezonie.




Analiza marketingowa produktu

1. Rdzen produktu - potrzeba noszenia przy sobie roznych przedmiotéw.

2.  Produkt rzeczywisty - torebka konkretnej marki,, w odpowiednim wymiarze, ksztatcie
i kolorze, wykonana z solidnego materiatu.

3.  Produkt oczekiwany - produkt wysokiej jakosci, praktyczny, wygodny w uzytkowaniu,
w pozadanym fasonie i wzorze.

4. Produkt poszerzony - sprawna obstuga,dostepnosc réoznych form dostawy, duza
dostepnosé réznorodnych modeli, gwarancja, benefity dla klientéow, mozliwos¢ reklamacji
i zZwrotu.

5.  Produkt potencjalny - nowe wersje produktu, ulepszony materiat, design nadazajacy za
zmieniajacymi sie trendami, korzystne oferty dla statych klientéow, mozliwo$¢ wymiany na
nowy model, produkt wielofunkcyjny, np. torebka-plecak, zestaw pasujacych akcesoriéw



Segmenty konsumentow

Pierwszy segment, to kobiety, dla ktérych najwazniejsza jest
uzytecznosc i kwestie praktyczne - najczesciej wybieraja
wytrzymaty produkt, zrobiony z materiatu tatwego w
czyszczeniu i uzytkowaniu. Torebka powinna by¢ na tyle
duza, aby pomiesci¢ wszystkie potrzebne przedmioty.

Drugim segmentem sg osoby, ktére traktuja torebke
gtéwnie jako element stroju. Dla nich produkt ten musi by¢
modny, efektowny, dopasowany do kreacji.. Najlepiej, aby
byt znanej i cenionej marki lub projektanta.




Podstawowe wersje torebek

Podziat torebek pod wzgledem wielkosci:

- mate (kopertowka, koperta)

- Srednie (listonoszka, kuferek, worek, torba sportowa)
- duze (torebka typu shopper, torba podrézna)

Pod wzgledem stylu:
- casual

- boho

- glamour

- elegancki

- mtodziezowy

- wakacyjny




Podziat torebek ze wzgledu na przeznaczenie

- Eleganckie torebki wieczorowe - przeznaczone do noszenia na uroczystosciach i oficjalnych
przyjeciach. Maja niewielkie rozmiary, sg dopasowane do kreacji, czesto zdobione i bez paska.

- Torebki casualowe - podstawowa torebka, ktéra towarzyszy kobiecie w pracy, na spotkaniach
i wyjazdach. Majg wiele rozmiardw i sg zrobione z roznych materiatéw. Ich podstawowa funkcja
jest wygoda i porecznosc.

- Torebka typu shopper - ma dtugie uchwyty, ktére nosi sie na ramieniu. Charakteryzujace sie
duzg pojemnoscigi jest zaprojektowana z myslg o mitosniczkach zakupow.

- Torebki weekendowe i sportowe - najlepiej nadajg sie na sitownie, bagdz weekendowy wypad za
miasto. Sa zrobione z solidnych materiatow, bardzo pakowne i wygodne w noszeniu.

- Torby podrézne - podobnie jak przy torbach sportowych i weekendowych cechujg sie duza
pojemnosciy, jednak sg wieksze. Niekiedy majg doczepiane kétka. Oprécz dtugiego paska
posiadaja solidny uchwyt.



Najbardziej znane marki torebek

.'/7

Louis Vuitton Malletier - luksusowy francuski dom mody z centralnym
zarzadem w Paryzu, stworzony w roku 1854 przez francuskiego
rzemiesInika i przedsiebiorce Louisa Vuittona (1821-1892),

ktory poczatkowo produkowat ekskluzywne torby i bagaze.

Pierwsze walizki LV byty w pasy, jednak byty tatwo podrabiane przez mniej zr .
Charakterystyczny wzor i monogram LV, ktéry do dzis$ jest logo firmy zostat stworzony przez syna
Louisa, Georges Vuitton dopiero w 1896 roku. Louis Vuitton nie miat linii odziezowej azdo 1997 r.,
kiedy to dyrektorem artystycznym marki zostat Marc Jacobs.

Kazda torebka LV robiona jest recznie, a jej produkcja trwa tydzien. S wodoodporne, co wiecej sg
nawet ognioodporne.

Cenaregularna: od 1,7 do 9 tys. zt (w zaleznosci od modelu)



Louis Vuitton Malletier C.D

Torebki, walizki i kuferki Louisa Vuittona to dodatki popularne
na catym Swiecie. Najwieksza popularnoscia cieszy sie do dzis
model Speedy, czyli kuferek zaprojektowany dla Audrey
Hepburn. Duze torby Louisa Vuittona przez wiele lat byty
symbolem klasy, przede wszystkim dlatego, ze kazda z nich
tworzona jest recznie, a marka nigdy nie stosuje zadnych
wyprzedazy. Jej produkty, zamiast tanie¢, z biegiem czasu
wytacznie drozeja.

Obecnie damskie torebki zdomu mody Louis Vuitton kosztuja
od kilku do kilkudziesieciu tysiecy ztotych. W ofercie sg
zarowno kopertowki, jak i typowo miejskie torby, np. model
Neverfull, ktérego Polki wrecz pokochaty.




Yves Saint Laurent SAS

Yves Saint Laurent SAS to francuski dom mody, zatozony
przez Yves’a Saint Laurenta oraz jego partnera Pierre’a
Bergé w 1961 roku we Francji. Jest jednym z najbardziej
znanych domoéw mody na $wiecie.

"Moda przemija, ale styl jest wieczny" mawiat Yves Saint
Laurent. Dzieki tej krotkiej sentencji, kobiety na catym
sSwiecie zrozumiaty, ze najwyzsza wartoscig jest jakosc i
ponadczasowosé, ktorg bedg mogty cieszyc sie latami. To
wtasnie dlatego markowe torby YSL sg tak bardzo pozadane,
doceniane i cieszace sie coraz wieksza stawa.

Cenaregularna: od 3do 12 tys. zt (w zaleznosci od modelu)



Coco Chanel

Coco Chanel, wtasciwie Gabrielle Bonheur Chanel to jedna z najwiekszych ikon mody. To ona ubrata
kobiety w matg czarng i stworzyta Chanel 2.55 - torebke, ktdra nie ,zestarzeje sie” chyba nigdy. Nazwa
kultowej torebki jest zwigzana z dat3 jej powstania - oczywiscie mowa tu o lutym 1955 roku. Coco
Chanel zdecydowata o zastosowaniu w niej dtugiego paska, aby nareszcie zapewni¢ kobietom wygode.
Zamiast zwyczajnego paska zdecydowata sie na uzycie tancuszka, ktéry byt wedtug niej bardziej
szykowny. Cena regularna: od 5 tys. zt (kultowy model 2.55)




Christian Dior

Francja to kraj artystow i wielkich projektantéw mody. Kolejng
ikong jest wiec nie kto inny jak Francuz Christian Dior -
pomystodawca i zatozyciel jednego z najwiekszych i najbardziej
ekskluzywnych domoéw mody. Wkroczenie marki Diora na rynek
przyniosto wiele kontrowersji, ale ostatecznie projektant stat sie
bardzo stawny a jego markowe torby i ubrania wrecz
rozchwytywane.

Prezentowana na zdjeciu po prawej Lady Dior jest jedna z
najbardziej kultowych torebek. Weszta na rynek w 1995 roku,
rozstawiona zostata przez ksiezng Diane, w slad za ktéra ruszyty
kolejne mitosniczki mody. Pikowany wzér torebki jest inspirowany
wiezg Eiffla.




Gucci

Firma jest jednym z najstarszych doméw mody. Zatozyt j3 Guccio Gucci
w 1921 r. we Florencji. Pracujac w Londynie w luksusowym hotelu Savoy,
widziat luksusowe walizki i torby podrézne i wpadt na pomyst, ze mégtby
zarabiac na ich produkgji.

W roku 1947 zaprojektowat torbe bamboo, ktéra do dzis jest jednym z
najbardziej charakterystycznych produktéw firm.

W latach 50. Jackie Kennedy kupita torebke Gucci, ktéra za jej sprawg
stata sie kultowa. Poczatkowo torebka nosita nazwe Constance, jednak
kiedy model stat sie ulubionym dodatkiem Jackie Kennedy,
zdecydowano o przemianowaniu jej na ,Jackie”.

Cenaregularna: od 5 do 11 tys. zt (w zaleznosci od modelu)



Prada

Prada Group S.p.A. - wtoski dom mody zatozony w 1913
roku w Mediolanie przez Mario Prade.

Na poczatku swej dziatalnos$ci zajmowat sie jedynie
wyrobem luksusowych skérzanych toreb. Marke na swiecie
rozstawita wnuczka zatozyciela Miuccia Prada, ktéra
odziedziczyta firme w 1978. To ona zadecydowata o
rozszerzeniu dziatalnosci firmy o linie ubran haute couture,
a potem prét-a-porter.

Cenaregularna: od 3,5 do 10 tys. zt (w zaleznosci od
modelu)




Michael Kors

Torebki Michaela Korsa staty sie dzis niemalze
synonimem klasy. Ten amerykanski projektant stawia
przede wszystkim na ponadczasowe formy. Niegdy$
projektowat w domu mody Celine, dzi$ tworzy wtasng
marke, ktéra zyskata stawe przede wszystkim wsrod
mtodszego pokolenia. Elegancka torebka od Michaela
Korsa to obowigzkowy element garderoby staw takich
jak Kate Middleton, Jennifer Lopez, Michelle Obama czy
Heidi Klum. Markowe torby z charakterystycznym
znakiem MK kosztuja od kilkuset do kilku tysiecy ztotych.

IMICHAEL KORS'

Cenaregularna: od 800 zt do 2 tys. zt (w zaleznosci od
modelu)



Hermes International S.A.

Hermeés International S.A. - luksusowy francuski dom mody, zatozony przez Thierry’ego Hermésa w
1837 roku w Paryzu. Wszystkie produkty marki niemalze w catosci wykonywane sg we Francji. Co
wiecej - najczesciej zdarza sie tak, ze dang rzecz od poczatku do konica wykonuje ta sama osoba.
Uszycie jednej torebki wymaga od 18 do 24 godzin pracy. Dom mody moze pochwali¢ sie dwoma
kultowymi torebkami.

Zaprojektowana w 1935 roku torebka zawdziecza nazwe aktorce Grace Kelly, ktéra zakochata sie w
projektach Hermes podczas pracy na planie filmu ,Ztodziej w hotelu”. Dom mody nadat torebce
nazwe ,Kelly” po tym jak aktorka uzyta jej do zastoniecia cigzy przed fotografami.

Kolejna kultowa torebka od domu Hermes to model Birkin, ktory powstat w 1984 roku. Jej powstanie
to juz legenda - stworzono jg po tym jak Jane Birkin oraz dyrektor domu mody Hermes, Jean-Louis
Dumas podrézowali razem samolotem i modelka skarzyta sie na niskg uzytecznos¢ damskich
torebek. Cenaregularna: od 9 do 63 tys. dolaréw (model Birkin)


http://polki.pl/zycie_gwiazd_galerie_gwiazd_galeria.html?galg_id=10001580

Proces roznicowania torebek

Wristlet (pl. bransoletka) - ten rodzaj torebki
jest alternatywa dla portfela, mogaca pomiesci¢ w
sobie jedynie podstawowe rzeczy.

Moze stac sie réwniez zastepnikiem kosmetyczki. Jej
nazwa pochodzi od uchwytu, ktéry

trzymamy w dtoni, zaplatajac jednoczesSnie jego
koniec na nadgarstku.




Proces roznicowania torebek

Envelope (pl. koperta) - kolejny model, bedacy
zamiennie uzywany z portfelem.

Miesci w sobie najwazniejsze rzeczy - dokumenty,
telefon, klucze. Nosi sie ja w dfoni, ale czesto jest do
niej dotgczony pasek lub ozdobny tancuszek, dzieki
ktoremu mozna zawiesic jg wygodnie na ramieniu.




Proces roznicowania torebek

Festival - ten model torebki nie posiada
odpowiednika w jezyku polskim.

W wolnym przektadzie mozna by jg okresli¢ mianem
"festiwalowej" lub "Swiatecznej"; jest ona niejako
rozwinieciem torebki kopertéwki, z od razu
dotgczonym do niej, regulowanym paskiem. Nosi sie jg
przez ramie w taki sposéb, aby torebka wygodnie
"osiadta" na przeciwstawnym biodrze.




Proces roznicowania torebek

Doctor - (pl. torba doktorka/kuferek) - jak sugeruje
sama nazwa, pierwotnie ten ksztat torby byt
wykorzystywane gtéwnie przez doktorow do
przenoszenia niezbednych im w codziennej pracy
przyboréw.

Posiada ona klasyczny, elegancki ksztatt, pociggajacy
zwtaszcza Panie z bardziej konserwatywnym gustem.




Proces roznicowania torebek

Shopper bag - torebka idealna na zakupy
nazywana bywa tote Ilub shopper bag, czy tez
shopperka.

Swietnie sprawdza sie nie tylko podczas wyjscia do
sklepu, ale takze w pracy, w szkole, czy w podrézy. Jest
bardzo duzych rozmiaréw, pakowna i wytrzymata.
Miesci wszystko, co niezbedne i zbedne. Takze rzeczy
o duzych gabarytach.




Proces roznicowania torebek

Hobo - posiada bardzo specyficzny, potksiezycowy
ksztatt.

Dobrze wykonane torebki w tym stylu beda wygodnie
utozone na ramieniu, mieszczac zaréwno wszelkie
niezbedne przybory, jak i dodatkowe wyposazenie
typu pamietnik, kosmetyki, iPod, kamere, itp.




Proces roznicowania torebek

Bucket - (pl. worek) - torebka w stylu casualowym,
nadajaca sie wytacznie do specyficznych stylizacji,
badz dnia spedzonego na plazy.

Idealnie wspétgra z zestawem wypoczynkowym w
stylu eleganckich sandatéw, stomkowego kapelusza w
stylu panama oraz delikatnej sukienki. Bardzo duza
role w przypadku tego rodzaju torebek odgrywa
materiat, z ktérego zostat wykonany dany model.




Proces roznicowania torebek

Postman bag - (pl. listonoszka) - nosi sie ja
podobnie, jak w przypadku torebki Festival.

Swoja charakterystyke zaréwno jesli idzie o kroj, jak
rowniez przeznaczenie wywodzi z zawodu, z ktérego
zostata zaadaptowana do swiata mody (co sugeruje
rowniez sama jej nazwa). Wytrzymata, pakowna, a
mimo to wcigz elegancka torebka messenger jest
sSwietng kompanka rowniez dla kobiet, ktére czesto
nosza ze sobg laptop, badz inne przenosne urzadzenia
stuzace im do pracy.




Cykl zycia torebki

Cykl zycia damskiej torebki jest bardzo szybki. Torebki tak jak kazdy element garderoby podlega
okreslonym trendom w modzie. Moda w tej dziedzinie zmienia sie bardzo szybko. Nowy sezon
nowa kolekcja, nowe kolory, nowe dodatki. To co byto modne poprzedniego sezonu bardzo
szybko sie dewaluuje. Nowy sezon przynosi zazwyczaj nowe trendy zasadniczo zmieniajac
poprzednie k



http://www.modne-torebki.eu/

Dziatania marketingowe

Marketing bezposredni

Promocja sprzedazy

Internet marketing (reklama graficzna, SEO, SEM)
Content marketing

Event marketing

Celebrity marketing



