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Charakterystyka Produktu

Juz od tysigcleci obuwie petni bardzo wazng funkcje w zyciu /ﬁ'b

czlowieka.
Poczatkowo stuzyto ono wytacznie do ochrony stopy przed
zimnem, wodg i zranieniami. Dopiero z biegiem czasu
zaczeto spetniaC funkcje estetyczne. Dzisigj jest ono
starannie dobierane do odpowiedniej okazji i ma stanowiC
idealne uzupetnienie stroju.

W pierwotnej formie but sktadat sie z prostego kawatka
splecionych traw lub nie garbowanej skéry przywigzanej do ,4
stopy. Pierwsza wzmianka na temat obuwia siega okoto 3300 E

r. p.n.e. Byly to nieprzemakalne buty wykonane z jeleniej skéry

na niedzwiedziej podeszwie. @

/X/‘i"'--.



Zastosowanie

e Ochronne

e Estetyczne

e Ortopedyczne, lecznicze

e Robocze

e Sportowe m.in. buty do
biegania




Historia

Buty biegowe- najwazniejszy element stroju biegacza. Uzywajg ich zaréwno

amatorzy jak i zawodowcy.

Pierwsze buty biegowe stworzono 121 lat temu przez firme J.W. Foster and
Sons (obecnie znana pod nazwg Reebok). Ten ojciec biegdwek, posiodojacy/
kolce, pozwalat poruszaC sie po torze szybciej i sprawniej. Daleko mu jednak
bylo do obecnych cuddéw techniki. | @
J

W 1978 r. rozpoczat sie znany do dzisiaj technologiczny wyScig zbrojen na
rynku obuwia biegowego. Rok pdzniej po raz pierwszy zaprezentowano
bowiem poduszke powietrzng Tailwind, ktéra zostata wtozona do butdw

biegowych i miata zapewniaC dodatkowag amortyzacije.

Obecnie buty do biegania to technologiczny majstersztyk. Tradycyjne
biegdwki z amortyzacjg z poduszek powietrznych zastgpity buty
minimalistyczne z technologig Free, ktérej pionierem jest Nike. Ta innowacja
ma przede wszystkim dawaC poczucie biegu boso.
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Analiza marketingowa
produktu

e Rdzen produktu- chodzenie, bieganie w
wygodnym oraz dopasowanym obuwiu.

e Produkt rzeczywisty - buty stuzgce do bieganiaq,
w odpowiednim rozmiarze, dopasowane do
podbicia i pronanciji, rodzaju podtoza, rodzaju
treningu oraz pici. Wykonane z ,oddychajgcego”
materiatu, syngowane markg, zaprojektowane

zgodnie z trendami.




Analiza marketingowa
produktu

e Produkt oczekiwany - tfrwaty i wygodny produkt,
zgodny z opisem, zapobiegajgcy kontuzjom.

e Produkt poszerzony - gwarancja, serwis
posprzedazowy, naprawy, bezptatne doradztwo,
réznorodnoSC form dostawy, stylowe,
zapobiegajgce uszkodzeniom opakowanie,
czeSci zapasowe / dodatki tj.sznuréwki, wktadki.
DostepnoSC punktéw sprzedazy.

e Produkt potencjalny - ulepszone wersje produktu,
nowe modele, design dopasowany do
zamowienia klienta.




Potencjalny
nabywca

Osoba aktywna fizycznie,
lubigca sport, podgzajgca za
trendami. Nalezgca do
Sredniej lub wyzszej grupy

spotecznej - @ o

N
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Sportowcy

e Osoby mtode wiek 16 -25 lat biegajace zawodowo.
Wydatki na gadzety sportowe stanowig znaczng czesc
ich budzetu. Duze znaczenie ma dla nich jakoSC oraz
dopasowanie produktu. Ponadto zwracajga uwage na
innowacje oraz dostepnoSC¢ nowych, ulepszonych modeli.




Podazajacy za
trendamai

e Osoby w wieku 25-35 |at
dostosowujgce swoje
zainteresowania do
panujgcych trendéw. Duze
znaczenie ma dla nich
design oraz dostepnos$cC
dodatkowych gadzetdw.
Rodzaj obuwia stanowi o

ich prestizu, w zwigzku z
czym wybieraja produkty z
wyZzszych pdtek cenowych.



Amatorzy

e osoby aktywne fizycznie w
wieku 16 - 65 lat. Wydatki na
gadzety sportowe stanowig
nieznaczg czeSC ich budzetu.
Duze znaczenie ma dla nich
trwatoSC produktu oraz
przystepna cena. Ponadto
Zwracajg uwage na ustugi
gwarancyjne oraz dostepnoSc

punktéw sprzedazy.



Gtéwng ideg zmian w obuwiu biegowym jest préoba stworzenia
obuwia jak najlzejszego , dajacego jednoczeSnie jak najlepszg
amortyzacje i stabilizacje.




NIKE - SZESCIOKAT KAPFERERA

1. WYGLAD - Klasyczny, designerski, nowoczesny, ale wykonany ze smakiem. Znak
towarowy Nike.

2. OSOBOWOSC - Personifikacjg marki bytby cztowiek sukcesu, wyksztatcony
spetniony. Cenigcy wysokg jakoS¢, unikatowy design, potrafigecy odrézniC kicz od
wartoSci ponadczasowej.

3. KULTURA - Marka czerpie inspiracje z prostoty i harmonijnoSci potgczonej ze
wspotczesnymi trendami. Dba o jakoSC oferowanych produktéow przepetnionych
stylem i nowoczesnoScig.

4. WIZERUNEK - ludzie mtodzi, ambitni, ludzie sukcesu, z wysoko rozwinietg
SwiadomoScig oraz zmystem estetycznym. Cenigcy niepowtarzalny styl, unikatowe
doznania.

5. ODBICIE - odbiciem marki sa jej klienci - aktywni sportowo. estem pewnag
siebie osobg z szerokim sukcesem i sta€ mnie na luksus najwyzszej jakoSci
produktu. Jestem oryginalny
6. RELACJE - Relacje dtugotrwate, oparte na emocjonalnoSci. Przywigzanie,
zaufanie



Geneza NIKE

Y/ N
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e Najmocniejsza obecnie marka produkujgca odziez i
obuwie sportowe. Blue Ribbon Sports, bo tak najpierw
nazywata sie Nike, zostata zatozona przez trenera lekkie]
atletyki Billa Bowermana w 1963 roku. Na poczgtku lat 70.

ubiegtego wieku w butach i odziezy Nike wystepowat Q
legendarny lekkoatleta Steve Prefontaine.

e Nike wspodtpracowato m.in. z Onitsuka Tiger, czyli 5 mé
obecnym Asicsem, a swéj pierwszy produkt ze znaczkiem
Swoosh z boku buta wypuScito w 1971 roku. Znana

obecnie nazwe Nike przyjeto jednak dopiero siedem lat

pdZniej.



Podstawowe wersje produktu dostepne na rynku to:
CORTEZ; AIR PRESTO; AIR HUARACHE; ROSHE ONE; AIR MAX; AIR FORCE 1.

AIR PRESTO

Kategorie rodzajowe produktu: Zadaniem, jakie postawili sobie zatozyciele Nike,
byto dostarczanie sportowcom produktow, ktore pomogq osiqgnqgc im lepsze
wyniki. Na poczqtku firma skupiata sie na obuwiu do biegania, a obecnie
proponuje najlepsze rozwiqzania dla 0sob uprawiajqcych znaczng czesé
popularnych dyscyplin sportu na swiecie: od biegania przez koszykowke, pitke
nozng, po hokej, football amerykanski, golf 1 wiele innych. Kolekcje Nike
zawierajq zarowno innowacyjne, specjalistyczne produkty dla sportowcow, jak 1
produkty przeznaczone do noszenia na co dzien — dla 0sob, ktore lubiq tqczyc
sportowy styl z aktualnie panujgcymi trendamai.



_____NIKEF

MODEL CORTEZ

Cortezy powstaty w garazu legendarnego
innowatora i zatozyciela firmy Nike - Billa
Bowermana. tgczgc za pomocg kleju, bardzo
lekka, sandatowg podeszwe i nylonowg cholewke
buta startowego, stworzyt jeden z najbardziej
rozpoznawalnych butow w historii marki. Po raz
pierwszy model objawit si¢ szerszej publicznoSci w
1967.

CHARAKTERYSTYKA: LekkoSC, wygodne i trwate.
Osiggnieto to za pomocg zamszu i nylonu w
cholewce oraz lekkiej piankowej podeszwie, ktcre
umoZliwiajg dluzsze i szybsze bieganie.




_____NIKEF

SYMBOLIKA: symbolika nazwy - Po raz pierwszy model objawit si¢ pod nazwgq Aztec i
byt przygotowywany pod Igrzyska Olimpijskie w Mexico City w 1968 roku. Okazato sie
jednak, Ze niemal identyczng nazwe, bo Aztec Gold, nosit konkurencyjny model
Adidasa. Wlodarze niemieckiego koncernu niewiele mySlac, ztozyli wniosek do sgdu
wymuszajgc na Bowermanie i spdtce, zmiane nazwy. Padto na Cortez od nazwiska
Hernana Cortesa - hiszpanskiego konkwistadora, znanego przede wszystkim z podboju
Aztekow i zajecia Meksyku w XVI wieku. Byt to marketingowy majtersztyk - jeden z
pierwszych w wieloletniej historii brandu.

Buty CORTEZ wykorzystane zostaty w filmie ,,Forest Gump”. To wtaSnie w nich gtdwny
bohater przebiegt cate Stany Zjednoczone.

CENA: cena butéw waha sie od 379 zt do 439 zt - dane pochodzg z oficjalnej strony
NIKE



_____NIKEF

MODEL AIR PRESTO

Ich narodziny datuje sie na rok 2000. Model ten byt wstepem i inspiracja do stosunkowo
niedawno wprowadzonych Nike Roshe One czy adidas ZX Flux. S to buty, na ktdrych, jako
pierwszych moZna byto umieSci¢ dowolny wzdr czy rysunek.

CHARAKTERYSTYKA: But to neoprenowa(kauczukowa) i oddychajgca siateczkowa konstrukcja
stojgca na lekkiej Phylonowej podeszwie Srodkowej z podeszwg Duralon dla odpowiedniej
trakcji. Dodatkowo na toeboxie(wszelkie praZki i rowki powstate poprzez sfatdowanie) od
przodu znalazt sie plastikowy element chronigcy stopy biegaczy. Klatka’ jakg widzimy po boku i
na tyle cholewki miata za zadanie trzymaC stope na miejscu. Konstrukcja cholewki miata
idealnie przylegaC do stopy uzytkownika.

SYMBOLIKA: Projekt kolorystyczny jak i wizualny inspirowany byt komputerem Apple Imac G3 z
przezroczystg obudowg pokazujgcg cate wnetrze pracujgcego komputera

CENA: przedziat cenowy od 385 zt do 719 zt




_____NIKEF

MODEL AIR HUARACHE:

Seria butéw Huarache z poczgtku lat '90- linia, ktéra zaczeta sie od biegowek,
rozciggajgc potem na buty treningowe i do kosza. Buty pojawity sie na rynku w 1991
roku.

CHARAKTERYSTYKA: But zaprojektowany przez Tinkera Hatfileda. Jest to bardzo lekki
but, ktérego cholewka stworzona jest z potgczenia tkaniny, syntetycznej skry oraz
neoprenu. Dzigki temu jest wygodny i bardzo wytrzymaly. Zawiera piankowy midsole z
Phylonu oraz gumowg podeszwe ze specjalnie rozmieszczonymi poduszkami.
Dodatkowo umieszczony zostat charakterystyczny dla tego modelu, gumowy pasek.
Inspiracjg do ich stworzenia byty neoprenowe buty do nart wodnych. By to pierwsze
biegdwki Nike bez sztywnej konstrukcji piety.

CENA: cena butéw waha sie od 429 zt do 699 zt - dane pochodzg z oficjalnej strony
NIKE

\| BUCK ROGERS.

YOUR
RUNNING

| SHOE
IS READY.




_____NIKEF

MODEL ROSHE RUN

Od roku 2012 buty Roshe Run staly sie jednymi z najlepszych projektéw NIKE. Po
dziS dzieh sg jednym najwazniejszych i najliczniej produkowanych modeli w
prawie kaZdym sezonie. Nazwa butéw pochodzi od japoriskiego stowa Roshi (&
BE?), ktére oznacza starego mistrza i nauczyciela Zen.

CHARAKTERYSTYKA: Model charakteryzuje prostota i uniwersalnoSC. Projektant
postawit na przewiewng i lekkg siateczke, ktérg widzimy na catej cholewce.
Natomiast podeszwa to Phylonowa, miekka i wygodna pianka. Podeszwa,
skonstruowana jest w ten sposdb, by jej Srodkowa czes¢ dawata odpowiednig
amortyzacje, ale jednoczeSnie jej spod byt wytrzymaty, a bieZnik zapewniot
odpowiednig przyczepnoSC. Zdecydowano sie na Phylonowa pianke oraz
wktadka Solarsoft zapewniajgca niezréwnang wygode. Ich najwiekszg zaletg
jest niezwykta lekkoSC.



_____NIKEF

MODEL ROSHE RUN

SYMBOLIKA: Nie tylko nazwa inspirowana jest medytowaniem i mistrzem zen, ale
réwnieZ podeszwa. Zmodyfikowany bieznik podeszwy przypomina kamienne stopnie,
wewnetrzna wktadka przywodzi na mys| skalny ogrdd, a nieco réznigce sie dlugoSci
bukow Srodkowej podeszwy - przeciwstawienie powagi i radoSci.

CENA: cena butéw waha sie od 349 zt do 589 zt - dane pochodzg z oficjalnej strony
NIKE




_____NIKEF

MODEL AIR MAX:

26 marca 1987 na zawsze zmienit sneakersowy rynek. Firma Nike wydata buty Air Max 1.
Inspiracjg do powstania technologii Air Max w butach Nike byto francuskie muzeum
sztuki wspdtczesnej. Po raz pierwszy system Air Max - czyli unikatowa, amortyzujgca
poduszka gazowa w podeszwie - stata sie widoczna.

CHARAKTERYSTYKA: W tylnej czeSci podeszwy Srodkowej zastosowano poduszke
gazowa, ktora rewelacyjnie absorbuje wszystkie wstrzasy powstajgce na piecie
podczas fazy lgdowania stopy. System ten zapewnia bardzo dobrg amortyzacje oraz
maksimum komfortu uzytkowania, a takZe stat si¢ znakiem rozpoznawczym catej serii
Air Max oraz synonimem innowacyjnoSci i stylu.

CENA: cena butéw waha sie od 379 zt do 439 zt - dane pochodzg z oficjalnej strony
NIKE




_____NIKEF

MODEL AIR FORCE 1

Historia Air Force 1siega 1982 roku, zaprojektowat je Bruce Kilgore. Byly to pierwsze buty do
koszykowki z systemem Nike Air, co byto poczatkiem technologicznej rewolucji w koszykarskim
obuwiu. Nike wprowadzito 3 wersje owych Air Force 1, mianowicie: krétkie (the low), Srednie
(the mids) i wysokie (the hightops) nadajgce sie na zawodowe parkiety.

CHARAKTERYSTYKA: Podeszwa wykonana jest z masywnej, odpornej na Scieranie gumy,
ktéra zapewnia odpowiednig przyczepnoSC - amortyzacje podczas codziennego
uZytkowania, a wbudowany system Nike Air miat utatwiC treningi oraz zwiekszyC tym samym
funkcjonalnoSC tych butdw. Ich najwigksza zaletg jest uniwersalnosc.

SYMBOLIKA: Oryginalnie byty stworzone z myslg o stylu ulicznym i hip-hopowym. Nawet Nelly
nagrat singiel w 2002 roku o tytule ,Air Force Ones”, a ognia dorzucili w 2007 roku Rakim,
Nas, KRS-One i Kayne West na bicie Dj Premier’a z numerem ,Classic”, oddajgc hotd tym
niesamowitym kiksom z okazji 25 lat istnienia.

CENA: cena butdw waha sie
od 419 zt do 839 A -

dane pochodzg z oficjalnej strony NIKE




MARKI PARTNERSKIE
- Marka Jordan linia sportowych butéw firmy Nike, sygnowana nazwiskiem
Michaela Jordana, przeznaczonych dla koszykarzy.

-NIKE Golf: stworzenie ubran dla oséb grajgcych w golfa
-Hurley: NIKE podjeto wspdtprace z amerykanska korporacjg Hurley,
specjallizujaca sie w rzeczach do surfowania (odziezy i akcesoridw)
-Converse: obecnie firma w catoSci zalezna jest od koncernu NIKE

Kontekst rynkowy
Konsumenci poszukujq coraz to nowych kolorow, detali odroiniajqcych posiadane
przez nich produkty od innych. Jako odpowiedz na tego typu zapotrzebowanie
powstajq limitowane serie obuwia, projektowane przez miodych projektantow,
ktorzy starajq sie potgczyc¢ klasyke x nowoczesnosciq. Jednym 2 najczesciej
modyfikowanych modeli 2 oferty Nike sq buty Air Force 1, ktore pojawity sie
ostatnio w nowym wcieleniu, inspirowanym kulturqg XX wieku. Efektem
wstuchiwania sie w potrzeby wspotczesnych konsumentow jest rowntez system
NikeiD, ktory pozwala na indywidualny dobor kolorow i materiatow dla
kilkudziesieciu produktow Nike.



ASICS - SZESCIOKAT KAPFERERA

1. WYGLAD - Prosty, przywiqzana waga do wygodny 1
profesjonalnosci. Znak towarowy.

2. OSOBOWOSC - Personifikacja marki bytby cztowiek aktywny,
ambitny, cztowiek sukcesu, spetniony zawodowo. Ceniqgcy wygode, ale
zwracajqcy szczegolng uwage na najwyiszq jakosc.

3. KULTURA - Marka czerpie inspiracje 2 prostoty 1 harmonijnosct
4. WIZERUNEK - ambitnt ludzie, przywiqgzujqcy wage do wygody,
jakosct, przywiqzujqcy wage do swoich osiqgniec sportowych.

5. ODBICIE — Odbiciem markt sq jej klienci. Jestem pewnq siebie
0sobq z szerokimi horyzontami oraz z ogromnymi ambicjami
(zwtaszcza sportowymi).

6. RELACJE — Zaufanie, przywiqzante, relacje state — ditugotrwate,
podejscie emocjonalne.



Geneza ASICS

e Historia marki ASICS siega roku 1949, wtedy to w
niedtugim czasie od zakonczenia Il wojny
Swiatowej Kihachiro Onitsuka chciat pokaza¢ mtodemu

T\

78

pokoleniu, pokoleniu wojny, ze istnieje nowa perspektywa
zycia. Mtodziez zgnebiona przez czas wojny, nie widziata

J,

dla siebie zadnych mozliwoSci, dlatego Onitsuka uznat, iz
@ najlepszym sposobem zmotywowania mtodych oséb do

: W ﬁ
>>\ Zj rodzinnym mieScie Kobe w Japonii Onitsuka rozpoczat
/

X/

produkcje butéw do koszykdwki. W niedtugim czasie firma

dziatania bedzie sport.

Ta myS$| przerodzita sie w czyn i spowodowata, iz w swoim

rozpoczeta produkcje obuwia sportowego dla innych
dyscyplin sportowych.



Geneza ASICS

W pierwszych butach zaprojektowanych przez firme ASICS

zastosowano technologie, ktéra miata za zadanie zwiekszacC

przyczepnoSC do podtoza. Miata wklestg podeszwe i inspiracje

czerpata z natury, bo symulowata dziatanie przyssawek

oSmiornicy. Warto jeszcze doda€, ze do 1950 roku firma dziatata

pod szyldem ,,Onitsuka Cooperation”, a pierwszym

j)W% sukcesem marki bytlo zwyciestwo w maratonie bostonskim

"

=)

@?{’/
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osoby, ktéra miata na nogach buty witasSnie tej firmy.




ASICS przoduje na Swiatowym rynku sportéw wyczynowych, jako bezdyskusyjnie
czotowa marka obuwia do biegania przeznaczonego zaréwno dla
profesjonalnych sportowcdw, jak i amatoréw tego sportu.

Poczawszy od zawodowych konkurséw sportowych, poprzez igrzyska olimpijskie,
po codzienne biegi po parku, biegacze wybierajga obuwie ASICS, ktére zapewnia
wygode, wsparcie i wysokg jakoSC. Jednak od niedawna firma Asics zaczeta
produkowaC buty lifestylowe tgczgce w sobie nutke elegancji z stylem sportowym
idealnie plasujac sie w gustach mtodych oséb.

SYMBOLIKA: Nazwa ASICS jest akronimem tacinskiej sentencji “Anima Sana In
Corpore Sano” jest oznaczajgca “W zdrowym ciele, Zdrowy Duch”.

Asics catosé swojego asortymentu butow podzielit na 4 segmenty:

- Run Long
- Run Natural
- Run Tough
- Run Fast



ASICS - BIEGANIE

MODEL GEL-KAYANO

Najwyzszy model dla stopy pronujgcej (PRONACJA - rotacja wewnetrzna).
Z dopasowujgcg sie do stopy cholewkq.

Z najwiekszg iloScig zelu i najlepszych pianek.
Jest butem dla biegaczy wazgcych nawet
100 kilograméw. Dodatkowo wyposazony

w system Dynamic Duomax zapobiegajgcy
nadmiernej pronacji stopy

CENA: 479 zt do 579 =

EL GEL-KAYAN

Posiada najwiecej zelu w podeszwie i sprezystych
pianek. Zel - to flagowe tworzywo, na ktérym Asics
opiera amortyzacje w swoich butach. Dlatego but
ten jest bardzo miekki. Zawieraja dopasowujgca sie
pod wpltywem ciepta cholewke.

CENA: 299 zt do 791 zt




ASICS - BIEGANIE

MODEL GT-2000

Najwazniejszym systemem amortyzujgcym w ASICS, jest GEL™.

W GT-2000, znajduje sie on zaréwno pod pietg
(chronigc stawy i kolana w trakcie lgdowania),
jak i pod Srédstopiem (poprawiajgc wybicie).

CENA: 209 zt do 429

| MODEL GEL-CUMULUS - cena: 299 zt do 540 A

MODEL METARUN - cena: do 999 zt
MODEL GEL-NOQOSA - cena: od 279 zt do 475 zi
MODEL FUZEX - cena: 229 zt do 351 zt




MODEL ONITSUKA
TIGER Mexico 66

Model ten przynidst rozgtos firmie w 1966 roku, ktory charakteryzowat sie tym, iz po raz
pierwszy pojawit sie znak rozpoznawczy Onitsuka Tiger - cztery skrzyZowane paski.
Mexico 66 to jeden z najpopularniejszych modeli klasycznych butdw sportowych.
SpecjaliSci od sneakerséw uwazajg, Ze nalezy im sie miejsce w pierwszej dziesigtce
Swiatowych klasykdw.

SYMBOLIKA: Model ten pojawit sie w dwdch stynnych filmach: ,Gra Smierci” (1978 r.) w
roli gtéwnej z Brucem Lee oraz ,Kill Bill” (2003 r.).




GEL-LYTE 111 GEL-LYTE W GEL-KAYAND TRAINER GEL-LYTE RUMNER

MODEL GEL-LYTE III:

Wypuszczone zostaty na rynek, jako najbardziej zaawansowane technologicznie
biegdwki na rynku. Znakiem szczegdlnym stat sie charakterystyczny rozdwojony jezyk.

Zostat on tak skonstruowany, aby buty byty fizjonomicznie lepiej dopasowane do
wierzchu stopy.

CENA: od 200zt do 600 z

GEL-LYTE 11l GEL-LYTE 111 GEL-LYTE 11l




A

GEL-LYTE V:

Zostat wydany w 1993 roku jako model o niskiej wadze obuwia oraz doskonatej amortyzaciji.

Tylna czeSC podeszwy w ksztatcie 2
litery U, o zwigkszonej gestoSci e e
pomaga zwi€kszyC stabilnoS¢ . Brestli "

oraz amortyzacje obuwia.

GEL-LYTE V GEL-LYTE V GEL-LYTE V

GEL-KAYANO TRAINER
CENA: od 200 zt do 700 zt

CENA: od 200zt do 600 =

GEL-HAYAND TRAINER GEL-HAYAND TRAINER GEL-HAYAND TRAINER EVO

GEL-LYTE RUNNER

Monochromatyczne sneakery z meshowej siateczki z charakterystycznym wzorem Asics i
syntetycznmi wykolnczeniami gwarantujg wygode. Wnetrze wypetnia miekka tkanina, a
podeszwa z systemem Gel zapewnia optymalng amortyzacije. ropozycja dla fandéw miejskiego

stylu ze sportowa nuta.

CENA: 200 zt do 550 zt




Obecnie ASICS przoduje na Swiatowym rynku sportéw wyczynowych, jako
bezdyskusyjnie czotowa marka butéw do biegania przeznaczonego zaréwno
dla profesjonalnych sportowcdw, jak i amatoréw tego sportu.

Poczgwszy od konkurséw sportowych, poprzez igrzyska olimpijskie, po
codzienne biegi po parku, biegacze wybierajg obuwie ASICS, ktére
zapewnia wygode, wsparcie i wysokg jakoSc.

Podstawowym elementem rozwoju ASICS, byto przekonanie p. Onitsuki, ze
poruszanie przyczynia si€ do zdrowszego ciata oraz ze zdrowe ciato jest
kolebkg zdrowszego ducha. Ta filozofia jest podstawg do badan ASICS i
wszystkiego, czego dokonata, od produktéw az po aktywne wspieranie
sportowcow.



ROZNICOWANIE- PRODUKT MATERIALNY

Opracowywanie kKoncepciji howych produk tow
polego przede wszystkim no cigghym ulepszaniu
technologii poprzez prowadzenie badan |
podnoszenie parametrow uzytkowych,
dotyczacych: lekkosci, stabinosci amortyzacii i
dopasowania obuwia do stopy biegocza



TECHNOLOGIE NIKE

NIKE ZOOM, NIKE AIR, NIKE AIR MAX, NIKE FREE, NIKE SHOX, NIKE FLYKNIT, LURALON,
NIKE HYPERFUSE

Obuwie Nike HyperAdapt 1.0 -technologia, dzieki ktérej po witozeniu butéw na nogi
sznurédwki zaciskajg sie same. Z dostepnych dotgad informacji wiadomo, ze system
automatycznych sznuréwek opracowanych przez Nike opiera si€ na umieszczonych
w bucie czujnikach. Po zatozeniu obuwia sensory badajg ciezar ciata uzytkownika,
ksztatt stopy i inne parametry, po czym dopasowujg do nich zacisk sznuréwek.
Zacisk mozna recznie korygowaC, a z czasem system ma si€ uczyC preferenciji
wybranych przez wtaSciciela butéw.Buty majg sie pojawiC w wybranych sklepach w
Stanach Zjednoczonych 28 listopada br.




TECHNOLOGIE ASICS

W 2013 r. inzynierowie z Instytutu Nauki i Sportu ASICS w Kobe( Japonia), pod
przewodnictwem Dr. Tsuyoshi Nishiwaki, rozpoczeli projekt MetaRun.

Cel - stworzenie

DEFAE GWANIE 1

najlepszego buta

AMORTYIACIA —I

biegowego w historii- .

jego premiera

odbyta sie w grudniu
2015 r.




TECHNOLOGIE ASICS

Asics proponuje klientom obuwie przystosowane do aktualnej pory roku

Technologia PLASMAGUARD chroni przed wodg i btotem, nie tracgc przy tym swoich
wtaSciwoSci oddychajgcych. Cholewka LITE-SHOW dzieki licznym odblaskom
zapewnia optymalng widocznoSC podczas wieczornych treningdw.
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ROZNICOWANIE- ZAKRES USLUG

I_icler'zy rynku, tworzqg aplikacie, ktore laczq w
sportowych zmagahiach Poczq’rkujqcych bieaaczy
oraz ProPesJonaI’Ic;Jréw.



NIKE + 'WSZYSTKO, CZEGO POTRZEBUJESZ,
ABY DOSKONALIC UMEJETNOSC!"

« NIKE+ TRAINING CLUB- porady ekspertdw,
plany treningowe | wizualizacja Cwiczen

* NIKE+ RUN CLUB - indywidualne porady treningowe, rejestracja biegéw, mozliwoS¢
zaproszenia do wspdlnej aktywnoSci -

P Pemne) Sty NIKED™ o  lssuon lcouscroms . vewsu
NIKEiD- pozwala na zaprojektowanie
wtasnej pary butéw NIKE:
personalizacja, mozliwoS¢ wyboru,
idealne dopasowanie technologii do
potrzeb, kreatywnos¢.

STUDIO NIKEiD- dla tradycjonalistow
stacjonarna pomoc przy projekcie
obuwia (dostepne wytgcznie w

4 krajach Swiata)




ASICS

* My ASICS- powstat w oparciu o trzy zatozenia,
ktére zostaty dopracowane do perfekcji dzieki
tysigcom biegaczy trenujgcym w Instytucie

Sportu ASICS: organizacja treningow,

zwiekszanie mozliwoSci biegacza, wyznaczanie nowych celéw

* RACE INFO-aktuane informacje o zblizajgcych sie maratonach
« ASICS FOOT ID- 3- wymiarowa analiza stép

Na bazie wykonanych pomiarow oraz
obrazu stopy ze skanera, z oﬁer‘er
ASICS dobierane jest odpowiednie
obuwie da oséb neutralnych (srednie
sklepienie), prozatorow (hiskie
sklepienie) i supinatorow (wysokie
sklepienie). Bodanie to pozwala idealnie
dopasowaé obuwie do ksztahtu stopy,

jest bezplatne, a mozliwose konsultac
isthieje po zalogowahiu poprzez strone
internetowa
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Przelamujac stereotypy, motywuje sportowcow do dziatania, wykorzystywania
niewyczerpalnego potencjatu do realizacji celow.

W 1988 pojawit najstynniejszy slogan
“Just Do It”.

Zacheca do wysitku przekonujgc,
Ze z czasem sukces bedzie nagrodg.

2011 ,Make Yourselt”"- w kampanii braty udziat
znane tenisistki, lekkoatletki, tancerka i serferka-
historie kobiet miaty inspirowaC i sktoni€ do dziatania




\ \

Nike buduje swdj wizerunek przy wspdtpracy ze znanymi sportowcami, co nie zawsze przynosito
jej chlubng stawe, jak w przypadku Oscara Pistoriusa

h‘%

2011 “ I am the bullet In the chamber”/ Jestem niczym pocisk w komorze- reklama ta zniknetg z
oficjalnej strony sportowca tuz po tragicznym wydarzeniu zwigzanym ze Smiercig modelki Reevy
Steenkamp




2012 ,Find your greatness’- skierowana do
wszystkich sportowcdw, ktdrzy cheg sie
cieszyC chwilg doskonatoSci w tym, co robig

2015 ,Better for it"- marka apeluje do kobiet, aby
dazyly do obranego celu i pracowaty nad sobg
poza strefg witasnego komfortu, bo w takiej sytuacji
zwyciestwo smakuje najlepie;
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2016 ,Unlimited Youth™- jej twarzg zostata zakonnica Madonna Buder(86 |), uczestniczka
zawoddw Ironman Triathlon. Spot z jej udziatem
udowadhnia, Ze wiek nie zna granic, a ludzkie
ciato moze wszystko, gdy idzie w parze z sitg
woli i charakterem.

NIEEWIWEN

. SUPPORT FOR
; TOUR SPORT

(=

2016 ,Sports bra 101" z udziatem modelki plus size
Palomy Elsseser
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Globalna strategia firmy skupia sie na sponsorowaniu najwazniejszych imprez
biegowych na swiecie. Stad ASICS jest partnerem takich wydarzen, jak IMaraton w
Nowym Jorku, Paryzu czy Tokio. W mysl tej strategii ASICS w Polsce jest
sponsorem najwiekszych lokalnych imprez biegowych, m.in. IMaraton Poznanski

Bieg Niepodlegtosci czy Potmaraton w Pile.

B 2014 "JesteSmy Maratonczykami' - pokazuje
2013 ,,Better Your Best”/ ,

poSwiecenie, determinacje i pasje uczestnikdw
biegdw maratonskich z catego globu

»Popraw swdj najlepszy wynik”.
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2015,IT'S A BIG WORLD. GO RUN IT”. Celem kampanii jest zainspirowanie jak najwiekszej
grupy ludzi z catego Swiata do biegania i poznawania nowych miejsc, odkrywania nieznanych
jeszcze terytoridow i wykorzystywania ogromnych mozliwoSci, jakie daje bieganie.




_____________FKQOIOGIA

NIKE W 1993 roku firma stworzyta ekologiczng SRy R S R TR IR
strategi€ zarzgdzania surowcami L S S AT S S

ReUSE-A-Shoe, ktéra polega na L -
przetwarzaniu materiatéw ze zuzytych butéw . ek
oraz z niewykorzystanych skrawkdw, w nowy, " 9

nadajgcy sie do ponownego wykorzystania S
materiat, nazywany "Nike Grind", T At y‘f..*“ s
wykorzystywany do budowy powierzchni '. N’KE GH’ND
boisk, placéw zabaw i biezni. SARLAD ':I'_"; SR _ o

; -t. e

ASICS cleklar‘uje Prowaclzenie Polﬁyki ochrrony srodowiska bierze odpowiedzialr\oéé za dpanie o
srodowisko naturadne da ddora obecneqo | przyszlych pokolen

| Dostarczonie wartosciowych produktow i uslug wszystkim konsumerntom
2. Ochrona $rodowiska i whnoszerie wkiadu da dobra miedzynarodowe| spdecznosci na
poziomie holywidualnym | spolecznym
3. Oferowarie uslug dostosowanych do indywiaudinych potrzeb Klenta oroz udzidu w zyskach
da ckcjonaruszy wspleragcych procownkow i spdecznosé ASICS
4. Utrzymywoarnie ASICS w duchu wolhoscl sprawiediwosci respektowariu ﬁoclr\oéci jednostki




CYKL ZYCIA PRODUKTU

Producenci obuwia sportowego stosujg strategie « szybkiego zbierania
smietank.'

Ustanowienie dosé wysokie| ceny za howy produkt, przy rownoczeshym
intensywhnym promowaniu howosci rynkowej. Strategia ta moze Iayc’,
stosowana, aaly niewielu klientow jest swiadoma istnienia produktu (nP.

wylacznie prokesjonalista, podazajacy za nowymi +echr\oloaiami) oroz, gdy

wystepuje sina konkurencia.

Dziglania Promocyjne pozwalaja zbudowaé pozytywny wizerunek mark,
dzieki czemu klient jest w stanie zaplacic wyzszq cene za dany produkt W
dalszych etapoch cyklu zycia produktu cena spada, tym somym produk-t

staje sie dostepny dia szersze| rzeszy klientow.



Producentom powinno zalezeC na szybkoSci wprowadzenia innowacji, gdyz
predzej, czy pdzniej, konkurenci wejdg na rynek z identycznymi lub
podobnymi produktami.

Zalety ptyngce ze strategii ,szybkiego zbierania Smietanki”:
- szybszy zwrot kosztéw, poniesionych na badania,
- istnieje mozliwoSC obnizenia ceny, gdy pojawi sie zagrozenie ze strony
konkurenciji,
- wysoka cena poczgtkowa wptywa na kreowanie image produktu wysokie]
jakoSci .



Prowadzenie na rynek ulepszonej
oc 0 Przygotowanie Faza Faza Faza Faza Faza
wers|i poprzedr)lego mOde/U. produktu wprowadzenia wzrostu dojrzatosd nasycenia schytku

Spadek tagodny w fazie
dojrzatoSci, z mozliwoScig

Sprzedaz

powrotu popularnoSci danego
modelu.

|
I
I
|
I
I
|
I
I
|
I
b

Premiera produktu
Przygotowanie Faza Faza Faza Faza Faza innowqcyjnego, dIUgO

produkitu wprowadzenia wzrostu dojrzatosd nasycenia schytku

| oczekiwanego przez
| : . s
profesjonalistéw.

Sprzedaz

I
I
]
I
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Strategie ksztaltowania polityki asortymentowej

Zarowno Asics, jak i Nke, stosujg specijalistyczhg Po\i’ryk(-; asortymentowa, Pocsiaclajq
asortyment waski adle gleboki Ponad to ciggle dbaja o spelnienie oczekiwan klientow
poprzez:

- Poglebienie asortymentu- wprowadzanie wigksze| losci rodzajow clanego produktu
- Innowacje asortymentowe- wprowadzanie nowych, olo+ychczas nie znanych produktow

W joki sposcb stary produk+t zastepowany jest howym?

Wiekszose Producen+c’>w zgoalnie szacule, ze Iau+y treningowe powinny utrzymac
wiashosci amortyzacyjne na zadowalajqcym poziomie przez okolo 8BO0-I000 km %
Przypadku delikaJrniejszych i ubozszych w dodatkowe systemy omortyzacyjne, lzejszych
i bardzie| dynamicznych butow startowych jest to tylko okolo 300-500 km. Na
szybkosé zuzycia amortyzacj ma wplyw waga biegacza, twardosé podioza oraz
techhika Iaieﬂu.

Wiekszose ProPesJonalnych biegaczy nie decyduje sie jednok na zakup nowego obuwia,
ze wzgledu na zuzycie poprzedniego. Do zakupu skiania ich cheé wyprobowania howo
zastosowane| technologii/ ulepszenia i jego wphywu na podniesienie dotad osaganych
wyhikow.
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Adidas Adistar Boost ESM

Mike Air Zoom Elite 8

Nike Flyknit Racer

Adidas Supernova Glide Boost 8

MNike Air Zoom Pegasus 33
Merrell Bare Access Arc 4
Nike Free Flyknit 4.0

Hoka One One Tor Ultra Hi WP

Mike Air Zoom Structure 19

MNike Air Zoom Terra Kiger 3
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SPECYFICZNE DZIALANIA MARKETINGOWE
WYKORZYSTYWANE PRZY PROWADZENIU SPRZEDAZY

NIKE - Branded Story

Kampania noszqca tytut ‘Margot vs Lily’
przeprowadzona przez brand Nike Women.
Bazujqca na emocjach oraz scenkach
humorystycznych, historia zamiany rol
dwoch siostr przedstawiona w osmiu
kilkuminutowych odcinkach. Storytelling
zbudowany jest na bazie interesujqcych
insightow, pochodzqcych od bardzo aktywnej
fizycznie, zas mniej aktywnej towarzysko
bohaterki, oraz jej raczej leniwej siostry.
Propagujqca zdrowy 1 sportowy lifestyle.




SPECYFICZNE DZIALANIA MARKETINGOWE
WYKORZYSTYWANE PRZY PROWADZENIU SPRZEDAZY

Reebok zainstalowat w Sztokholmie
interaktywnq instalacje zachecajqcq
przechodniow do sprawdzenia, czy
biegajq ‘wystarczajqco szybko'.
Zainstalowany czujnik ruchu mierzyt
predkosc przebiegajacych obok
instalacyi przechodniow, a stawkq byta
wygrana nowej pary butow do
biegania.

Kampania zrealizowana w Koret miata na celu promowanie aktywnosct fizycznej
wykorzystata prosty koncept grywalizacji potqgczonej 2 odrobing ruchu. Na
zainstalowanych na roznych stacjach metra ekranach para przechodniow ‘scigata
ste” we wceiskaniu zapalajqcych sie charakterystycznych dla butow Reebok przyciskow
pump. Zwyciezca otrzymywat pare Reebokow.



SPECYFICZNE DZIALANIA MARKETINGOWE
WYKORZYSTYWANE PRZY PROWADZENIU SPRZEDAZY

ASICS - Liderzy opini

Globalna kampania reklamowa. Spot nakrecony w Nowej Zelandii, ukazuje takze
wielu sportowcow, ktorych wspiera ASICS m.in. Gwena Jorgensen Triathlete
(USA) czy Queen Harrison (USA). Mozina tez tam zobaczyé osmiuset metrowca -
Ryana Martina (USA), Rosario Rios-Aguilar (USA), biegaczke trailowq — Sisst
Cussot (Francja), Genis Zapater (Hiszpania), jak rowniez wielu entuzjastow
biegania. Materiat ukazuje biegaczy w roinym wieku o zroznicowanych
poziomach zaawansowania, scigajqcych sie po ulicach, drogach krajowych, lasach,

sctezkach trailowych, sniegu, lodzie czy gorach.
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