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CHARAKTERYSTYKA PRODUKTU
-

PRZEZNACZENIE

PRASOWANIE, czyli wygtadzania tkaniny za pomocq wysokiej
temperatury i nacisku.

Prasowanie dziata, gdyz pod wptywem temperatury rozluzniajq sie
wiezy w czqgsteczkach polimeréw tworzqcych widkna tkaniny. Kiedy
wtdkna sq gorqce, rozprostowujq sie pod naciskiem zelazka i zachowujq
ksztatt po ochtodzeniu. Niektére tkaniny jak np. bawetna wymagaijq tez
zastosowania wody.

ZASTOSOWANIE

Prasowanie tkanin, odziezy.
SPOSOB WYKORZYSTANIA

Zelazko wykorzystywane jest w gospodarstwach domowych. W
przemysle stosuje sie zelazka parowe lub elektryczno -parowe z
termoregulatorem.



HISTORIA PRODUKTU

0 GRECJA — zelazko przypomina nagrzany watek, stuzy do
rozprasowywania plis

0 RZYM — mtotkowanie tkaniny poprzez specjalny metalowy
mtotek, ktéry wygtadza tkaniny poprzez intensywne w niq
uderzanie

Zajecia te wymagaly duzej sily i czasu, dlatego tez
odpowiedzialni za nie byli specjalni niewolnicy

-1 CHINY — miedziane rondle z rozpalonymi weglami drzewnymi
w srodku do przyciskania do rozciggnietej tkaniny

1 WIKINGOWIE - ksztatt odwréconego grzyba, ktérego
wprawiano w ruch na zwilzonej tkaninie




XVliliw.

HISTORIA PRODUKTU

EUROPA — jednostronnie wygtadzony blok metalu 1-2
cm (zelaza - stqd nazwa), z uchwytem ze skreconego
preta pdézniej drewna ze wzgledu na nagrzewanie

Po nagrzaniu, np. na ptycie pieca, w ogniu, bezwtadnosé \
cieplna tego bloku pozwalata na utrzymanie przez kilka
minut temperatury dostatecznie wysokiej, aby prasowanie

byto skuteczne. Po ostygnieciu zelazko trzeba byto
ponownie podgrzaé przez postawienie na piecu.

Ksztalt zelazka przypomina stope, z tréjkgtnie zakonczonym
czubem z jednej strony i z ptaskg krawedziqg od strony
»piety”; ksztalt ten upowszechnit sie takze w nastepnych,

\ nowoczesniejszych konstrukcjach ze wzgledu na wygodg/

prasowania.




HISTORIA PRODUKTU

0 Stany Zjednoczone — opatentowano nawet odpinany uchwyt []
po jego zdemontowaniu zelazko mogto sie rozgrzewaé na
piecu do gory nogami, dzieki czemu nie brudzita sie
powierzchnia prasujgca

1 Nowy Jork — pierwsze zelazko elektryczne — Henry Seeley

4 N

Autor umiescit wewnqtrz elektrycznie podgrzewanq spirale o
mocy kilkuset watéw. Urzqgdzenie to jednak nie od razu sie
rozpowszechnito. Zelazko wciqz byto bardzo ciezkie
(wazyto koto 7 kg). Podstawowym jednak problemem byta
ograniczona jeszcze dostepnos¢ prgdu.

\_ Y




HISTORIA PRODUKTU
N

o Zelazka elektryczne zaczety upowszechniaé sie w
gospodarstwach domowych dopiero w okresie
miedzywojennym.

=1 Byty one ciqgle udoskonalane. Najpierw pojawit sie
termostat utrzymujgcy temperature na pozgdanym poziomie.

7 W 1926 r. firma Eldec wyprodukowata pierwsze zelazko z
nawilzaczem (poczqgtkowo posiadato ono tylko jednqg
dziurke, z ktérej wydobywata sie para).

o W uzyciu wcigz jednak pozostawaty starsze modele [w
Polsce zelazka na wegiel drzewny produkowane byty az do
1974 r., w hucie Batory w Chorzowie.




HISTORIA PRODUKTU

-1 Formq duzego przemystowego zelazka
byt magiel

Magiel




ANALIZA MARKETINGOWA

-

"

Y

/PRODUKT RZECZYWISTY\ KPRODUKT OCZEKIWANY

RDZEN
PRODUKTU zelazko odpowiedniej trwatos¢ produktu,
zaspokojenie jakosci, wykonane z wygoda uzytkowania,
potrzeby solidnych materiatéw, zgodnos¢ z opisem,
wyprasowania z odpowiedniq ilosciq osiqgnigcie przez
vzytkownika

tkanin/odziezy opcji styli prasowania
J K / K odpowiedniego efektu

/ PRODUKT POSZERZONY \

gwarancja, mozliwosé
dokupienia produktow
uvzupelniajqcych,
dostepnosc réznych form
dostawy, serwis

\ posprzedazowy /

/ PRODUKT POTENCJALNY \

innowacje, nowe wersje

produktu, dodatkowe

funkcje, zwigkszenie
bezpieczenstwa,

ekonomicznosci



SEGMENTY KONSUMENTOW

1. kazdy;

2. osoba dbajgca o wyglad
zewnetrzny, schludna,
lubigca czystos¢, dbajqgca
o cztonkdéw rodziny;

3. osoba zawodowo
zobligowana do
nienagannego wyglqdu i
ubioru, korzystajgca z
profesjonalnego
urzqdzenia;

przedsiebiorstwa z branzy
tekstylnej;

zaktady krawieckie;
outlety odziezowe;

projektanci mody;




PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU

DOSTEPNE NA RYNKU
B

PODZIAL ZELAZEK ZE WZGLEDU NA POLACZENIE DO SIECI ELEKTRYCZNE)

PRZEWODOWE

* Zelazko w czasie pracy jest potgczone do gniazdka
elektrycznego

* Stata temperatura
* Przewdd ograniczajgcy zasieg prasowania
* Dlugosé przewodu : 1,5-3 metry

* Coraz czesciej spotykane
* Dodatkowa funkcja pracy przy odtgczonym zasilaczu

* Zelazko nalezy regularnie odktadaé na stope aby
unikng¢
spadku temperatury




PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

PODZIAL ZELAZEK ZE WZGLED NA SPOSOB PRASOWANIA

* Kiedys bardzo popularne obecnie rzadko spotykane

TRADYCY JNE * Proste z.elqzko ze s'ro.pq alumlnlov.«a i pokrettem do regulacji temperatury
SUCHE) * Dlugo sie nagrzewa i dlugo stygnie
( * Brak funkcji zwilzania ubran czy wytwarzania pary

* Tylko typ przewodowy

* Wytwarza pare podczas prasowania

PAROWE * Para powstaje z wody wlewanej do zbiornika i wydobywa sie przez otwory w stopie
* Opcja chwilowego uderzenia pary(do 200g/min) oraz ciqgtego strumienia pary (do 40
g/min)

* Niewielkie i lekkie urzgdzenie waga do 1 kg

TURYSTYCZNE * Maty pojemnik na wode (10-15 ml)

* Mniejsza moc niz tradycyjne zelazko parowe (do 1000W)
* Sktadana rqgczka w wiekszosci modeli

* Zelazko posiada tzw. stacje pary —oddzielny, najczesciej litrowy pojemnik na wode

SYSTEMOWE * W pojemniku wytwarza sie para, ktéra jest przekazywana za pomocq przewodu do zelazka
(Z ZEWNETRZNA_ * Poziom pary jest ciqgty i na tyle wysoki ze wystarczy wyprasowaé ubrania tylko po jednej
stronie

WYTWORNICA
PARY)

* Zelazka o najwyzszej ilosci pary wydobywaijqcej sie w sposéb ciggty (nawet do 150 g/min)
* Duzy pojemnik na wode
* Niewielki ciezar (Izejszy od zelazka parowego)




PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

PARAMETRY ZELAZEK — STOPA (Czei¢ zelazka, ktéra przesuwa sie po tkaninie)




PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

N
PARAMETRY ZELAZEK — ILOSC WYTWARZANEJ PARY

Parametr okresla ile pary na statym poziomie wytwarza zelazko

w ciggu 1 minuty

* najmniej pary wytwarzajq zelazka parowe bezprzewodowe
i turystyczne

(15— 35 g/min.) |
* najwiecej — zelazka parowe z zewnetrznq wytwornicq pary
(od 50 do 150 g/min).

llos¢ wytwarzanej pary zwigzana jest

bezposrednio z wydajnosciq zelazka

* im wyzszy poziom pary, tym efektywniejsze i tatwiejsze prasowanie mocno
pogniecionych ubran

* jesdli poziom pary jest wyzszy niz 50 g/min., wtedy wystarczy wyprasowaé
ubrania tylko po jednej stronie.



PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU

DOSTEPNE NA RYNKU
N

PARAMETRY ZELAZEK — MOC




PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

DODATKOWE FUNKCJE

* Polega na udroznianiu znajdujgcych sie w stopie otworéw parowych
poprzez wyrzucanie pary i wraz z zanieczyszczeniami pod wptywem
ci$nienia.

* Nieuzywane zelazko wylqczy sie automatycznie np. po 30 sekundach w
pozycji lezqcej lub po kilku minutach w pozycji lezqcej.

* Pozwala dostosowaé poziom pary do zagniecenia ubran (bez wzgledu na
temperature prasowania).

* Jednorazowy (i chwilowy) silny strumien, ktéry moze byé nawet
kilkakrotnie wyzszy niz ilo$¢ pary wytwarzana przez minute. Idealnie
poradzi sobie z bardzo mocno wgniecionymi fragmentami tkaniny.



PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

DODATKOWE FUNKCIJE

* Jednorazowy silny strumien, ktéry moze by¢ prawie trzykrotnie

wyzszy niz ilo$¢ pary wytwarzana przez minute. Doskonale poradzi
sobie z bardzo mocno wgniecionymi fragmentami tkaniny, ktéra nie
zostata zdjeta np. z karnisza czy wieszaka.

* Mozliwos¢ wytqgczenia pary i prasowania tak jak w tradycyjnym
zelazku (prasowanie na sucho). Prasowanie na mokro oznacza
prasowanie przy uzyciu pary wodne;.

* Stopa jest minimalnie rozgrzana, prasuje sie samq para wodngq. Tej
funkcji mozna uzywac do materiatéw, ktére nie najlepiej znoszq
kontakt z temperaturq (jako przyktad producenci podaijq rajstopy).

* Kiedy nie prasujesz, zelazko automatycznie podniesie sie (tak jakby
postawi na widetki), a w chwili, gdy po nie siegniesz, widetki
automatycznie sie schowajq (np. Ariete, Unold).



PODSTAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

RODZAJ ZELAZKA CENA W PLN

PAROWE 30-1100
TURYSTYCZNE 28 - 250
Z GENERATOREM PARY 60 - 2500
TRADYCYJNE OD 70

Srednia cena 20 =T T 1s g
najpopularniejszych p=" » 5 %

zelazek:

466 zt




PROCES ROZNICOWANIA

* Cechy produktu, i * Dostawa

* Parametry uzytkowe * Instalacja
* Zgodnosé ze standardem
* Trwatosé

* Niezawodnos¢
e Styl

* Szkolenie odbiorcy
* Ustugi konsultingowe
* Naprawa

* gwarancje

. J

Proces
réoznicowania

~

* Budowanie tozsamosci
* QOkreslenie wizerunku

* Zatrudnianie i szkolenie * Symbole
najlepszych pracownikéw * Drukowane i audiowizualne srodki
przekazu

* wydarzenia




PROCES ROZNICOWANIA
ROZNICOWANIE PRODUKTU

Dostosowanie do réznych
potrzeb i wymagan

Rozne typy
zelazek

klientéw
(w zaleznosci od czestotliwosci

uzytkowania produktu)

Zelazka

systemowe




PROCES ROZNICOWANIA
ROZNICOWANIE PRODUKTU
1

Stopa, czyli element, ktéry

Najwazniejszq cechq stopy nagrzewas sig i styka sig z

Rodzaje

stopy
zelazka

prasowanym materiafem.

jest

.. . Najwieksze znaczenie m
odpornos¢ na zarysowania |wigksze znaczenie ma

materiaf, z ktérego

Nizszq odpornosé wykonana jest jej

na zarysowania
majq stopy
stalowe oraz
teflonowe, ktére z
kolei sq odporne
na przywieranie
do tkanin

powierzchnia




PROCES ROZNICOWANIA
ROZNICOWANIE PRODUKTU
1

ieksza zdolnosé wytwarzania pary,

teczniejsze i latwiejsze jest
prasowanie..

Uzywanie pary daje Parametr ten okresla ilosé

lepszy efekt oraz pary (mierzonej w

Stopien
wytwarzania
pary wodnej

przyspiesza prasowanie, gramach), ktdra jest stale

dlatego jest waznq cechq uzyskiwana w ciqgu

ktéra odréznia od siebie minuty podczas

rézne modele zelazek

prasowania.

Dodatkowe funkcije:
- pionowy
wyrzutu pary

- System
antywapienny




PROCES ROZNICOWANIA
ROZNICOWANIE PRODUKTU
1

Im mniejsza moc, tym czas prasowanie
dluzszy.

Moc zelazka decyduj .
o Z? .cz @ deey (.J’e ? Zelazko o wysokie] mocy
szybkosci nagrzewania sie Moc zelazka i

zakres
temperatur

. . szybko reaguje tez na
urzqdzenia. Im wigksza y ] 9 _’ ] .
. zmiany zmniejszenie
moc, tym szybciej zelazko .
. temperatury, a takze
osiqgnie wybrang .

skuteczniej wytwarza

temperature
pare.

Temperatura
regulowana jest przez
termostat za pomocq
pokretta, suwaka, lub
elektronicznie.



PROCES ROZNICOWANIA

ROZNICOWANIE PRODUKTU

Spryskiwacz
umozliwia zmoczenie
tkaniny strumieniem
rozpylonej wody.

Dodatkowe

funkcje
zelazka

_Funkcja
samooczyszczania
pozwala udrozni¢ kanaliki
parowe w ktérych zbiera sie
osad z wody.

Blokada kapania,
zapobiega przed
wyciekaniem wody z

kanalikéw parowych
podczas prasowania w
niskiej temperaturze.

Antyposlizgowa

powierzchnia
oparcia zelazka

Szeroki otwor
wlewowy

Funkcja
auvtomatycznego

wylqczenia zelazka

Antyposlizgowy
uchwyt




PROCES ROZNICOWANIA

Réznicowanie ze Réznicowanie poprzez
wzgledu na personel budowe wizerunku

5 A

* Dodatkowy okres

gwarancji Zatrudnianie *  Pozyskiwanie lojalnosci

* Budowanie tozsamosci

wykwalifikowanego klientow
* Serwis dostepny personelu
24 h/dobe (dajqcego mozliwosé *  wskazywanie na
(telefoniczny kontakt) dalszego rozwoju przyjazny stosunek do
nse el Ee ] $rodowiska naturalnego

*  Ustugi konsultingowe
dot. obstugi produktu * wiarygodna polityka
kosztowo-cenowa

(U ) J 4




CYKL ZYCIA PRODUKTOW

71 Faza 1: kreowanie swiadomosci
oséb zainteresowanych kupnem
nowego zelazka, najczesciej
oferowany model o podstawowej
wersji

wzrost sprzedazy nowego
modelu zelazka — maksymalne A
zajecie rynku przez dany model i

wprowadzanie udoskonalen
danego modelu (zwiekszenie ilosci
wersji produktowych)

Faza 3: dojrzatosé rynkowa —

Wornraadsenie

maksymalizacja zyskéow ze

sprzedazy modelu zelazka -
Faza 4: qudek sprzedqiy I faza il faza il faza i faza
zelazka- redukcja wydatkéw na

produkowanie starych modeli oraz

wycofywanie stabych wersiji

danego modelu



CYKL ZYCIA PRODUKTOW

w duzej mierze zalezy
od producenta

zelazko parowe: okoto
roku

zelazka z

generatorem pary:

okoto dwéch lat

parownica: od 2 do 3



CYKL ZYCIA PRODUKTOW

71 klasyczne zelazko
parowe powoli
zastepowane jest
przez zelazka z
generatorem pary lub
parownice

1 cykl zycia zelazka z
generatorem pary i
parownicy wydtuza sie

1 maleje za to cykl
zycia zelazka
parowego




CYKL ZYCIA PRODUKTOW

Zmienia sie sposéb

wyboru klasycznego

zelazka parowego
(pojawiajq sie coraz to

lepsze modele zelazek,
kazdy z nich jest inny i

niesie za sobq inne

rrzy
-

B T wh

udogodnienia -np.
rodzaj stopy czy
wielkos$é uderzenia

pary).




WPROWADZANIE PRODUKTU NA

RYNEK
S

Etapy wprowadzania zelazek na rynek:

Korzysci dla potencjalnych klientéw — unowoczesnienie stopy,
wieksza moc podajnika pary

Potrzeby klientow — czy klienci bedq potrzebowa¢ tego co
stworzylismy?

Okreslenie rynku docelowego — matki, osoby o wyzszych
zarobkach

Zbadanie konkurencji — czy inna firma wprowadzita podobny
produkt na rynek i jak sie sprzedaje?



WPROWADZANIE PRODUKTU NA
RYNEK

W trakcie wprowadzania zelazek
na rynek trzeba zajqgé sie rowniez
marketingiem. Firma Phillips
wykorzystuje w tym celu reklame
telewizyjnq i radiowq a takze
blogeréw /vlogerédw, ktérzy testujq
urzgdzenie i wyrazajgq o nim

swojqg opinie w Internecie.



POLITYKA ASORTYMENTOWA

Jest waznym elementem przy wprowadzaniu na rynek
nowych modeli zelazek

Wptywa na wypracowanie przewagi konkurencyjnej firmy

Prawidtowy dobor asortymentu moze swiadczy€ o poziomie
firmy produkujgcej zelazka




POLITYKA ASORTYMENTOWA

Firma Phillips wprowadza swoje nowe
produkty bardzo czesto. Produkty sg
dobierane w takim sposob, aby kazdy z

nich odpowiednio kojarzyt sie z firmg oraz
jej prestizem. Firma ta dba o dobor
odpowiedniego asortymentu i wraz ze
spadkiem sprzedazy danego modelu
Scigga go z rynku




POLITYKA

ASORTYMENTOWA
N

Najczesciej wybierane firmy w Polsce zajmujqce sie

produkcjq zelazek wybierajq strategie:

poszerzania
asortymentu

pogtebiania

asortymentu

iInnowacje uporzadkowanie
asortymentowe asortymentu




POROWNANIE CECH 3 NAJPOPULARNIEJSZYCH

Producent

Rodzaj

Moc

Sposéb regulacji
Whytwarzanie pary
Stopa

Uderzenie pary
Dlugosc przewodu
Zbiomik na wode
Funkgja strazaka
Funkcja samoczyszczenia

Prasowanie w pionie

Srednia cena

Philips GC4522 Azur Performer Plus

Philips

parowe
2600 W
pokretto
do 50 g/min
Ceramiczna
210 g/min
2Zm
300 ml
Funkgja strazaka
SAMOoCTysIczenie

tak

337 zt

ZELAZEK W 2016 ROKU

Philips GC4521 Azur Performer Plus

Philips

parowe
2600 W
pokretto
do 50 g/min
ceramiczna
200 g/min
2m
200 ml
Funkcja strazaka
SamoczysIczenie

tak

294 z!

Bosch TDI203231A

Bosch

3450 W
pokretto, przyciski
do 65 g/min
CEramiczna
200 g,/min
25m

SaMocTysIczenie

tak

400 =zt




ROLA MARKI W OFERCIE PRODUKTOW
DANEGO RODZAJU

Udziat w ilosci ofert sprzedazy zelazek wsréd najpopularniejszych
produktéw w 2016 roku

POZOSTALE
BRAUN 4%
7%

PHILIPS
35%

TEFAL
25%

BOSCH
29%




POROWNANIE MAREK — PHILIPS
(Royal Philips Electronics)




POROWNANIE MAREK — PHILIPS

W naszej pracy skupiamy sie na
poprawie jakosci zycia ludzi
poprzez wprowadzanie

znaczgcych innowacji w
dziedzinach opieki
medycznej, produktow
konsumenckich oraz oswietlenia.”

PHILIPS: LIDER W DZIEDZINIE:
‘ OPIEKI KARDIOLOGICZNE)J

‘ DOMOWEJ OPIEKI MEDYCZNEJ ORAZ OPIEKI W NAGtCH PRZYPADKACH

‘ ENERGOOSZCZEDNYCH | NOWOCZESNYCH ROZWIAZAN O$SWIETLENIOWYCH
‘ PRODUKTOW DO GOLENIA | PIELEGNACJI DLA MEZCZYZN

‘ PRODUKTOW DO HIGIENY JAMY USTNEJ




PHILIPS

INNOWACIE

11 laboratoridéw i centréw
badawczych na catym
$wiecie zatrudniajgcych
ponad 3 tysiqce
naukowcéw

115 tys. patentéw do
2005 roku niemal w
kazdej dziedzinie
technologii

ROK 2015 — 1,9 BILIONA
EURO PRZEZNACZONE Okoto 8% rocznej
NA DZIALANLOSC sprzedazy przeznaczone
BADAWCZO- na badania
ROZWOJOWA

HIGH TECH CAMPUS -
W 2015 ROKU jedno z
UZYSKANIE 27000 PRAW najnowoczesniejszych na
PATENTOWYCH swicie miasteczko
nauvkowo badawcze




POROWNANIE MAREK — PHILIPS

MARKA PHILIPS — PROMOCJA —
. TECHNOLOGIA MA BYC TAK PROSTA JAK JEJ] OPAKOWANIE”




PHILIPS:

PODSUMOWANIE SPRZEDAZY W 2015 ROKU
e

SPRZEDAZ W DZIEDZINIE
OKOLO 104 000 ARTYKULOW
ZATRUDNIONYCH 0SOB ll CODZIENNEGO UZYTKU
— 5,3 MLD EURO

UDZIAL SPRZEDAZY WEDLUG OBSZAROW UDZIAL SPRZEDAZY W OBSZARZE ARTYKULOW
DZIALALNOSCI CODZINNEGO UZYTKU

70 % SPRZEDAZ W
RELACJACH BUSINESS TO
BUSINESS

SPRZEDAZ: 24,2 MLD

EURO




PHILIPS:
NOWE LINIE PRODUKTOWE

PERFECT CARE ELITE — ZELAZKO Z GENERATOREM PARY

O

Duzy, odtqgczany Oszczednos$é energii Funkcja prasowania Skuteczne Prosty i wydaijny system
zbiornik wody z dzieki trybowi ECO réznych tkanin bez zabezpieczenie na czas usuwania kamienia
mozliwosciq szybkiego zmiany temperatury przenoszenia

napetniania

2o

b

Automatyczne Silny strumien pary Lekkos¢ i wygodne
wytqczanie zapewniajgcy skuteczne manewrowdnie Prasowanie bez ryzyka
zapewniajqce usuwanie zagniecen przypalenia oraz mozliwosé
bezpiecz?’r'lstwo i" pozostawienie gorgcego
oszczednos$é energii zelazka bezposrednio na

desce do prasowania —
bez zadnych zniszczen.



NOWE LINIE PRODUKTOWE

AZUR PRO — ZELAZKO PAROWE

T

Yo |
og/mln

Moc 3000 W — szybkie
nagrzewanie i duza
wydajnosc¢

Strumien pary do
50 g/min utatwiajqcy
skuteczne
rozprasowywanie
zagniecen

Zelazko pozostawione
bez nadzoru wytqcza
sie automatycznie

Dzieki bdo duzemu
zbiornikowi (350 ml)
wody starcza na dluzej

PHILIPS:

pHILPS

% % %k ok %

T-ionicGlide
soleplate

T-ionicGlide: nasza
najlepsza, 5-
gwiazdkowa stopa

Silne uderzenie pary do
220 g —
rozprasowywanie
najbardziej opornych
zagniecen

Wygodny uchwyt
utatwiajqgcy obstuge
zelazka podczas
prasowania

Safety Y

auto-off |

utatwia prasowanie bez nadzoru wytqcza sie

trudno dostepnych miejsc  gutomatycznie

Funkcja Quick Calc
Release pozwala usungé
kamien ze steamera



PHILIPS:
NOWE LINIE PRODUKTOWE

STREAM&GO reczny streamer do ubran (parownica do ubran)

'"H"”"I[
] \ ’”!m”::?

Ironing board Detachable

not needed \ Brush water tank
Prasowanie bez Automatyczny ciqgty Szczotka zapewnia Odtqgczany zbiornik
rozktadania deski strumien pary dzieki wygtadzenie tkaniny wody utatwia

napeianie

pompce elektrycznej

,"/ v \
\Evies
Bacterial

. killing
Ergonomiczna budowa Para zabija do 99,9% Krétki czas Usuwa zapachy
umozliwia wygodnqg bakterii nagrzewania papieroséw, jedzenia

obstuge i ciata



BOSCH

1886 — ROK ZALOZENIA

NIEMCY — KRAJ POCHODZENIA

W POLSCE OD 1992 ROKU

PRZEMYStOWA, DOBRA UZYTKOWE ITECHNICZNE WYPOSAZENIE BUDUNKOW

BOSCH

‘ DZIALALNOSC DGUPY BOSH: TECHNIKA MOTORYZACY JNA, TECHNIKA
Technologia blizej nas

JEDNO Z NAJBARDZIE) INNOWACY JNYCH ORZEDSIEBIORSTW NA .
SWIECIE,MARKA BOSH SYMBOLEM NAJWYZSZE) JAKOSCI | NIEZAWODNOSCI

PRODUKCJA JEDNYCH Z NAJBARDZIE) ENERGOOSZCZEDNCYH URZADZEN NA RYNKU

LIDER NA RYNKU AGD



BOSCH:

NOWE LINIE PRODUKTOWE
E

EDITION ROSSO — STACJA PARY

—_— N
= Y 4

i
i-Temp Advanced “J.T"M AntiShine CeraniumGlissée
i-Temp Advanced: UltimateSteam 270: 3 AntiShine CeraniumGlissée
automatyczny poziom pulsacyjne uderzenia Zapobiega powstawaniu Perfekcyjnie wygtadza
temperatury oraz pary pary do 270 g wybtyszczen i materiat, a innowacyjny
idealny dla wszystkich przywieraniu stopy do rozktad otwordw i
rodzajéw tkanin tkanin. Zapewnia kanalikéw
bezpieczne prasowanie rozprowadzajgcych pare
jedwabiu, syntetykéw, zapewnia niesamowitq
welny oraz odziezy z gtadkosé..
nadrukami.

EDITION ROSSO — ZELAZKO

/1N B
G 3000 =&
S Watt ?i/

'

200¢ Staam ystem
Uderzenie pary: 200gozprawi sie z Potega duzej mocy — do 3000 W AdvancedSteam System
kazdym zagnieceniem — dla szybkich Duza moc 3000 W sprawia, ze Stopa ceramiczna z trzema strefami
i perfekcyjnych rezultatéw zelazko kanatéw parowych: idealna
bardzo szybko jest gotowe do uzycia dystrybucja pary i znakomite

wiasciwosci slizgowe.



TEFAL

1965 — DATA ZALOZENIA

FRANCJA — KRAJ POCHODZENIA

Tefal.

Zyj z pomystem
PRODUCENT GANNKOW, PATELNI | DROBNEGO SPRZETU AGD

NAZWA POCHODZI OD StOW TEFLON | ALUMINIUM

[

MISJA: udostepnianie produktéw i ustug, ktére pozwalajq przygotowaé
smaczne, zréznicowane i zdrowe positki oraz wykonywaé pozyteczne

codzienne czynnosci z myslqg o sobie, swoich bliskich i przyjaciotach.




TEFAL:
- NOWE LINIE PRODUKTOWE

TEFAL EASYGLISS

i o

30sec | 8min 130g/min
Stopa w technologil Doskonata odpornosé Funkcja Wyrzut pary 130g
Durilium - niezréwnany na zarysowania automatycznego umozliwiajqcy tatwe
$lizg po tkaninie dla wytqgczenia usuniecie zagniecen
szybkiego i tatwego zwiekszajqca
prasowania bezpieczenstwo &

Prasowanie z uzyciem System zapobiegaijqcy Brak ryzyka pozostania
koncéwki precyzyjnej kapaniu wody uporczywych zagniecen
likwidujgcy ryzyko dzieki optymalnej

poplamienia ubran dyfuzji.



DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniu sprzedazy zelazek

INTERNET MARKETING
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ATL — reklama przy wykorzystaniu
srodkéw masowego przekazu

BTL - dziatania reklomowe

l::‘
‘\‘ ')’

3

skierowane do konkretnego klienta

MARKETING PRODUKTOWY

w




DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniv sprzedazy zelazek

INTERNET MARKETING
wszelkie dziatania marketingowe
wykorzystujqce sieé internetowq

SEO

Serach Engine Optimization —
pozycjonowanie strony

Strona internetowa firmy —
produktu

SEM

2 Reklama na platformach

Serach Engine Marketing — transakcyjnych on-line

i stronach sklepow
internetowych

reklama w wyszukiwarkach
internetowych




DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniv sprzedazy zelazek

INTERNET MARKETING

SOCIAL MEDIA

Bosch Home
weosen 24 listopad 0 15:44 - €

lle razy zastanawialiscie sig. czy wytaczyliScie swoje zelazko? Teraz

Lubie to! Obserwuj Wiadomos¢ Wiecej v ‘
mozecie o tym zapomniec! Kompaktowy generator pary z #SensorSteam
Philips Polska dglafg tylko, gdy trzymacie go w reku
@ 24 sierpieri - € bit.ly/KompaktoweGeneratoryPary

Juz za tydzien pierwszy dzief szkoly! Zadbaj o to, aby Twoje dziecko
zrobito dobre pierwsze wrazenie & Idealnie wyprasowana koszula dzigki
Zzelazku PerfectCare z silnym wyrzutem pary >> http://philips to/2beTGo7

b

Teraz mozesz
sie zapomnieé

Philips Polska @

@PhilipsPolska

wykorzystywanie sieci

s spotecznosciowych

Zdjecia

Osoby, ktore to lubig

w komunikagji

Lokalizacje
pedege sy PerfectCare Elite >> . .
Zarostu

Z Kllentami
Philips Perfect Care
Filmy il Lubig to! B Komentarze A Udostepnij

1l Lubie to! ® Komentarze # Udostepnij



DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniv sprzedazy zelazek

ATL

reklama przy wykorzystaniv srodkéw masowego przekazu

Reklama

D Reklama radiowa Reklama prasowa
telewizyjna

. @

television
Reklama o ’ﬁ

newv
zewnetrzna — advertising

—
billboard
=

internet

Lokowanie
produktu

Billboardy, telebimy




DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniv sprzedazy zelazek

BTL - dziatania reklomowe

MARKETING PRODUKTOWY

skierowane do konkretnego klienta

np. zesp o6t dziatan, ktérych celem
point-of-sale marketing jest rozwéj produktu (lub marki),
promocja w punktach handlowych. w tym m.in: wzrost sprzedazy i

rozpoznawalnosci np.
organizowanie promog;ji i

PHILIPS R

. . Zarejestruj swoj produkt a otrzymasz
prowa dzit ta kq a kC| € rekla mowq filtr IronCare, do zelazka gratis

d I G m od e I i z I i n ii Pe rfec.l.c q re W Pamietaj, ze aby otrzymacd filtr nalezy podczas rejestracji produktu wyrazi¢

zgode na otrzymywanie informagji handlowych droga elektroniczng. Szczegoty

w Regulaminie

Warszawie

Regulamin Wigcej o IronCare Zarejestruj produkt




DZIALANIA MARKETINGOWE

wykorzystywane przy prowadzeniv sprzedazy zelazek

Testowanie i rekomendowanie produktow
na znanych blogach i kanatach tematycznych

[(w 11 BAKUSIOWO.PL..

Y

“tvn




Dziekujemy za uwagel

b — - - “_:i :

Zyczymy odpowiedniego wyboru
i prasowania bez zadnego ryzykal



