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Specjalnosci

Klasyfikacja ISCED

Instytut Nauk o Jakosci i Zarzadzania Produktem
Innowacyjnos¢ produktu

2. stopien (studia magisterskie)
Ogdlnoakademicki

polski

stacjonarne/niestacjonarne

4

2026/27 zimowy

mgr (Magister)

Promocja i sprzedaz produktu
Rozwdj i zarzadzanie produktem

0319

Przyporzagdkowanie kierunku do dziedziny oraz dyscyplin

Dziedzina nauki Dziedzina nauk spotecznych

Dyscyplina wiodaca Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Procentowy udziat punktow ECTS

Nauki o zarzadzaniu i jakosci 120 ECTS 100%

Charakterystyka kierunku

Koncepcja ksztatcenia na studiach Il stopnia na kierunku Innowacyjnos$¢ produktu jest powigzana z misja i strategig Uniwersytetu
Ekonomicznego w Krakowie poprzez zapewnienie uniwersalnego wyksztatcenia, taczacego wiedze ogélng o charakterze
teoretycznym i metodologicznym z wiedzg zawodowa. Koncepcja ksztatcenia ukierunkowana jest przede wszystkim na:

- zapewnienie wysokiej jakosci ksztatcenia poprzez rozw6j poziomu wiedzy specjalistycznej oraz wyposazenie absolwentéw w
kompetencje wymagane na rynku pracy

- realizacje innowacyjnego programu ksztatcenia poprzez dostosowanie oferty dydaktycznej do wymogéw rynku pracy i zmian
zachodzacych w otoczeniu spoteczno- gospodarczym, z uwzglednieniem opinii i potrzeb pracodawcow i innych interesariuszy
zewnetrznych

- rozwoj interdyscyplinarnosci tresci ksztatcenia oraz ksztattowanie umiejetnosci holistycznego podejscia do zagadnien, z
uwzglednieniem aspektéw ekonomicznych, technicznych, finansowych, prawnych, ekologicznych, spotecznych, menedzerskich
realizowanych w ramach zaje¢ prowadzonych przez pracownikéw roznych katedr z poszczegélnych kolegiow UEK

- rozwijanie wspotpracy z praktyka gospodarczg m.in. poprzez wigczanie pracodawcow do tworzenia koncepcji ksztatcenia i
realizacji procesu ksztatcenia m.in. poprzez organizacje przez praktykow warsztatéw dla studentéw, wspoétudziat w realizacji czesci
badawczej prac dyplomowych

- umiedzynarodowienie oferty ksztatcenia przez wspieranie mobilnosci miedzynarodowej studentéw, oferowanie przedmiotow do

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53
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Program studiéw

wyboru w jezyku angielskim i wspétprace dydaktyczng z wyktadowcami z zagranicy.

Absolwent Il stopnia studiéw na kierunku Inzynieria jakosci produktu uzyskuje unikalng wiedze, umiejetnosci i kompetencje
spoteczne w zaleznosci od specjalnosci, ktdéra konczy.

Absolwent specjalnosci Menedzer produktu kosmetycznego posiada wiedze z zakresu surowcow, technologii i form produktéw
kosmetycznych, badania preferencji konsumenckich i oceny stopnia spetnienia przez produkt wymagan konsumenta, a takze
marketingowych i menedzerskich aspektéw obrotu rynkowego produktami kosmetycznymi. Absolwent rozumie wymagania
zwiazane z zagadnieniami szeroko pojetego bezpieczenstwa produktéw kosmetycznych i ekonomicznymi aspektami obrotu
towarowego, zna takze metody doskonalenia produktéw kosmetycznych w celu dostosowania ich do zdiagnozowanych
potrzeb/preferencji konsumentéw. Jest przygotowany jest do realizacji pracy zawodowej zaréwno w podmiotach zajmujacych sie
produkcja, jak i wprowadzaniem na rynek i obrotem produktami kosmetycznymi, a takze do podjecia wtasnej dziatalnosci w branzy
produktéw kosmetycznych.

Absolwent specjalnosci Menedzer zréwnowazonego produktu posiada kompetencje w zakresie znajomosci podstawowych zasad i
polityki zrdwnowazonego rozwoju. Potrafi uwzgledni¢ cechy ekologiczne, aspekty spoteczne i ekonomiczne produktéw w sferze ich
projektowania; w sferze produkcyjnej i poprodukcyjnej. Potrafi dokonaé analizy wptywu wyrobéw i proceséw wytwarzania na
ekosystem; okresli¢ metody zagospodarowania i utylizacji zuzytych wyrobéw, opakowan oraz innych odpadéw pouzytkowych.
Absolwent charakteryzuje sie pogtebiong $wiadomoscig ekologiczng i potrafi ksztattowaé postawe proekologiczng wsréd
przysztych menedzeréw organizacji.

Absolwent specjalnosci Menedzer jakosci i bezpieczeristwa produktu posiada wiedze z zakresu zarzadzania jakoscia, zarzadzania
ryzykiem i zachowania bezpieczenstwa produktow zaréwno zywnosciowych, jak i przemystowych. Absolwent przygotowany jest do
pracy przy systemach zarzadzania, a w szczegdélnosci w dziale jakosci jako kontroler jakosci, audytor wewnetrzny, petnomocnik
systemu zarzadzania jakoscig, koordynator w systemach zapewnienia i zarzadzania bezpieczenstwem zywnosci (HACCP, ISO
22000). Absolwent moze podjac tez prace jako specjalista ds. rozwoju produktu w dziatach R&D firm z réznych branz.

Absolwenci studiow Il stopnia uzyskujg kompetencje naukowe, przygotowujace ich do prowadzenia badan naukowych i kontynuacji
ksztatcenia na studiach Ill stopnia.

Liczba godzin zajeé

taczna liczba godzin (bez praktyk zawodowych)

Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 1125
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 675
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 1125
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne 675
Liczba punktow ECTS
konieczna do ukoriczenia studiow Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 120
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne | 120
Rozw¢j i zarzadzanie produktem stacjonarne 120
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne | 120
jakq student musi _uz_yskac’ w ran_1ach zajeé z bezpps’rednim powyzej
udziatem nauczycieli akademickich lub innych osob
prowadzacych zajecia Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 61

Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 61

Rozwdj i zarzgdzanie produktem stacjonarne 61

Rozw¢j i zarzadzanie produktem niestacjonarne 61

jaka student musi uzyska¢ w ramach praktyk zawodowych

Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 10

Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 10
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 10
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Rozw¢j i zarzadzanie produktem niestacjonarne 10
jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu nauki Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 5
jezykéw obcych
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 5
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 5
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne 5
jaka stl_Jdent musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 5
humanistycznych
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 5
Rozwdj i zarzgdzanie produktem stacjonarne 5
Rozw¢j i zarzadzanie produktem niestacjonarne 5
jaka moze by¢ uzyskana w ramach ksztatcenia z nie wiecej niz
wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢.
Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 89
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 89
Rozwdj i zarzadzanie produktem stacjonarne 89
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne | 89
Praktyki zawodowe
Wymiar godzinowy Promocja i sprzedaz produktu stacjonarne 250
Promocja i sprzedaz produktu niestacjonarne 250
Rozw¢j i zarzadzanie produktem stacjonarne 250
Rozwdj i zarzadzanie produktem niestacjonarne 250
Cel Pozwala przygotowac studenta do pracy zawodowej oraz umozliwia rozw6j kompetencji miekkich.

Program studiéw

Zasady i forma odbywania = Zasady realizacji praktyk reguluje Zarzadzenie Rektora UEK nr R.0211.53.2025 z dnia 6 paZdziernika
2025 r. ws. szczegbtowej organizacji studenckich praktyk zawodowych.

Praktyka zawodowa realizowana jest na podstawie umowy zawieranej pomiedzy Uniwersytetem,
Organizatorem praktyki oraz studentem (umowa tréjstronna). Forma odbywania praktyki uzgadniana

jest indywidualnie z kazdym pracodawca, co do zakresu obowigzkéw i dziennej liczby godzin. Praktyka

moze byc¢ realizowana w siedzibie pracodawcy (stacjonarnie), ktorego profil dziatania umozliwia
studentowi zrealizowanie celéw przedmiotu oraz jest zgodny z profilem ksztatcenia na kierunku

Zarzadzanie i inzynieria produkcji. Nie dopuszcza sie odbywania studenckiej praktyki zawodowej poza

terytorium Rzeczpospolitej Polski na podstawie umowy tréjstronnej lub skierowania na praktyke.

Zasady i forma zaliczania = Niezbedne dokumenty do prawidtowego zaliczenia obowigzkowych praktyk studenckich okreslajg

regulacje wewnetrzne UEK. Fakt odbywania praktyki nie moze byé powodem nieobecnosci na zajeciach

dydaktycznych.

Po zakonczeniu praktyki student sporzadza raport z jej przebiegu, ktéry przedstawia do zatwierdzenia

organizatorowi oraz opiekunowi praktyki ze strony Uniwersytetu. Opiekun praktyki po zapoznaniu z
wnioskiem decyduje o zaliczeniu studenckiej praktyki zawodowej.

W przypadku wnioskowania przez studenta o zaliczanie studenckiej praktyki zawodowej na podstawie

pracy zawodowej/stazu/praktyki w oparciu 0 umowe dwustronng/wolontariatu, student zobowigzany
jest do zamieszczenia w systemie EOD dokumentu potwierdzajgcego zaistnienie przestanek do
zaliczenia na tej podstawie praktyki, w tym ocene dokonang przez opiekuna praktyki zgodnosci
wykonywanych czynnosci z kierunkowymi efektami uczenia sie zawartymi w karcie przedmiotu
.Praktyka zawodowa" na studiowanym kierunku.

Efekty uczenia sie

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53
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Symbol efektu uczenia sie dla kierunku

ZJ-ST2-IP-W01-26/277

2J-ST2-1P-W02-26/271

2J-ST2-1P-W03-26/271

2J-ST2-1P-W04-26/271

7J-ST2-1P-W05-26/277

2J-ST2-IP-W06-26/277

2J-ST2-IP-W07-26/271

2J-ST2-1P-W08-26/277

2J-ST2-1P-U01-26/277

ZJ-ST2-1P-U02-26/277

ZJ-ST2-1P-U03-26/277

7J-ST2-1P-U04-26/277

Program studiéw

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: 7

Opis efektow uczenia sie

P_W (WIEDZA) Absolwent zna i rozumie:

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu teorie, zjawiska i
procesy zwigzane z innowacyjnoscia produktu stanowigce
zaawansowang wiedze z zakresu rozwoju i zarzadzania produktem w
petnym cyklu jego zycia, uwzgledniajaca tendencje rozwojowe w
naukach o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu normy i reguty (prawne,
organizacyjne i etyczne) organizujgce struktury i instytucje spoteczne
oraz rzadzacych nimi prawidtowosci. Ma wiedze o ich Zrédtach, naturze,
zmianach i sposobach dziatania

Absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu metody i narzedzia
wykorzystywane w rozwoju, promocji i sprzedazy produktu, w tym
techniki pozyskiwania danych oraz procesy w nich zachodzace wtasciwe
dla nauk o zarzadzaniu i jakosci

Absolwent zna i rozumie kluczowe zagadnienia dotyczace realizacji
zadan zwigzanych z projektowaniem, rozwojem i sprzedaza produktow

Absolwent zna i rozumie fundamentalne dylematy wspotczesnej
cywilizacji oraz analizuje ich uwarunkowania i powigzania ekonomiczne,
prawne, etyczne, historyczne, kulturowe i spoteczne.

Absolwent zna i rozumie spoteczne, ekonomiczne, prawne i inne
pozatechniczne uwarunkowania dziatalnosci proinnowacyjnej

Absolwent zna i rozumie podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
roznych form przedsiebiorczosci oraz uwarunkowania prowadzonej
dziatalnosci wykorzystujac wiedze z zakresu nauk o zarzadzaniu i
jakosci oraz innych dyscyplin wlasciwych dla kierunku wspierajacych
innowacyjnos$¢ produktu

Absolwent zna i rozumie wybrane zasady, mechanizmy, elementy i
narzedzia funkcjonowania organizacji dziatajacych na rynkach
krajowych i miedzynarodowych, uwzgledniajac ich ztozone
uwarunkowania i wzajemne powigzania.

P_U (UMIEJETNOSCI) Absolwent potrafi

Absolwent potrafi interpretowaé i wyjasniaé ztozone zjawiska spoteczne
i techniczne w zakresie innowacyjnosci produktu. Potrafi takze
rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy oraz innowacyjnie
wykonywaé zadania zwigzane z projektowaniem nowych produktdw, ich
rozwojem, promocjg i sprzedazg w nieprzewidywalnych warunkach

Absolwent potrafi formutowac i testowac hipotezy badawcze zwigzane z
rozwojem i sprzedazg produktu oraz wykazuje umiejetno$¢ poprawnego
wnioskowania na podstawie danych pochodzacych z réznych zrédet

Absolwent potrafi wykorzystywaé metody iloSciowe i jakoSciowe
zwigzane z innowacyjnos$cig produktu, prowadzace do samodzielnego
proponowania i analizy rozwigzan konkretnego problemu zwigzanego z
projektowaniem i rozwojem produktu (w tym oceny ekonomicznej).
Potrafi oceni¢ przydatnos¢ i mozliwo$¢ wykorzystania nowych osiggnie¢
techniki i technologii w procesie wytwarzania i sprzedazy produktu

Absolwent potrafi prawidtowo postugiwac sie systemami normatywnymi
przy rozwigzywaniu problemow z zakresu nauk o zarzadzaniu i jakosci.

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Odniesienie do
charakterystyk
efektow
uczenia sie
(uniwersalnych
pierwszego
stopnia oraz
charakterystyk
drugiego
stopnia)

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WK

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW
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2J-ST2-1P-U05-26/277

2J-ST2-1P-U06-26/277

2J-ST2-1P-U07-26/277

ZJ-ST2-1P-K01-26/27Z

7J-ST2-1P-K02-26/27Z

7J-ST2-1P-K03-26/27Z

7J-ST2-1P-K04-26/277

2J-ST2-1P-K05-26/277

Opis procesu prowadzgcego do uzyskania efektow uczenia sie

Program studiéw

Potrafi takze wykona¢ zaawansowane zadania badawcze lub ekspertyzy
zgodnie z zasadami bezpieczeristwa i higieny pracy pod kierunkiem
opiekuna naukowego

Absolwent potrafi pozyskiwac informacje z réznych Zrédet, takze w
jezyku angielskim lub innym obcym oraz dokonywac ich merytorycznej
selekcji. Posiada umiejetno$¢ komunikowania sie na tematy
specjalistyczne ze zréznicowanymi kregami odbiorcow. Potrafi
prowadzi¢ debate oraz przygotowac w jezyku polskim, angielskim lub
innym jezyku obcym prace wiasne. Ma umiejetnosci jezykowe i zna
specjalistyczng terminologie w zakresie innowacyjnosci i zarzadzania
produktem zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu
B2+Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

Absolwent potrafi kierowac pracg zespotu wykorzystujac zdobytg wiedze
do rozstrzygniecia dylematow pojawiajacych sie w pracy zawodowej
oraz wspotdziata¢ z innymi w ramach prac zespotowych i podejmowac w
nich wiodaca role

Absolwent potrafi samodzielnie planowaé i realizowaé wtasne uczenie
sie przez cate zycie i ukierunkowywac innych w tym zakresie

P_K (KOMPETENCJE SPOLECZNE) Absolwent jest gotow:

Absolwent jest gotéw do petnienia obowigzkdw i powinnosci,
wynikajacych z powierzonych mu zadan, zawieranych umow i
realizowanych projektow

Absolwent jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy
oraz do inicjowania dziatania na rzecz interesu publicznego. Potrafi
przewidzie¢ wielokierunkowe skutki spoteczne swojej dziatalnosci.
Troszczy sie takze o skutki swych dziatan zawodowych dla srodowiska
spotecznego

Absolwent jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych z
uwzglednieniem potrzeb spotecznych. Jest przeswiadczony o
zasadnosci wspétpracy w zespole, przyjmujac w nim rézne role (w tym
przewodzenia w grupie i ponoszenia odpowiedzialnosci za nig).

Absolwent jest gotow do przestrzegania zasad prawnych,
ekonomicznych i etycznych w dziatalnosci gospodarczej,
identyfikowania i rozstrzygania dylematow etycznych zwigzanych z
wykonywanym zawodem. Jest gotéw do rozwijania dorobku zawodu i
podtrzymywania etosu zawodowego.

Absolwent jest gotow do Swiadomiej, krytycznej oceny odbieranych
tresci, do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz do zasiegania opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

Plan studiow, specjalnos¢: Promocja i sprzedaz produktu

Nazwa
Analiza informacji o produkcie

Innowacyjno$é w rozwoju
produktow

Innowacyjno$¢é w rozwoju
produktow

Komunikacja miedzykulturowa

Rok studidw: pierwszy

Przedmiot Godziny

Forma zajeé ForTa
Nazwa w jez. angielskim s Nz
Product information analysis Konwersatorium = 30 = 18 VA
Innovation in Product Development | Wyktad 15 9 E
Innovation in Product Development = Cwiczenia 30 18 i
Intercultural communication Wyktad 30 18 E

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

P7S_UK

P7S_UO

P7S_UU

P7S_KR

P7S_KO

P7S_KR

P7S_KR

P7S_KK

Semestr: pierwszy

ECTS
3 3
5 5
0 0
5 5

Rodzaj

0
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Metody badan marketingowych
Metody zarzadzania produktem
Metody zarzadzania produktem
Produkt zréwnowazony

Przedmioty ogélnouczelniane I*

l, Ekonomia integracji
gospodarczej

l; Ekonomia kultury i
kreatywnosci w gospodarce

l, Miasto innowacji

l, Podstawy matematycznej
analizy zjawisk spoteczno-
ekonomicznych

l, Technologia produkc;ji i
degradacja papieru

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Zarzadzanie innowacjami

Program studiéw

Marketing research methods
Product Management Methods
Product Management Methods
Sustainable Product

General university subjects I"
l, Economics of Integration

l, Economy of Culture and
Creativity

l, City of innovation

l, Fundamentals of Mathematical
Analysis of Socio-Economic
Phenomena

l, Production technology and
degradation of paper

Market Segmentation and Product
Positioning

Market Segmentation and Product
Positioning

Innovation Management

Razem

Rok studiéw: pierwszy

Przedmiot

Nazwa

Autoprezentacja i techniki sprzedazy

Budzetowanie projektow
marketingowych

Budzetowanie projektow
marketingowych

Cechy sensoryczne w promoc;ji
produktow

Jakos$¢ i innowacyjno$¢ w promociji
produktu

Jakos$¢ i innowacyjno$¢ w promocji
produktu

Jezyk obcy ¢
Praktyka zawodowa"

l, Praktyka zawodowa. Dziatalnos¢
innowacyjna w organizacji
komercyjnej

l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢
innowacyjna w organizacji
niekomercyjnej

Nazwa w jez. angielskim

Self-presentation and sales
techniques

Budgeting Marketing Projects
Budgeting Marketing Projects

Sensory features in product
promotion

Quality and innovation in
product promotion

Quality and innovation in
product promotion

Foreign IamguageCJ
Internship *

l, Internship. Innovative
activities in a commercial
organization

L, Internship. Innovative
activities in a non-commercial
organization

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Konwersatorium 15 = 9 VA
Wyktad 15 9 Z
Cwiczenia 30 18 -
Konwersatorium 15 = 9 VA
Wyklad 9 54 777
Wyldad 30 18 Z
Wyklad 30 18z
Wyktad 30 18 VA
Wyktad

30 18 Z
Wyldad 30 18 Z
Wyktad 15 9 7
Cwiczenia 15 9 )
Wyktad 30 18 E

330 198

Semestr: drugi

Godziny | Forma
Forma zajec¢

S N zal.

Konwersatorium 15 9 7
Wyklad 30 18 E
Cwiczenia 15 9 )
Konwersatorium 15 9 7
Wyktad 15 9 E
Cwiczenia 30 18 )
Lektorat 30 18 Z
Praktyka VA
Praktyka

240 | 240 JA
Praktyka

240 | 240 JA

4 4
0 O
1 1
6 6
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
2 2
0 O
3 3
30 30
ECTS
S N
1 1
5 5
0 0
1 1
5 5
0 O
2 2
10 10
10 10
10 10

0

Rodzaj

w
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Przedmioty ogélnouczelniane II* General university subjects II"

l, Kamienie milowe w zarzadzaniu
jakoscia

l, Milestones in quality

management
l, R6znorodnos¢ w organizacji L, Diversity in the organization

l, Technologie krytyczne w
przemysle i systemach produkcyjnych

, Critical technologies in
industry and production
systems

l, Trendy i wyzwania w rozwoju
produktéw przemystowych

L, Trends and challenges in the
development of industrial
products

|, Zywno$¢ 4.0: produkty nowej
generacji

l, Food 4.0: next-generation
products

Razem

Rok studiéw: drugi

Przedmiot

Nazwa
Jezyk obcy ¢
Marketing do$wiadczen
Przedmioty ogélnouczelniane III*
l, Zywno$é i zywienie a zdrowie
konsumenta

l, Nauki Sciste w ochronie dobr
kultury

l, Nowe trendy w kosmetykach

l, Wspotczesne trendy w
zarzadzaniu jako$cig

l, Zastosowanie jezyka R w
analizie danych

Reklamacje produktow
Seminarium dyplomowe”
l, Seminarium dyplomowe

Trendy rozwojowe na rynku
FMCG

Trendy rozwojowe na rynku
FMCG

UX w sprzedazy produktu
UX w sprzedazy produktu

Wiasciwosci produktéw w
obrocie towarowym

Wiasciwosci produktéw w
obrocie towarowym

Zarzadzanie zespotem
sprzedazowym

Nazwa w jez. angielskim
Foreign IanguageCJ
Experiential Marketing

General university subjects III"

l, Food, nutrition, and consumer
health

l, Science in the protection of
cultural property

l, New trends in cosmetics —
science versus marketing

l, Contemporary trends in quality
management

l, Using R in data analysis

Product complaints
Diploma seminar”
l, Diploma seminar

Development trends in the FMCG
market

Development trends in the FMCG
market

UX in product sales
UX in product sales

Properties of products in trade
Properties of products in trade

Managing a sales team

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Program studiéw

Wyktad

Wykiad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Forma zajeé

Lektorat
Wyktad
Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad
Seminarium
Seminarium
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Cwiczenia

Konwersatorium

90 54 777 6 6

30 19 JA 2 2

30 18 JA 2 2

30 18 VA 2 2

30 18 z 2 2

30 18 JA 2 2

240 144 30 30

Semestr: trzeci

Godziny  Forma  ECTS
30 18 E 3 3
15 9 Z 1 1
90 54 ZZZ7 6 6
30 18 Z 2 2
30 18 Z 2 2
30 18 YA 2 2
30 18 Z 2 2
30 18 Z 2 2
15 9 Z 1 1
30 18 Z 6 6
30 18 Z 6 6
15 9 Z 4 4
15 9 - 0 0
15 9 VA 4 4
15 9 - 0 0
30 18 E 4 4
15 9 - 0 0
15 9 Z 11

Rodzaj
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Program studiéw

Razem

Rok studiéw: drugi

Przedmiot

Nazwa

Analiza strategiczna
przedsiebiorstwa

E —biznes

E —biznes

Ekonomika handlu

Innowacje w dystrybucji

Product safety crisis management

Przedmioty ogé6lnouczelniane IV
l, Marketing miedzynarodowy

l, Marketing spofeczny i
ekologiczny

l, Psychospoteczne mechanizmy
wspotpracy

l, Public relations
Psychospoteczne aspekt jakosci

Rola opakowan w sprzedazy
produktu

Seminarium dyplomowe”
l, Seminarium dyplomowe

Style i techniki negocjacji
biznesowych

Style i techniki negocjacji
biznesowych

Zréwnowazone zarzadzanie
projektem

Nazwa w jez. angielskim

Strategic analysis of the enterprise

E-business
E-business
Economics of Trade
Innovations in distribution
Product safety crisis management
General university subjects IV

, International marketing

l, Ecological and social marketing

l, Psychosocial mechanisms of
cooperation

l, Public Relations
Psychosocial aspects of quality

The role of packaging in product
sales

Diploma seminar”
l, Diploma seminar

Styles and techniques of business
negotiations

Styles and techniques of business
negotiations

Sustainable project management

Razem

Forma zaje¢

Konwersatorium

Wyktad
Cwiczenia
Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad
Wyktad

Wyktad

Wyktad
Wyktad

Konwersatorium

Seminarium
Seminarium

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Plan studiow, specjalnos¢: Rozwoj i zarzgdzanie produktem

Rok studiéw: pierwszy

Przedmiot

Nazwa
Analiza informacji o produkcie

Innowacyjno$¢ w rozwoju
produktow

Innowacyjno$é w rozwoju
produktow

Komunikacja miedzykulturowa

Metody badarn marketingowych

Nazwa w jez. angielskim
Product information analysis

Innovation in Product Development

Innovation in Product Development

Intercultural communication

Marketing research methods

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Forma zajeé

Konwersatorium

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Konwersatorium

300 180

Godziny

Forma
S N zal.
15 9 yA
15 9 Z
15 9 -
15 9 E
15 9 E
15 9 E
60 36 77
30 18 Z
30 18 Z
30 18 yA
30 18 Z
15 9 yA
15 9 Z
30 18 yA
30 18 Z
15 9 yA
15 9 -
15 9 Z
255 | 153

Godziny
S N
30 18
15 9
30 18
30 18
15 9

30 30

Semestr: czwarty

ECTS
S N
1 1
2 2
0 0
2 2
2 2
3 3
4 4
2 2
2 2
2 2
2 2
1 1
1 1
10 10
10 10
3 3
0 0
1 1
30 30

Semestr: pierwszy

Forma

zal.

JA

E

ECTS
S N
3 3
5 5
0 0
5 5

Rodzaj

ww

Rodzaj
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Metody zarzadzania produktem
Metody zarzadzania produktem
Produkt zrownowazony

Przedmioty ogélnouczelniane I"

l, Ekonomia integracji
gospodarczej

l; Ekonomia kultury i
kreatywnosci w gospodarce

l, Miasto innowacji

l, Podstawy matematycznej
analizy zjawisk spoteczno-
ekonomicznych

l, Technologia produkc;ji i
degradacja papieru

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Segmentacja rynku i
pozycjonowanie produktu

Zarzadzanie innowacjami

Program studiéw

Product Management Methods
Product Management Methods
Sustainable Product

General university subjects I"
l, Economics of Integration

l, Economy of Culture and
Creativity

l, City of innovation

l, Fundamentals of Mathematical
Analysis of Socio-Economic
Phenomena

l, Production technology and
degradation of paper

Market Segmentation and Product
Positioning

Market Segmentation and Product
Positioning

Innovation Management

Razem

Rok studidw: pierwszy

Przedmiot

Nazwa

Analiza dekompozycyjna produktow
zywnos$ciowych

Analiza dekompozycyjna produktow
zywnosciowych

Jezyk obcy ¢
Praktyka zawodowa"

l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢
innowacyjna w organizacji
komercyjnej

l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢
innowacyjna w organizacji
niekomercyjnej

Przedmioty ogéInouczelniane II*

l, Kamienie milowe w zarzadzaniu
jakoscia
l, R6znorodno$é w organizacji

l, Technologie krytyczne w

przemysle i systemach produkcyjnych

l, Trendy i wyzwania w rozwoju
produktéw przemystowych

Nazwa w jez. angielskim

Decomposition analysis of food
products

Decomposition analysis of food
products

Foreign IanguageCJ
Internship *

l; Internship. Innovative
activities in a commercial
organization

l, Internship. Innovative
activities in a non-commercial
organization

General university subjects II"

l, Milestones in quality
management

L, Diversity in the organization

L Critical technologies in
industry and production systems

l, Trends and challenges in the
development of industrial
products

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Wyktad

Cwiczenia

Konwersatorium

Wyktad

Wyktad

Wykiad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Forma zajec

Wyktad

Laboratorium

Lektorat
Praktyka
Praktyka

Praktyka

Wyktad

Wyktad

Wyktad
Wyktad

Wyktad

15 9 z 4 4 0
30 18 - 0 O
15 9 VA 1 1 0

90 54 ZZ7 6 6
30 18 JA 2 2

30 18 JA 2 2

30 18 JA 2 2

30 18 VA 2 2

30 18 JA 2 2

15 9 JA 2 2 0

15 9 - 0 0

30 18 E 3 3 0
330 198 30 30

Semestr. drugi

ECTS
Rodzaj
S N

Godziny  Forma

S N zal.

5 9 E 5 5 W

30 18 - 0 0

30 18 z 2 2 W

240 240 JA 10 10

240 240 JA 10 10

90 54 Z7Z7 6 6

30 18 JA 2 2
30 18 JA 2 2

30 18 JA 2 2

30 18 JA 2 2
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|, Zywno$¢ 4.0: produkty nowej
generacji

Strategie dystrybucji

Testowanie produktéw
przemystowych

Testowanie produktow
przemystowych

Zarzadzanie zespotem B+R

Program studiéw

l, Food 4.0: next-generation
products

Distribution Strategies

Testing of industrial products

Testing of industrial products

R&D Team Management

Razem

Rok studiéw: drugi

Przedmiot

Nazwa

Analiza ryzyka w dziatalnosci
innowacyjnej

Analiza ryzyka w dziatalnosci
innowacyjnej

Innowacje materiatowe i
technologiczne w opakowalnictwie

Innowacje materiatowe i
technologiczne w opakowalnictwie

Jezyk obcy ¢

Ksztattowanie jakosci
mikrobiologicznej produktu

Ksztattowanie jakosci
mikrobiologicznej produktu

Nowoczesne formy komunikacji
Przedmioty og6lnouczelniane III*

l, Zywno$¢ i zywienie a zdrowie
konsumenta

l, Nauki Sciste w ochronie dobr
kultury

l, Nowe trendy w kosmetykach

l, Wspétczesne trendy w
zarzadzaniu jako$cig

l, Zastosowanie jezyka R w analizie

danych

Przyrodnicze aspekty jakosci
produktu

Rozwdj zasobhdow ludzkich
Seminarium dyplomowe”

l, Seminarium dyplomowe

Nazwa w jez. angielskim

Risk analysis in innovation
activities

Risk analysis in innovation
activities

Material and Technological
Innovations in Packaging

Material and Technological
Innovations in Packaging

Foreign IanguageCJ

Modeling the Microbiological
Quality of the Product

Modeling the Microbiological
Quality of the Product

Modern Forms of Communication

General university subjects III*

l, Food, nutrition, and consumer
health

l, Science in the protection of
cultural property

L, New trends in cosmetics —
science versus marketing

l, Contemporary trends in quality
management

L, Using R in data analysis
Natural Aspects of Product Quality

Human resources development
Diploma seminar”
l, Diploma seminar

Razem

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53

Wyktad

Wyktad
Wyktad

Laboratorium

Konwersatorium

Forma zajeé¢

Wyktad

Cwiczenia

Wyktad

Laboratorium

Lektorat
Wyktad

Laboratorium

Wyktad
Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Laboratorium

Wyktad
Seminarium

Seminarium

30 18
15 9
15 9
30 18
15 9
240 144

Godziny | Forma

N
15 9
15 9
15 9
15 9
30 18
15 9
15 9
15 9
90 54
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
30 18
15 9
30 18
30 18
300 180

zal.

771

2 2

1 1 w

5 5 w

0 O

1 1 w
30 30

Semestr: trzeci

ECTS
Rodzaj

S

4 4 W
0 0

4 4 W
0 0

3 3 W
3 3 W
0 0

1 1 W

wWw

6 6 W
2 2

2 2

2 2

2 2

2 2

2 2 W
1 1 W
6 6 W
6 6
30 30
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Rok studiéw: drugi Semestr: czwarty

Przedmiot Godziny ECTS
_ o Forma zaje¢ Forrlna Rodzaj
Nazwa Nazwa w jez. angielskim N 2. g
Ekonomiczne aspekty jakosci Economic aspects of quality Wyktad 15 9 Z 1 1 w
Innowacja wartosci. Doskonalenie | Value Innovation. Product Konwersatorium 15 9 7 107 W
produktu Improvement
Prawo gospodarcze Economic law Wyktad 15 9 Z 1 1 w
Product safety crisis management | Product safety crisis management = Wyktad 15 9 E 3 3 0
Przedmioty ogélnouczelniane IV* General university subjects IV* Wyktad 60 36 ZZ 4 4 WW
l, Marketing miedzynarodowy |, International marketing Wyktad 30 18 Z 2 2
l, Marketing spoteczny i , Ecological and social Wyktad
; - 30 18 VA 2 2
ekologiczny marketing
l, Psychospoteczne mechanizmy l, Psychosocial mechanisms of  Wyktad 30 18 7 9 9
wspotpracy cooperation
l, Public relations l, Public Relations Wyktad 30 18 Z 2 2
Seminarium dyplomowe” Diploma seminar” Seminarium 30 18 Z 10 10 W
l, Seminarium dyplomowe l, Diploma seminar Seminarium 30 18 Z 10 10
Strategie rynkowe produktu Product market strategies Wyktad 15 9 E 3 3 w
Strategie rynkowe produktu Product market strategies Cwiczenia 15 9 - 0 0
Systemy jakosci zywnosci Food quality systems Wyktad 15 9 VA 1 1 w
Trendy i innowacje w logistyce ITre_nd_s and innovations in Wyktad 15 9 7 11 W
ogistics
Zarzadzanie projektami Innovation projects management = Wyktad
innowacyjnymi 1519 E 414 W
Zarzadzanie projektami Innovation projects management  Cwiczenia 15 9 i 0 0
innowacyjnymi
Zarzadzanie satysfakcjg klienta Customer Satisfaction Wyktad 15 9 7 107 W
Management
Razem 255 153 30 30

Sposob weryfikacji i oceny efektow uczenia sie

Weryfikowanie i dokumentowanie osigganych przez studentow efektéw uczenia sie odbywa sie:
- w zakresie wiedzy poprzez prace zaliczeniowe i egzaminacyjne, prace projektowe, prezentacje (dokumentacja elektroniczna),

prace pisemne, teksty referatu.

Oceny z zaliczen przedmiotéw sa dokumentowane w protokotach egzaminacyjnych /zaliczeniowych:

- w zakresie umiejetnosci poprzez prace projektowe, raporty wykonania zadan, arkusze wynikow zadan indywidualnych i
zbiorowych, case study, opracowywane eseje (weryfikujace umiejetno$¢ gromadzenia, selekeji i krytycznej analizy Zrédtowej,
umiejetno$¢ wykorzystania wiedzy teoretycznej w praktyce, umiejetno$é zastosowania poznanych narzedzi w praktyce), konspekty
prac grupowych, takze protokoty egzaminacyjne / zaliczeniowe.

- w zakresie kompetencji spotecznych poprzez prace projektowe, prezentacje (dokumentacja elektroniczna dokumentujaca
stosunek studentow do analizowanych zjawisk, procesow, probleméw, zdolnosci komunikacyjne i spoteczne), arkusze punktacji za
aktywnos¢ na zajeciach (sposéb komunikowania sie, zaangazowanie we wspotdziatanie, jako$¢ stosowanej argumentacii i
uzasadnien). prace pisemne reflective writing.

W systemie PRK okresla sie naktad pracy przecietnego studenta potrzebny do osiggniecia zatozonych efektow uczenia sie; okresla
sie wage (znaczenie) efektow z zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych. W przypadku przedmiotéw prowadzanych
w réznych formach (wyktad i éwiczenia, wyktad i laboratoria) ocene koficowa tworza oceny czastkowe z poszczegélnych form
zaje¢, z uwzglednieniem wag (znaczenia) okreslonych przez osobe prowadzacg zajecia wyktadowe. Informacje te wraz z
informacjami o wymogach i kryteriach zaliczenia przedmiotu sg przekazywane studentom przed rozpoczeciem zaje¢, w
szczegdlnosci poprzez udostepnienie sylabusa przedmiotu.

Podstawg oceny realizacji efektow uczenia sg w szczegdlnosci rézne formy prac czastkowych (referaty, raporty, sprawozdania,
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case study), zaliczeniowych i egzaminacyjnych oraz umiejetnos¢ dyskusji, interpretacji, doboru argumentéw itd. Oceny z
przedmiotéw sg zapisywane w systemie elektronicznym.

Nie jest akceptowane zaliczenie wytacznie na podstawie obecnosci studenta na zajeciach.

Szczegodlnego rodzaju miernikiem realizacji zaktadanych efektow uczenia sie na studiach drugiego stopnia jest praca magisterska i
przeprowadzony egzamin koncowy. W celu weryfikacji samodzielnosci napisanej pracy stosowany jest system antyplagiatowy.

Efekty uczenia sie i tresci programowe przypisane do zaje¢

Nazwa przedmiotu
Analiza dekompozycyjna produktéw zywnos$ciowych
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady analizy produktow zywnosciowych i ich opakowan
l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W04-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie zasady analizy rynku
l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z ( PTS_WG )
l, ZJ-ST2-IP-W04-26/27Z ( PTS_WG )
E3 - (U) Student potrafi analizowaé pozyskane dane oraz formutowac¢ na ich podstawie wnioski
|, ZJ-ST2-1P-U02-26/27Z ( PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z (PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U04-26/27Z (PTS_UW)
E4 - (U) Student potrafi zaplanowac niezbedne analizy i pokierowa¢ pracg zespotu w celu ich przeprowadzenia
|, ZJ-ST2-1P-U04-26/27Z (PTS_UW)
|, ZJ-ST2-1P-U06-26/27Z (P7S_UO)
E5 - (K) Student jest gotéw do $wiadomej i krytycznej analizy informacji, stosowania wiedzy w rozwigzywaniu probleméw oraz oraz
zasiegania opinii ekspertéw w przypadku napotkania probleméw wykraczajacych poza zakres swoich kompetenc;ji.
|, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( P7S_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Znaczenie analizy dekompozycyjnej w projektowaniu nowych produktéw zywnosciowych

W2 - Zachowania i preferencje konsumentéw oraz rynkowe koncepcje produktu

W3 - Metody prowadzenia analiz opisowych w analizie dekompozycyjnej

W4 - Analiza rynku w analizie dekompozycyjnej

W5 - Wptyw opakowan, a takze sprzedazy i marketingu na postrzeganie produktu przez konsumentéw
W6 - Metody pozyskiwania i analizy danych w analizie dekompozycyjnej

L1 - Formutowanie celéw badan, analiza kryteriéw oceny produktéw zywnosciowych, planowanie badan
L2 - Analiza rynku, analiza opakowania, przygotowanie prébek do badan

L3 - Analizy wartosci odzywczej produktu |

L4 - Analizy wartosci odzywczej produktu Il

L5 - Analiza specyficznych/wyrdzniajacych cech fizykochemicznych i organoleptycznych produktu |

L6 - Analiza specyficznych/wyrézniajacych cech fizykochemicznych i organoleptycznych produktu I

L7 - Analiza uzyskanych danych i formutowanie wnioskéw w kontekscie rozwoju produktu innowacyjnego
L8 - Prezentacja uzyskanych wynikow i dyskusja nad mozliwymi modyfikacjami w zakresie sktadu, opakowania i strategii
marketingowej analizowanych produktow

Nazwa przedmiotu
Analiza informacii o produkcie
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia, metody i narzedzia zwigzane z analizg informacji o produktach
zywnos$ciowych i niezywnos$ciowych.

|, ZJ-ST2-1P-W04-26/27Z (PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi interpretowaé i przetwarzac informacje znajdujace sie na etykiecie produktu (Zzywnosciowego,
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niezywnosciowego). Potrafi wykona¢ podstawowg analize porownawcza wybranej grupy produktow oraz interpretowac otrzymane
wyniki.

l, ZJ-ST2-1P-U02-26/27Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do $wiadomej i krytycznej oceny informacji o produkcie oraz do odpowiedzialnego wykorzystywania
wynikéw analiz w procesie podejmowania decyzji projektowych i rynkowych.

l, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( PTS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Wprowadzenie do analizy informacji o produkcie zywnosciowym. Zasady znakowania produktéw, analiza sktadowych etykiet
opakowan jednostkowych i zbiorczych

K2 - Znakowanie etykiet wartoscig odzywcza (obligatoryjne i dobrowolne), weryfikacja etykiety

K3 - Dobrowolne systemy znakowania zywnosci. Znaki fakultatywne.

K4 - Oswiadczenia zywieniowe i zdrowotne

K5 - Skale pomiarowe i zmienne diagnostyczne. Dobor i charakterystyka zmiennych opisujacych produkt. Rodzaje skal
pomiarowych oraz ich znaczenie dla mozliwosci analitycznych. Okreslanie waznosci kryteriéw. Problemy metodyczne analiz
poréwnawczych. Standaryzacja i normalizacja danych.

K6 - Metody porzadkowania oraz ujednolicania danych. Metody rangowania i szeregowania produktow. Metoda sum
znormalizowanych (SAW) oraz metoda TOPSIS jako narzedzia wielokryterialnej oceny produktow.

K7 - Hierarchiczne modele decyzyjne — metoda AHP. Budowa struktury hierarchicznej problemu decyzyjnego. Tworzenie macierzy
poréwnan parami, wyznaczanie wag kryteriow i ocena wariantéw produktow z wykorzystaniem metody AHP.

K8 - Metody taksonomiczne — metoda dendrytowa. Analiza podobiefistwa produktéw i tworzenie struktur hierarchicznych z
wykorzystaniem metody dendrytowej w badaniach jakosciowych.

Nazwa przedmiotu
Analiza ryzyka w dziatalno$ci innowacyjnej
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z zakresu systeméw i procedur zarzadzania ryzykiem, przydatne dla zrozumienia
podstawowych interakcji zachodzacych w procesach zwigzanych systemami zarzadzania ryzykiem. Student jest Swiadomy, ze w
przypadku wdrazania innowacji ryzyko z nig zwigzane jest znacznie wieksze niz w sytuacji realizacji zwyktego przedsiewziecia.
Dysponuje podstawowg wiedzg z dokumentacji i opracowywania systemu zarzadzania ryzykiem niezbedng do formutowania i
rozwigzywania prostych zadan zwigzanych z projektowaniem innowacyjnych przedsiewzieé¢ w organizacji i zwigzanym z tym
ryzykiem. Posiadt podstawowa wiedze dotyczgcg zastosowania innowacyjnych rozwigzan w odrebnie ryzyka zwigzanego z
innowacjami oraz analiza ryzyka innowacyjnych dziatan catego przedsiebiorstwa.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi przeprowadzi¢ procedure identyfikacji, analizy i zarzadzania ryzykiem innowacyjnych przedsiewzie¢ i umie
ja zaimplementowac w rozwigzywaniu potencjalnych probleméw mogacych wystapic¢ w praktyce w szczegélnosci po wdrozeniu
innowacyjnego dziatania.

|, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U04-26/27Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw podja¢ sie roli specjalisty ds. zarzadzania i analizy ryzyka innowacji oraz rozumie wplyw i istote
zarzadzania ryzykiem na dziatalnos$¢ jednostki gospodarczej w ramach wdrazanych systeméw zarzadzania ryzykiem oraz
zwigzanej z tym odpowiedzialno$ci za podejmowane decyzje w zakresie zapewnienia wtasciwego poziomu bezpieczenstwa
organizacji w odniesieniu do ryzyka gospodarczego.

l, ZJ-ST2-1P-K01-26/27Z (PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K04-26/27Z (PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Ryzyko innowacyjne - wprowadzenie

W2 - Dziatalno$¢ innowacyjna przedsigbiorstw vs. ryzyko

W3 - Rodzaje ryzyka w dziatalnosci innowacyjnej

W4 - Kategorie ryzyka innowacyjnego (Ryzyko zwigzane z dziatalnos$cia badawczo-rozwojowa, Ryzyko zwigzane z rynkiem, Ryzyko
zwigzane z inwestycjami, Ryzyko zwigzane z poziomem i szybkoscig cyrkulacji Srodkow obrotowych)
W5 - Mapowanie ryzyka w innowacyjnych inwestycjach

W6 - Proces zarzadzania ryzykiem innowacyjnych inwestycji i przedsiewzie¢ organizacji.

WT - Ryzyko w zarzadzaniu projektem innowacyjnym.

W8 - Zrédta ryzyka projektéw innowacyjnych (poziom mikro, posredni i makro)

C1 - Identyfikacja uwarunkowar strategicznych w zarzadzaniu ryzykiem innowacyjnym.

C2 - Mapowanie operacyjnych czynnikéw ryzyka w projektach o wysokim stopniu innowacyjnosci.
C3 - Poglebiona analiza zagrozen strategicznych dla nowatorskich projektéw - Studium przypadku.
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C4 - Analiza krytyczna ryzyk procesowych i operacyjnych - studium przypadku.
C5 - Wycena punktowa poziomu ryzyka (etap wstepny).
C6 - Pogtebiona punktowa ocena ekspozycji na ryzyko.
C7 - Ranking istotnosci zagrozern i ewidencja ryzyk
C8 - Formutowanie standardu postepowania z ryzykiem innowacyjnym

Nazwa przedmiotu
Analiza strategiczna przedsiebiorstwa
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie wybrane problemy z zakresu analizy strategicznej przedsiebiorstwa
l, ZJ-ST2-IP-W07-26/27Z ( PTS_WK)

E2 - (U) Student potrafi zastosowaé wybrane instrumenty charakterystyczne dla analizy strategicznej przedsiebiorstwa.
, ZJ-ST2-1P-U06-26/27Z ( P7TS_UO )

E3 - (K) Student jest gotéw wspétpracowac w zespole, realizowaé przydzielone zadania
l, ZJ-ST2-1P-K01-26/27Z (P7S_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Pojecie i zakres zarzadzania strategicznego.

K2 - Istota analizy strategicznej przedsiebiorstwa.

K3 - Strategiczna diagnoza otoczenia przedsiebiorstwa.

K4 - Analiza potencjatu i wynikéw organizacji

K5 - Dojrzatos¢ jakosciowa organizacji.

K6 - Prezentacja osiagnie¢ osob uczestniczacych w zajeciach.

Nazwa przedmiotu
Autoprezentacja i techniki sprzedazy
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E2 - (U) Student potrafi sprawnie stosowaé, adekwatnie do danej sytuacji, techniki autoprezentacji i techniki sprzedazy.
l, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (P7TS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw podejmowa¢ dziatania (zaréwno indywidualnie, jak i w grupie) zmierzajace do skutecznego
sprzedawania produktow - z wykorzystaniem technik autoprezentacji oraz technik sprzedazy.
, ZJ-ST2-1P-K02-26/27Z ( P7S_KO )

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Proces komunikacji interpersonalnej oraz determinanty jego skutecznosci. Istota autoprezentacji.
K2 - Mimika i kontakt wzrokowy

K3 - Postawa ciata i gestykulacja. Proksemika

K4 - Komunikacja werbalna

K5 - Umiejetnos¢ stuchania

K6 - Wystapienia publiczne

KT - Etykieta biznesowa

K8 - Spectrum perswazyjnych technik sprzedazy

K9 - Wykorzystanie regut wptywu spotecznego w sprzedazy

Nazwa przedmiotu
Budzetowanie projektéw marketingowych
Jezyk prowadzenia zaje¢

polski
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Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ztozone uwarunkowania dotyczace zarzadzania projektem w Scistym powigzaniu z budzetowaniem
w projektach (w szczegdlnosci w projektach marketingowych), oraz posiada wiedze dotyczaca narzedzi zarzadzania projektem - w
tym w szczegdlnosci zarzadzanie kosztami.

|, ZJ-ST2-1P-W01-26/27Z (PTS_WG)

|, ZJ-ST2-1P-W03-26/27Z (PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi zastosowaé odpowiednie narzedzia z zakresu zarzadzania budzetem projektowym (planowanie, kontrola,
optacalnosé).

l, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z (P7TS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw samodzielnie oraz w zespole realizowaé zréznicowane zadania zawodowe zwigzane z przygotowaniem
i kontrolg budzetu projektowego.

l, ZJ-ST2-1P-K03-26/27Z (PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K04-26/27Z (PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - PODSTAWOWE POJECIA DOTYCZACE PROJEKTU (4x45 minut / 2x45 minut). Projekty, procesy, dziatania i zadania (rodzaje
dziatan i proceséw w organizacji, cechy projektow, kategorie i przyktady projektow, wartos$é i wizja projektu). Kontekst, czyli
otoczenie (Srodowisko) projektu (elementy srodowiska projektu, narzedzia analizy otoczenia projektu np. PESTEL, SWOT,
interesariuszy projektu i narzedzia analizy interesariuszy np. macierz wptywu-zainteresowania, pole sif). Zarzadzanie projektem
(klasyczne i zwinne zarzadzanie projektem, metodyki, standardy i wytyczne zarzadzania projektem i certyfikacja, parametry -
ograniczenia projektu, tréjkat projektu, sukces projektu i sukces zarzadzania projektem). Programy i portfele projektow.

W2 - DEFINIOWANIE PROJEKTU - MODEL FAZOWY, CELE PROJEKTU | WYMAGANIA PROJEKTOWE (2x45 minut / 1x45 minut). Cykl
zycia projektu (fazy i etapy projektu, najwazniejsze dokumenty projektowe, model fazowy, warsztaty inicjujace projekt - kick off,
planowanie projektu a krzywa bélu). Definiowanie probleméw i celéw projektu (uzasadnienie biznesowe, drzewo probleméw i celow,
diagram Ishikawy, poziomy celéw w projekcie, praktyka definiowania celéw projektowych, matryca logiczna projektu LFA,
wymagania projektu). Karta projektu.

W3 - ZAKRES PROJEKTU - DEFINIOWANIE, PLANOWANIE PRAC | HARMONOGRAMOWANIE (2x45 minut / 2x45 minut).
Definiowanie zakresu projektu (zakres produktu i zakres projektu, deklaracja zakresu). Struktura podziatu prac SPP - WBS (zasady
budowy SPP, struktura podziatu produktow DSP, pakiet prac, kamienie milowe i analiza trendu kamieni milowych). Planowanie
projektu (zasady planowania prac w projekcie, szacowanie zasobow, czasu i kosztow, etapy, metody i narzedzia planowania).
Harmonogramowanie (definicja harmonogramowania, diagramy liniowe np. wykres Gantta, diagramy sieciowe np. CPM i PERT,
ustalanie czasu trwania czyli harmonogramu).

W4 - CHARAKTERYSTYKA | SPECYFIKA ROZNYCH RODZAJOW PROJEKTOW (2x45 minut / 1x45 minut). Charakterystyka projektow
produkcyjnych, innowacyjnych i badawczo-rozwojowych (B+R), projektow IT, marketingowych oraz organizacyjnych. Réznice w
strukturze kosztow, poziomie ryzyka i niepewnosci, horyzoncie czasowym oraz sposobach finansowania.

W5 - PLANOWANIE ZASOBOW W PROJEKCIE (2x45 minut / 1x45 minut). Planowanie i szacowanie. Klasyfikacja zasobéw. Metody
okreslania zapotrzebowania na zasoby. Zasoby ludzkie jako szczegdlny rodzaj zasobdéw projektu. Macierze wykorzystania
zasobow. Histogram zasobow i jego budowa. Wyréwnanie zapotrzebowania na zasoby. Problemy zwigzane z planowaniem
zasobow.

W6 - PODSTAWOWE POJECIA ZWIAZANE Z BUDZETOWANIEM (4x45 minut / 2x45 minut). Istota budzetu i budzetowania w
projektach (definicja, funkcje, cele). Budzet jako narzedzie planowania i kontroli. Podstawowe kategorie kosztéw (m.in. koszty state
i zmienne, bezposrednie i posrednie). R6znica miedzy kosztem, wydatkiem i naktadem. Znaczenie budzetu w projektach
marketingowych oraz innych typach projektéw. Budzet a krzywa kosztow skumulowanych. Budzet organizacji a budzet projektu.
WT - STRUKTURA BUDZETU PROJEKTOWEGO (2x45 minut / 1x45 minut). Elementy budzetu projektowego. Powigzanie budzetu ze
strukturg podziatu prac (WBS). Kategorie kosztowe w projektach (wynagrodzenia, materiaty, ustugi obce, koszty administracyjne).
Rezerwy budzetowe (zarzadcze i na ryzyko). Dokumentacja budzetowa.

W8 - SPECYFIKA PLANOWANIA WYBRANYCH KOSZTOW W PROJEKTACH (2x45 minut / 1x45 minut). Planowanie kosztéw
osobowych, kosztéw materiatowych i ustug zewnetrznych. Koszty promocji i kampanii marketingowych. Amortyzacja w projektach.
Koszty w projektach produkcyjnych, innowacyjnych, B+R, IT i marketingowych - réznice i podobienstwa. Uwzglednianie ryzyka i
niepewnos$ci w planowaniu kosztow.

W9 - PROCESY | NARZEDZIA BUDZETOWANIA (2x45 minut / 1x45 minut). Etapy procesu budzetowania projektowego (planowanie,
zatwierdzanie, realizacja, kontrola). Metody szacowania kosztéw (top-down, bottom-up, eksperckie, analogowe, parametryczne).
Narzedzia wspomagajgce budzetowanie (arkusze kalkulacyjne, oprogramowanie projektowe). Tworzenie preliminarza budzetowego
i planu finansowego projektu.

W10 - MONITOROWANIE | KONTROLA BUDZETU (4x45 minut / 2x45 minut). Kontrola realizacji budzetu (plan vs. wykonanie).
Analiza odchylen budzetowych i dziatania korygujace. Metoda wartosci wypracowanej (Earned Value Management - EVM).
Raportowanie finansowe w projekcie. Odpowiedzialnos$¢ kierownika projektu za kontrole kosztéw.

W11 - FINANSOWANIE | RENTOWNOSC PROJEKTOW (2x45 minut / 2x45 minut). Zrédfa finansowania projektow ($rodki wiasne,
finansowanie zewnetrzne, dotacje, fundusze UE). Ocena optacalnosci projektéw (NPV, IRR, okres zwrotu, ROI, ROE). Analiza
kosztéw i korzysci (CBA). Decyzje inwestycyjne w kontekscie budzetu projektowego. Wptyw ograniczen finansowych na zakres i
harmonogram projektu. Mierniki efektywnos$ci kampanii marketingowych.

W12 - STUDIA PRZYPADKOW | DOBRE PRAKTYKI W BUDZETOWANIU PROJEKTOW MARKETINGOWYCH (2x45 minut / 2x45 minut).
Analiza wybranych projektéw marketingowych (sukcesy i niepowodzenia). Typowe btedy w budzetowaniu kampanii
marketingowych. Wnioski i rekomendacje dla menedzeréw projektéw. Integracja budzetowania z zarzadzaniem strategicznym
organizacji.

C1 - Analiza Srodowiska projektowego za pomocg metody SWOT oraz analiza interesariuszy za pomoca macierzy wptywu-
zainteresowania oraz pola sit. (2x45 minut / 1x45 minut).
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C2 - Ustalanie zakresu projektu, struktura podziatu prac (WBS) i diagram Gantta. Formutowanie probleméw i celow projektu
(drzewo problemow i celéw) i zasada SMART (2x45 minut / 1x45 minut).

C3 - Analiza trendu kamieni milowych. Analiza odpowiedzialnosci RAM. (2x45 minut / 1x45 minut).

C4 - Powtdrzenie pojec¢ zwigzanych z rachunkowoscia w projektach i sporzadzanie bilansu. Definiowanie kosztow amortyzacji,
wynagrodzen i materiatow. (2x45 minut / 2x45 minut).

C5 - Opracowanie budzetu w projekcie na podstawie Scisle okreslonych zatozen. (2x45 minut / 2x45 minut).

C6 - Kontrola kosztow w projekcie metodg warto$ci wypracowanej EVM - rozwigzywania zadan. (3x45 minut / 2x45 minut).

C7 - Optacalnosc¢ projektu i wskazniki rentownosci (m.in. ROE, ROI, BEP, PP, SRR, NPV) - rozwigzywanie zadan (2x45 minut / 1x45
minut).

Nazwa przedmiotu
Cechy sensoryczne w promocji produktéw
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowg terminologie uzywang w sensorycznych badaniach produktéw. Zna podstawowe
metody i narzedzia stosowane w sensorycznych badaniach konsumenckich.

l, ZJ-ST2-1P-W03-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi przygotowac badania cech sensorycznych produktow. Potrafi wykorzystaé¢ odpowiednig metodyke i
wykona¢ wstepna analize uzyskanych danych.

|, ZJ-ST2-1P-U02-26/27Z (PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do Swiadomej i krytycznej oceny odbieranych tresci oraz jest przeswiadczony o zasadnosci wspotpracy
w zespole

|, ZJ-ST2-1P-K03-26/27Z ( P7S_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( P7S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Rola zmystow w marketingu

K2 - Interpretacja bodZzcow marketingowych

K3 - Sensoryczne badania konsumenckie

K4 - Warsztaty i éwiczenia praktyczne

K5 - Praktyczne zastosowania marketingu sensorycznego

Nazwa przedmiotu
E —biznes
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie modele biznesowe w e-hiznesie oraz mechanizmy funkcjonowania sprzedazy internetowe;j,
marketingu cyfrowego i ptatno$ci online, uwzgledniajac uwarunkowania prawne i technologiczne.

l, ZJ-ST2-IP-W02-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi zaproponowac koncepcje przedsiewziecia e-hiznesowego, obejmujgca model biznesowy, grupe docelowg,
kanaty sprzedazy oraz podstawowe wskazniki efektywnosci (KPI).

|, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do wspdtpracy w zespole projektowym przy realizacji przedsiewziecia e-biznesowego oraz do
krytycznej oceny proponowanych rozwigzan w oparciu o dane rynkowe.

|, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( P7S_KK)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Transformacja cyfrowa przedsiebiorstw, modele biznesowe w e-biznesie

W2 - Technologie w e-biznesie - Al w e-commerce, automatyzacja proceséw (RPA), SaaS i blockchain
W3 - Znaczenia analityki danych w prowadzeniu e-biznesu

W4 - E-grocery. Modele e-biznesu w przemysle spozywczym

W5 - Logistyka e-grocery i zarzadzanie taricuchem dostaw

W6 - Marketing cyfrowy i zachowania konsumentéw zZywnosci online

WT - Prawo, bezpieczenstwo i technologie w e-biznesie spozywczym
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C1 - Model Canvas i Customer Journey w srodowisku cyfrowym

C2 - KPIl w e-biznesie

C3 - Strategia marketingowa w e-biznesie

C4 - Analiza modelu biznesowego firmy spozywczej

C5 - Projekt sklepu internetowego producenta zywnosci regionalnej
C6 - Strategia marketingu cyfrowego dla marki spozywczej

C7 - Projekt startupu e-biznesowego w sektorze spozywczym

Nazwa przedmiotu
Ekonomiczne aspekty jakosci
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zagadnienia z zakresu kosztéw jakosci. Zna i rozumie sposoby identyfikowania, klasyfikowania,
interpretowania i zarzgdzania kosztami jakosci.

|, ZJ-ST2-IP-W07-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (W) Student potrafi logicznie formutowac wnioski oraz prezentowac opinie swoja i/lub grupy na temat kosztow jakosci.
Wykazuje umiejetnosci poprawnego wnioskowania o kosztach jakosci na podstawie danych.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )
E3 - (K) Student jest gotéw do analizowania sytuacji przedsiebiorstwa pod katem jakosci i ponoszonych z tego tytutu kosztow, a
takze do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

, ZJ-ST2-1P-K02-26/27Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Koszty jakosci - podstawowe pojecia, definicje, klasyfikacje
W2 - Mierniki i analiza kosztow jakosci

W3 - Rachunek kosztow jakosci

W4 - Koszty jakos$ci w praktyce

Nazwa przedmiotu
Ekonomika handlu
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie ekonomiczne mechanizmy funkcjonowania sektora handlowego oraz przedsiebiorstw handlowych,
w szczegdlnosci zaleznosci miedzy strukturg rynku, modelem dziatalnosci, strukturg majatku i finansowania, poziomem kosztow,
wynikami finansowymi oraz efektywnoscia dziatania.

l, ZJ-ST2-IP-W07-26/27Z ( PTS_WK)

l, ZJ-ST2-1P-W08-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi przeprowadzi¢ podstawowg analize ekonomiczno-finansowg przedsiebiorstwa handlowego, obejmujaca
ocene struktury majatku i finansowania, kosztéw, wynikéw oraz efektywnosci dziatania, z uwzglednieniem warunkéw konkurencji w
sektorze handlowym.

|, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (PTS_UW)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do ekonomiki handlu

W2 - Ekonomiczna charakterystyka przedsiebiorstwa handlowego
W3 - Majatek i Zzrddta finansowania przedsiebiorstwa handlowego
W4 - Koszty, wyniki i ptynno$¢ przedsiebiorstwa handlowego

W5 - Analiza efektywnosci dziatalno$ci handlowe;j

W6 - Konkurencja w sektorze handlowym

Nazwa przedmiotu

Innowacja wartosci. Doskonalenie produktu
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Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie definicje i metody rozwoju nowego produktu, wymienia i wyjasnia podstawowe klasyfikacje nowych
produktéw. Rozumie ztozono$¢ procesu projektowania i istotno$¢ wprowadzania na rynek nowych produktéw stanowigcych dla
konsumentéw warto$¢ dodana.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi umiejetnie analizowaé¢ dane rynkowe, wyprowadza¢ wnioski na podstawie uzyskanych informacji i
aplikowaé posiadang wiedze w procesie opracowywania nowego produktu. Potrafi dokonaé analizy ekonomicznej proponowanych
rozwigzan, a tym samym skutecznie wprowadzaé innowacje wartosci.

|, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z (PTS_UW)

|, ZJ-ST2-1P-U04-26/27Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego wspétdziatania z cztonkami grupy projektowej, rozwoju swojej kreatywnosci i
myslenia twérczego, a takze krytycznej analizy uzyskiwanych rezultatéw pracy projektowe;.

|, ZJ-ST2-1P-K03-26/27Z ( P7S_KR)

|, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( P7S_KK)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Cykl zycia produktu, kreowanie popytu i innowacyjno$¢ na rynku débr konsumpcyjnych.

K2 - Strategia Btekitnego Oceanu. Projektowanie i wprowadzanie na rynek nowosci.

K3 - Kanwa modelu biznesu Osterwaldera.

K4 - Perspektywy rozwoju nowych produktéw(wyrobéw/ustug) stanowigcych innowacyjng warto$é dodang dla konsumentéw w
branzy FMCG. Identyfikacja i analiza mozliwos$ci rozwojowych rynku FMCG w najblizszych latach.

K5 - Metody i narzedzia kreowania innowacji wartosci, metody doskonalenia produktu i rola konsumenta w tym procesie.

Nazwa przedmiotu
Innowacje materiatowe i technologiczne w opakowalnictwie
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju innowacji w zakresie opakowalnictwa, zna aktualne trendy, potrzeby i
uwarunkowania prowadzonej dziatalno$ci wykorzystujac wiedze z zakresu dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wtasciwych dla
kierunku Innowacyjno$¢ produktu.

|, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z (PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi wykorzystaé¢ metody iloSciowe i jakosciowe wiasciwe dla opakowalnictwa i poszczegdlnych jego
specjalnosci, prowadzace do samodzielnego proponowania rozwiazan konkretnego problemu oraz potrafi dokonac analizy
proponowanego rozwigzania konkretnych problemow dotyczacych innowacyjnosci opakowan, proponowac odpowiednie
rozstrzygniecia.

l, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z (PTS_UW)

l, ZJ-ST2-IP-U06-26/27Z ( P7S_UO)
E3 - (K) Student jest gotéw do Swiadomej i krytycznej oceny tresci, nie stanowi dla niego problemu dobor kryteriow i sposobéw
klasyfikacji proponowanych rozwigzan

|, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( PTS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Obecna sytuacja oraz innowacyjne trendy na rynku opakowan

W2 - Innowacyjnos$é materiatowa w opakowalnictwie

W3 - Technologie innowacyjne

W4 - Innowacje marketingowe w opakowaniach jednostkowych

W5 - Aspekty Srodowiskowe istotne w rozwoju innowacji opakowaniowych

L1 - Cel i zakres oceny innowacyjnych materiatéw opakowaniowych

L2 - Analiza mozliwosci wprowadzenia dodatkdw poprawiajgcych wiasciwosci uzytkowe materiatéw opakowaniowych
L3 - Wytworzenie i badanie zmodyfikowanych materiatéw opakowaniowych

L4 - Wytworzenie innowacyjnych materiatow o wiasciwosciach biodegradowalnych
L5 - Badania wybranych wtasciwosci wytworzonych materiatow

L6 - Ocena wtasciwosci uzytkowych wytworzonych materiatow opakowaniowych
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Nazwa przedmiotu
Innowacje w dystrybuc;ji
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie innowacyjne systemy dystrybucji
l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z ( PTS_WG )

E2 - (K) Student jest gotéw analizowa¢ zmienne otoczenie operatoréw $wiadczacych ustugi dystrybucyjne
, ZJ-ST2-1P-K02-26/27Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Rola logistyki dystrybucji w przedsiebiorstwie

W2 - Innowacyjne systemy dystrybucji

W3 - Specyfika innowacyjnych systemow dystrybucji dla poszczegélnych branz
W4 - Analiza oferty dostawcow innowacyjnych ustug logistycznych

Nazwa przedmiotu
Innowacyjno$¢é w rozwoju produktéw
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska zwigzane ze studiowanym kierunkiem stanowigce wiedze ogélng
uwzgledniajaca tendencje rozwojowe na rynku produktow zywnosciowych i przemystowych. Zna i rozumie w pogtebionym stopniu
metody i narzedzia wykorzystywane podczas rozwoju produktow, procesy niezbedne do ich wytworzenia, a takze rozumie
spoteczne, ekonomiczne i prawne uwarunkowania wprowadzania innowacyjnych produktéw na rynek.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi identyfikowac i oceni¢ mozliwos$¢ zastosowania w rozwoju produktow innowacyjnych surowcow, procesow
produkcyjnych i rozwigzan technologicznych, w tym zagospodarowywania odpaddéw. Potrafi formutowac i weryfikowaé hipotezy
zwigzane z prostymi problemami badawczymi zwigzanymi z rozwojem produktu, potrafi wykonywac zadania badawcze zgodnie z
zasadami BHP pod kierunkiem opiekuna naukowego.Potrafi samodzielnie planowac i realizowaé uczenie sie przez cate zycie.

|, ZJ-ST2-1P-U02-26/27Z ( PTS_UW)

|, ZJ-ST2-IP-U07-26/27Z (PTS_UU)
E3 - (K) Student jest gotéw mysle¢ w sposob twérczy i podejmowac dziatania proinnowacyjne. Jest gotéw do swiadomej i
krytycznej oceny odbieranych tresci, do inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego i przestrzegania zasad prawnych,
ekonomicznych i etycznych w dziatalno$ci zawodowe;j

l, ZJ-ST2-1P-K01-26/27Z (PTS_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K02-26/27Z ( PTS_KO )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Innowacyjnos¢ polskiej gospodarki w skali Europy i Swiata. Znaczenie innowacji we wspotczesnym Swiecie. Wyktad
wprowadzajacy. Warunki zaliczenia przedmiotu.

W2 - Istota i rodzaje innowacji, Zrédta innowacji. Innowacje a cykl zycia produktu. Obszary innowacyjnosci w produkcji zywnosci.
Identyfikacja zewnetrznych i wewnetrznych czynnikéw wptywajacych na innowacyjnosé przemystu spozywczego. Przyczyny
niskiego poziomu innowacyjnosci produkcji zywnosci w Polsce.

W3 - Innowacyjnos$é w produkcji zywnosci a cele i zalecenia Zywieniowo-zdrowotne oraz oczekiwania konsumentéw. Innowacyjne
surowce, innowacyjne produkty. Innowacyjna produkcja i technologie w przemysle spozywczym, w tym zagospodarowywania
odpaddw. Czynniki decydujace o powstawaniu innowacji produktowych, procesowych w skali firmy, rynku i $wiata oraz
determinanty ich sukcesu.

W4 - Asortyment produktéw przemystowych i ich znaczenie w innowacyjnym rozwoju gospodarki europejskiej i Swiatowe;j.
Determinanty rozwoju innowacyjnych produktéw przemystowych.

W5 - Rola konsumenta w innowacyjnym rozwoju produktéw przemystowych — wymagania, potrzeby i preferencje konsumentéw.
Wptyw nowych trendéw konsumenckich na rozwdj produktow przemystowych

W6 - Kierunki rozwoju innowacji na przyktadzie wybranych produktéw przemystowych. Przyktady innowacyjnych surowcow,
materiatéw oraz produktow. Rola innowacyjnosci w zréwnowazonym rozwoju produktéw przemystowych

C1 - Wprowadzenie do ¢wiczen. Identyfikacja przyczyn niskiego poziomu innowacyjnosci przemystu spozywczego w Polsce.
Tworcze poszukiwanie rozwiazan.

C2 - Poszukiwanie inspiracji i rozw6j kreatywnosci zespotow badawczo-rozwojowych w przemysle spozywczym.
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C3 - Identyfikacja najlepszych praktyk rynkowych w zakresie innowacji produktowych, procesowych i marketingowych na rynku
zywnosci w skali Europy i $wiata.

C4 - Mozliwos¢ kreowanie innowacyjnych produktéw zywnosciowych z wykorzystaniem metodyki Design Thinking.

C5 - Zapoznanie sie z innowacyjnymi materiatami stosowanymi w odziezy funkcjonalnej oraz ocena skutecznosci zastosowanych
w nich rozwigzan w poréwnaniu do wiasciwosci odziezy konwencjonalnej.

C6 - Poréwnawcze badania efektywnosci wybranych innowacji stosowanych w produktach kosmetycznych i chemii gospodarczej.
C7 - Innowacje w obuwiu: asortyment wktadek do obuwia, rodzaje materiatéw stosowanych do ich produkcji oraz innowacyjne
sposoby wykoriczenia materiatéw. Analiza wybranych wtasciwosci wktadek (np. zdolnosci sorpeyjnych)

C8 - Analiza innowacyjnych rozwigzan stosowanych w zmechanizowanym sprzecie gospodarstwa domowego: identyfikacja
innowacji i ocena ich akceptowalnos$ci przez konsumentow.

Nazwa przedmiotu
Jakos¢é i innowacyjno$é w promocji produktu
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna zagadnienia zwigzane z promocjg produktow i marek, rozumie jaka jest rola jakosci i innowacyjnosci w
polityce promocyjnej organizacji

l, ZJ-ST2-IP-W03-26/27Z (PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi dokonac krytycznej analizy dziatan promocyjnych, ze szcegolnym uwzgednieniem jakosci i rzetelnosci
przekazywanych informacji.

|, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (PTS_UW)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Polityka promocji w organizacji

W2 - Jakos¢ i innowacyjnos$¢ jako elementy wartosci produktu

W3 - Narzedzia promoc;ji

W4 - Budowanie i utrzymanie lojalnosci klienta

W5 - Pomiar efektywnosci promocji

C1 - Jakos¢ jako tres¢ i granica komunikacji promocyjnej produktu

C2 - Bezpieczenstwo i systemy jakosci jako determinanty promocji zywnosci
C3 - Innowacyjnos¢ w promocji jako Zrédto wartosci i ryzyka jakosciowego
C4 - Asymetria informacji i percepcja jakosci w komunikacji rynkowej

C5 - Granice etyczne i ryzyka (nadobietnicy) w promoc;ji jakosci

C6 - Odpowiedzialno$¢ komunikac;ji jakosci produktu

C7 - Integracja tresci i refleksja

C8 - Test zaliczeniowy

Nazwa przedmiotu
Jezyk obcy
Jezyk prowadzenia zajeé
roézne jezyki
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie w pogtebionym stopniu system jezyka docelowego odpowiedni do swojego poziomu, okreslonego w
Europejskim Systemie Opisu Ksztatcenia Jezykowego, ktéry umozliwia zrozumienie przekazu ustnego i pisanego, jak réwniez
komunikacje werbalng i pisemng w wybranym jezyku w zakresie tematyki kierunkowej.

|, ZJ-ST2-IP-W05-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi wyrazi¢ w sposdb adekwatny do wymaganego poziomu wybranego jezyka zasadnicze aspekty problemow
przedstawionych w tekstach ztozonych, tacznie z dyskusja specjalistyczng w zakresie kierunkowej tematyki zawodowej. Potrafi
przekazac tresci merytoryczne w formie prezentacji badZz w ramach spotkania biznesowego. Potrafi pracowac w zespole, réwniez w
srodowisku miedzynarodowym. Potrafi $wiadomie realizowac proces samoksztatcenia oraz dzieli¢ sie wiedza.

|, ZJ-ST2-IP-U05-26/27Z ( PTS_UK)
E3 - (K) Student jest gotéw do nawigzania interakcji komunikacyjnej w wybranym jezyku, zarowno w celu zainicjowania, jak i
podtrzymania kontaktow stuzbowych. Jest gotow radzi¢ sobie w sytuacjach konfliktowych

l, ZJ-ST2-1P-K04-26/27Z (PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu
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J1 - Pogtebione zagadnienia ekonomii i biznesu zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ oraz z uwzglednieniem
poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J2 - Szczegbtowe zagadnienia specyficzne dla kierunku zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg
skali CEFR.

J3 - Odpowiednie dla poziomu jezykowego elementy wiedzy systemowej jezyka (gramatyka, sktadnia, frazeologia, fonetyka)
zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J4 - Umiejetnosci typu ‘soft skills' i komunikacja miedzykulturowa zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ.

J5 - Korespondencja handlowa/stuzbowa z uwzglednieniem specyfiki kierunku zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie
internetowej CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J6 - Pogtebione zagadnienia ekonomii i biznesu zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ oraz z uwzglednieniem
poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J7 - Szczeg6towe zagadnienia specyficzne dla kierunku zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg
skali CEFR

J8 - Odpowiednie dla poziomu jezykowego elementy wiedzy systemowej jezyka (gramatyka, sktadnia, frazeologia, fonetyka)
zgodnie z sylabusem CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

J9 - Umiejetnosci typu ‘soft skills' i komunikacja miedzykulturowa zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie internetowej CJ.
J10 - Korespondencja handlowa/stuzbowa z uwzglednieniem specyfiki kierunku zgodnie z sylabusem dostepnym na stronie
internetowej CJ oraz z uwzglednieniem poziomu jezykowego wg skali CEFR.

Nazwa przedmiotu
Komunikacja miedzykulturowa
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe roznice wystepujgce miedzy reprezentantami réznych kultur.

l, ZJ-ST2-IP-W05-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi skutecznie komunikowa¢ sie z przedstawicielami réznych narodowosci, uwzgledniajac specyfike kazdej z
poznanych kultur.

, ZJ-ST2-1P-U06-26/27Z ( P7TS_UO )
E3 - (K) Student jest gotéw realizowa¢ — zaréwno samodzielnie, jak i kolektywnie — cele wyznaczane w ramach obowigzkéw
zawodowych z uwzglednieniem uwarunkowan kulturowych.

l, ZJ-ST2-1P-K03-26/27Z ( PTS_KR)

Tre$ci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zajeé. Pojecie kultury narodowej oraz jej ztozono$é.

W2 - Typy kultur. Wymiary réznic kulturowych.

W3 - Bariery w komunikacji. Stereotypy oraz religia jako determinanta komunikacji miedzykulturowej.
W4 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Zachodniej.

W5 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Potudniowe;.

W6 - Komunikacja z mieszkarncami krajow Europy Pdtnocnej.

WT - Komunikacja z mieszkaricami krajow Europy Centralnej i Wschodniej.

W8 - Komunikacja z mieszkaricami krajéw Azji.

W9 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Afryki.

W10 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Ameryki Pétnocne;.

W11 - Komunikacja z mieszkaricami krajow Ameryki Srodkowej i Ameryki Potudniowej.
W12 - Komunikacja z mieszkaricami Australii i Nowej Zelandii.

W13 - Marketingowy wymiar r6znic kulturowych.

Nazwa przedmiotu
Ksztattowanie jakos$ci mikrobiologicznej produktu
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie kluczowe zagadnienia dotyczace realizacji zadar zwigzanych z projektowaniem innowacyjnych
produktéw zywnosciowych i niezywnosciowych z uwzglednieniem bezpieczenstwa mikrobiologicznego i innych cech
projakosciowych w catym cyklu zycia produktu.

l, ZJ-ST2-1P-W04-26/27Z ( PTS_WG )
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E2 - (U) Student potrafi wykorzystywaé metody ilosciowe i jakoSciowe zwigzane z innowacyjnoscig produktu, prowadzace do
samodzielnego proponowania i analizy rozwigzan konkretnego problemu zwigzanego z ksztattowaniem i mikrobiologiczng oceng
jakosci w projektowaniu i sprzedazy produktu. Potrafi oceni¢ przydatnos$é i mozliwosé wykorzystania nowych osiaggnie¢ techniki i
technologii w szczegélnosci prognozowania mikrobiologicznego i technologii bioinformatycznych.

|, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z ( PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw do petnienia obowigzkdéw i powinnosci, wynikajacych z powierzonych mu zadan, zawieranych uméw i
realizowanych projektéw w zakresie zapewnienia bezpieczernistwa zdrowotnego produktow i wdrazania nowych dodatkéw
funkcjonalnych.

l, ZJ-ST2-1P-K01-26/27Z (PTS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Mikrobiologiczne aspekty jakosci produktéw. Identyfikacja zagrozen mikrobiologicznych w systemach zapewnienia
bezpieczenstwa zdrowotnego - weryfikacja aktualnego stanu wiedzy studentéw w tym zakresie.

W2 - Ocena zagrozen mikrobiologicznych w systemach zapewnienia bezpieczenistwa zdrowotnego produktow. Przezywalnos¢
mikroorganizméw w produktach zywnosciowych - wskazniki jakosci mikrobiologicznej produktu.

W3 - Mikrobiologia prognostyczna. Szacowanie ryzyka mikrobiologicznego z wykorzystaniem narzedzi modelowania
prognostycznego. Etapy tworzenia i walidacja modeli matematycznych.

W4 - Jakos¢ mikrobiologiczna produktéw zywnosciowych w trakcie dystrybucji i przechowywania. Dobér metod utrwalania
zywnosci, rodzajow opakowan i warunkéw przechowywania w aspekcie mikrobiologicznym - kierunki zmian i nowoczesne
rozwigzania.

W5 - Ocena zagrozen mikrobiologicznych produktow niezywnosciowych o wysokim ryzyku mikrobiologicznym. Produkty
wielofunkcyjne, o aktywnosci przeciwdrobnoustrojowej, dodatki funkcjonalne zwiekszajace trwato$é mikrobiologiczna.

W6 - Produkty innowacyjne wytwarzane z wykorzystaniem rozwigzan biotechnologicznych (produkcja biopolimerow,
farmaceutykow, zywnosci i dodatkéw do zywnosci).

WT - Mikroorganizmy w gospodarce o obiegu zamknietym i rozwigzaniach proekologicznych - naturalne szczepionki w
zintegrowanej ochronie ro$lin, biologiczne oczyszczanie $ciekow, biologiczne zagospodarowanie odpadéw, bioremediacja.

W8 - Podsumowanie zaje¢. Zaliczenie przedmiotu.

L1 - Wprowadzenie do prognozowania mikrobiologicznego. Zasady tworzenia modeli matematycznych, wady i zagrozenia
aplikacyjne. Analiza dynamiki przezywalnosci mikroorganizméw odpowiedzialnych za pogorszenie cech jakosciowych i obnizenie
bezpieczenstwa zdrowotnego w produktach.

L2 - Zastosowanie mikrobiologii prognostycznej do modelowania bezpieczenistwa zywnosci - analiza danych modeli
prognostycznych w aplikacjach komputerowych. Wykorzystanie programéw komputerowych do oceny konsekwencji niezgodnosci
w procesie produkcyjnym i przechowywaniu zywnosci, wyznaczania limitow krytycznych parametréw w systemie HACCP oraz
prognozowania bezpieczenstwa mikrobiologicznego produktow przy zmianie sktadu lub technologii produkcji.

L3 - Badania przezywalnosci drobnoustrojow na wyrobach widkienniczych o réznym przeznaczeniu (na odziez ochronna, pétmaski
filtracyjne, wewnetrzne elementy obuwia, pokrowce). Wptyw proceséw konserwacji wyrobéw na czystosé mikrobiologiczna.
Wprowadzanie wykonczen higienicznych w zapewnieniu bezpieczenstwa uzytkowania.

L4 - Zastosowanie mikroorganizmdéw w wytwarzaniu innowacyjnych produktéw - analiza asortymentu dostepnego na rynku i
rozwigzan biotechnologicznych wykorzystywanych w produkcji. Poréwnywanie i ocena wiarygodnosci informacji w materiatach
informacyjnych (ulotkach, etykietach) i materiatach reklamowych.

L5 - Wptyw mikroorganizméw na trwato$¢ produktow. Wykorzystanie urzadzen wielodetekcyjnych w projektowaniu wtasciwosci i
ocenie bezpieczenstwa produktéw. Podsumowanie zajec.

Nazwa przedmiotu
Marketing doswiadczen
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie istote oraz znaczenie pozadanych doswiadczen klientow we wspétczesnej gospodarce, jak réwniez
ztozonosci sposobow budowania takich doznan.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie zasady skutecznego stosowania koncepcji zarzadzania doswiadczeniem klienta (Customer
Experience Management).

|, ZJ-ST2-1P-W03-26/27Z (PTS_WG)

Tresci programowe przedmiotu
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W1 - Wprowadzenie do zajec. Geneza gospodarki doswiadczen oraz jej specyficzne realia.

W2 - Struktura doswiadczen klientéw oraz ich zréznicowanie. Pojecie wyjatkowego (wyrézniajacego marke) doswiadczenia.
W3 - Istota marketingu doswiadczen.

W4 - Cechy zmystéw klienta, istotne w procesie dostarczania doswiadczen.

W5 - Koncepcja zarzadzania do$wiadczeniem klienta (Customer Experience Managemenet).

W6 - Przyktady skutecznych dziatan marketingowych w gospodarce doswiadczen.

W7 - Budowanie doswiadczen w mediach elektronicznych (e-doswiadczenia).

Nazwa przedmiotu
Metody badar marketingowych
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe metody stosowane w badaniach marketingowych.
|, ZJ-ST2-1P-W03-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (U) Student potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ badanie marketingowe z wykorzystaniem réznych metod eksploracji.
l, ZJ-ST2-1P-U02-26/27Z (PTS_UW)
l, ZJ-ST2-1P-U03-26/27Z (PTS_UW)
E3 - (K) Student jest gotéw - zaréwno indywidualnie, jak i kolektywnie — planowac i realizowac badania marketingowe w réznych
obszarach.
|, ZJ-ST2-IP-K01-26/27Z (P7TS_KR)

Tresci programowe przedmiotu

K1 - Istota badan marketingowych oraz ich znaczenie w badaniu potrzeb konsumentow.

K2 - Poréwnanie badan ilosciowych z badaniami jakosciowymi. Triangulacja metod badawczych. Proces badan marketingowych i
determinanty jego poprawnosci.

K3 - Badania ankietowe.

K4 - Conjoint w badaniu preferencji konsumentéw.

K5 - Opracowanie i interpretacja wynikéw badan ilosciowych.

K6 - Pogtebione wywiady indywidualne. Zogniskowanie wywiady grupowe.

K7 - Obserwacje i eksperymenty. Metoda delficka. Techniki projekcyjne.

K8 - Opracowanie i interpretacja wynikéw badan jakosciowych.

K9 - Neuromarketing i kierunki ewolucji badan marketingowych.

Nazwa przedmiotu
Metody zarzadzania produktem
Jezyk prowadzenia zajeé
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna narzedzia zarzadzania jako$cig i rozumie w jaki sposob je zasosowa¢ w zarzadzaniu produktem
|, ZJ-ST2-1P-W01-26/27Z (PTS_WG)
E2 - (W) Student zna i rozumie metody narzedzia wykorzystywane w cyklu zycia produktu oaz metody analizy portfelowej
|, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z (PTS_WG)
E3 - (U) Student potrafi przeprowadzi¢ analize informacji i zaproponowac rozwigzanie podstawowych probleméw z zakresu
zarzadzania produktem z wykorzystaniem wybranych metod i narzedzi zarzadzania produktem i zarzadzania jakoscia.
l, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (PTS_UW)

TreSci programowe przedmiotu

W1 - Wprowadzenie do zarzgdzania produktem. Podziat metod i narzedzi zarzadzania produktem
W2 - Tradycyjne narzedzia zarzadzania jakoscia

W3 - Nowe narzedzia zarzadzania jako$cig

W4 - Badania i eksperymenty w opracowaniu produktéw

W5 - Narzedzia i strategie zarzadzania produktem w poszczegélnych fazach cyklu zycia produktu
W6 - Analiza portfelowa - przeglad metod i narzedzi

WT - SWOT i SPACE w zarzadzaniu produktem

W8 - Test zaliczeniowy

C1 - Tradycyjne narzedzia zarzadzania jakos$cig w zarzadzaniu produktem
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C2 - Nowe narzedzia zarzadzania jako$cia w zarzadzaniu produktem
C3 - Metoda QFD w zarzadzaniu produktem

C4 - Planowanie badan i eksperymentéw w zarzadzaniu produktem
C5 - Metoda FMEA w zarzadzanu produktem

C6 - Metody kontrli jakosci - SKO, SKP

C7 - Badanie wymagan i satysfakji klienta

C8 - Narzedzia zarzadzania produktem w cyklu zycia produktu

C9 - Metody portfelowe w zarzadzaniu produktem

C10 - Metody SWOT i SPACE

Nazwa przedmiotu
Nowoczesne formy komunikacji
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie etapy oraz determinanty procesu komunikacji marketingowej, opierajacego sie na wykorzystaniu
nowoczesnych form przekazu.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z ( PTS_WG )
E2 - (W) Student zna i rozumie wspétczesne narzedzia (Srodki) wykorzystywane do komunikowania sie réznymi grupami adresatow
przekazéw marketingowych.

l, ZJ-ST2-1P-W03-26/27Z (PTS_WG )

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Model komunikacji rynkowej. Wspétczesne zmiany w spoteczenistwie i mediach
W2 - Istota ambient media i guerilla marketing

W3 - Reklama komparatywna. Reklama kontrowersyjna

W4 - Niestandardowy indoor. Niekonwencjonalna reklama zewnetrzna

W5 - Advergaming i gamifikacja

W6 - Prankvertising. Marketing wirusowy

WT - Content marketing. Real-time marketing

W8 - Immersive marketing

W9 - Oryginalne formy event marketingu i field marketingu

Nazwa przedmiotu
Praktyka zawodowa (grupa przedmiotow)

Przedmioty wchodzace w sktad grupy przedmiotow

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢ innowacyjna w organizacji komercyjnej (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zjawiska i procesy zachodzace w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu na rynku. Ma
wiedze w zakresie analizy potrzeb i preferencji konsumenta, materiatdw oraz metod, technik, narzedzi wykorzystywanych przy
rozwigzywaniu zadan, np. dotyczacych innowacyjnosci produktu. Zna i rozumie zasady funkcjonowania organizacji
komercyjnej oraz procesow zachodzacych w jej strukturze, z uwzglednieniem dziatan projektowych i proinnowacyjnych.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z (P7TS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W02-26/27Z ( PTS_WG)
E2 - (U) Student potrafi praktycznie wykorzystaé zdobytg wiedze teoretyczng i pozyskane na studiach umiejetnosci w
organizacji komercyjnej. Student potrafi analizowaé problemy wystepujace na stanowisku pracy oraz proponowac racjonalne
rozwigzania.

l, ZJ-ST2-IP-U01-26/27Z (PTS_UW)

l, ZJ-ST2-IP-U07-26/27Z (P7S_UU)
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia roli zawodowej, samodzielnego i rzetelnego wywigzywania sie z
powierzonych obowigzkéw zawodowych, postepowania zgodnie z zasadami etyki zawodowej, nawigzywania kontaktéw oraz
do inicjowania dziatan sprzyjajacych innowacyjnosci.

l, ZJ-ST2-IP-K01-26/27Z (P7S_KR)

l, ZJ-ST2-1P-K05-26/27Z ( P7TS_KK)

https://prk.uek.krakow.pl/programStudiow.php?id=73&idSemestruRoku=53 24/48



23.04.2026, 11:02 Program studiéw
Tre$ci programowe przedmiotu

P1 - Student realizuje szkolenie BHP. Zapoznaje sie z dziatalno$cig organizacji i procesami w niej zachodzacymi. Uczy sie
wykorzystywania narzedzi stosowanych w organizacji m.in w obszarze projektowym oraz dziatan dotyczacych
opracowywania, analizy i rozwoju jakosci produktow.

P2 - Student nabywa umiejetnosci pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych niezbednych do podejmowania
dziatan w zakresie planowania, organizowania i doskonalenia proceséw oraz dziatan projektowych i innowacyjnych w
organizacji.

P3 - Student wspiera procesy w zakresie planowania, opracowywania i rozwijania dziatar w obszarze zgodnym z profilem
studiéw m.in. w rozwoju innowacji, optymalizacji i doskonaleniu jako$ci produktéw i proceséw, w dziatalnosci projektowe;.
Uczy sie proponowac rozwigzania usprawniajace funkcjonowanie organizacji.

P4 - Student rozwija umiejetnosci wspotpracy w zespole i dzielenia sie wiedzg w srodowisku pracy, w tym skutecznej
komunikacji, wykorzystania narzedzi pracy zespotowej oraz przejmowania odpowiedzialnosci za realizacje powierzonych
zadan.

Nazwa przedmiotu i jezyk prowadzenia zaje¢
l, Praktyka zawodowa. Dziatalno$¢ innowacyjna w organizacji niekomercyjnej (jezyk polski)
Realizowane efekty uczenia sie

E1 - (W) Student zna i rozumie zjawiska i procesy zachodzace w poszczegdlnych fazach cyklu zycia produktu na rynku. Ma
wiedze w zakresie analizy potrzeb i preferencji konsumenta, materiatow oraz metod, technik, narzedzi wykorzystywanych przy
rozwigzywaniu probleméw, np. dotyczacych innowacyjnosci produktu, w tym ustugi. Zna i rozumie zasady funkcjonowania
organizacji niekomercyjnej oraz procesow zachodzacych w jej strukturze, z uwzglednieniem dziatan projektowych i
proinnowacyjnych.

l, ZJ-ST2-IP-W01-26/27Z (PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-W02-26/27Z (PTS_WG)

l, ZJ-ST2-IP-WO0T7-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi praktycznie wykorzystaé zdobyta wiedze teoretyczng i pozyskane na studiach umiejetnosci w
organizacji niekomercyjnej. Student potrafi analizowaé problemy wystepujace na stanowisku pracy oraz proponowaé
racjonalne rozwigzania.

l, ZJ-ST2-1P-U01-26/27Z (PTS_UW)

l, ZJ-ST2-IP-U07-26/27Z (PTS_UU)
E3 - (K) Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia roli zawodowej, samodzielnego i rzetelnego wywigzywania sie z
powierzonych obowigzkéw zawodowych, realizowania projektéw, postepowania zgodnie z zasadami etyki zawodowej,
nawigzywania kontaktéw oraz do inicjowania dziatan sprzyjajacych innowacyjnosci oraz do poszerzania swoich kompetencji
w zakresie rozwigzywania problemow poznawczych i praktycznych.

l, ZJ-ST2-IP-K01-26/27Z ( PTS_KR)

l, ZJ-ST2-IP-K05-26/27Z ( PTS_KK)

Tresci programowe przedmiotu

P1 - Szkolenie BHP. Zapoznanie sie z dziatalnoScig organizacji i procesami w niej zachodzacymi. Nauka wykorzystywania
narzedzi stosowanych w organizacji w obszarze dziatalnosci projektowej oraz dziatan dotyczacych opracowywania, analizy i
rozwoju innowacyjnych produktow.

P2 - Nabywanie umiejetnosci pozyskiwania, analizowania i interpretowania danych niezbednych do podejmowania dziatan w
zakresie planowania, organizowania i doskonalenia procesow oraz dziatan na przyktad projektowych i innowacyjnych w
organizacji niekomercyjne;.

P3 - Wspieranie proceséw w zakresie planowania, opracowywania i rozwijania dziatari w obszarze zgodnym z profilem
studidow, m.in. w rozwoju innowacji, optymalizacji i doskonaleniu jako$ci produktéw i proceséw, w dziatalnosci projektowe;j i
innowacyjnej.

P4 - Rozwoj umiejetnosci wspotpracy w zespole i dzielenia sie wiedza w Srodowisku pracy, w tym skutecznej komunikacji,
wykorzystania narzedzi pracy zespotowej oraz przejmowania odpowiedzialno$ci za realizacje powierzonych zadan.

Nazwa przedmiotu
Prawo gospodarcze
Jezyk prowadzenia zaje¢
polski

Realizowane efekty uczenia sie
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E1 - (W) Student zna i rozumie podstawowe zasady prawa gospodarczego. Wie czym jest prawo gospodarcze i jakie s3 jego Zrédta;
zna i rozumie zasady podejmowania i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej (a takze istniejace w tym wzgledzie ograniczenia),
odréznia od siebie pojecia przedsiebiorcy i przedsiebiorstwa. Student zna i rozumie formy organizacyjno-prawne prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej przez przedsiebiorcow (w tym zwtaszcza prawo spotek handlowych). Student wie czym jest umowa
handlowa i jakie sg jej rodzaje, a takze na czym polega specyfika ich zawierania oraz wykonywania. Student zna i rozumie
elementarne zagadnienia z zakresu prawa wtasnosci intelektualnej.

l, ZJ-ST2-IP-W02-26/27Z ( PTS_WG )

l, ZJ-ST2-IP-W06-26/27Z ( PTS_WK)
E2 - (U) Student potrafi stosowac przepisy obowigzujacego prawa przy rozwigzywaniu praktycznych problemow, z ktorymi moze
spotkac sie w obrocie prawnym.

|, ZJ-ST2-1P-U04-26/27Z (PTS_UW)

Tresci programowe przedmiotu

W1 - Zagadnienia ogdlne z zakresu prawa handlowego (gospodarczego prywatnego) - pojecia: prawa gospodarczego prywatnego
(handlowego), dziatalnosci gospodarczej, przedsiebiorstwa, przedsiebiorcy, firmy, prokury, konsumenta, czynnosci handlowe;j.
W2 - Swoboda dziatalnosci gospodarczej i jej ustawowe ograniczenia - zasady podejmowania i wykonywania dziatalnosci
gospodarczej.

W3 - Formy ogranizacyjno-prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez przedsiebiorcéw - osoba fiz