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	Opakowanie 1 – marka/nazwa produktu:……………………………………………………………..

	Barwa

	Jakie barwy dominują?

	

	Czy barwa jest typowa dla tej kategorii, czy się wyróżnia?

	

	Jakie skojarzenia może wywoływać barwa wiodąca w przypadku tego produktu (np. czerwień – pobudzenie apetytu; zieleń – naturalność; skojarzenie barwy z konkretnym smakiem/zapachem; wrażenie ekskluzywności itd.)?

	

	Forma konstrukcyjna/kształt

	Jaką formę konstrukcyjną ma opakowanie?

	

	Czy forma wyróżnia produkt na półce? Czy kształt jest standardowy czy niestandardowy?

	

	Czy forma wpływa na wygodę użytkowania?

	

	Jak forma opakowania wpływa na percepcję produktu (np. elegancja, łatwość użytkowania)?

	



	Materiał opakowaniowy

	Z jakiego materiału wykonane jest opakowanie?

	

	Jak materiał wpływa na postrzeganą jakość? Czy sugeruje trwałość, ekologiczność, luksusowość?

	

	Obrazy i grafiki

	Jakie grafiki znajdują się na opakowaniu (np. zdjęcia produktu, postacie, ilustracje)?

	

	Co te obrazy komunikują i jak mogą wpływać na odbiór produktu?

	

	Typografia

	Jaką formę mają informacje zawarte na froncie opakowania? Jaki jest charakter czcionki?

	

	Czy informacje są czytelne i mają wyraźną hierarchię?

	

	Jakie wrażenie buduje zastosowana typografia?

	

	Czy wszystkie elementy designu są ze sobą spójne?

	



	Opakowanie 2 – marka/nazwa produktu:……………………………………………………………..

	Barwa

	Jakie barwy dominują?

	

	Czy barwa jest typowa dla tej kategorii, czy się wyróżnia?

	

	Jakie skojarzenia może wywoływać barwa wiodąca w przypadku tego produktu (np. czerwień – pobudzenie apetytu; zieleń – naturalność; skojarzenie barwy z konkretnym smakiem/zapachem; wrażenie ekskluzywności itd.)?

	

	Forma konstrukcyjna/kształt

	Jaką formę konstrukcyjną ma opakowanie?

	

	Czy forma wyróżnia produkt na półce? Czy kształt jest standardowy czy niestandardowy?

	

	Czy forma wpływa na wygodę użytkowania?

	

	Jak forma opakowania wpływa na percepcję produktu (np. elegancja, łatwość użytkowania)?

	

	Materiał opakowaniowy

	Z jakiego materiału wykonane jest opakowanie?

	

	Jak materiał wpływa na postrzeganą jakość? Czy sugeruje trwałość, ekologiczność, luksusowość?

	

	Obrazy i grafiki

	Jakie grafiki znajdują się na opakowaniu (np. zdjęcia produktu, postacie, ilustracje)?

	

	Co te obrazy komunikują i jak mogą wpływać na odbiór produktu?

	

	Typografia

	Jaką formę mają informacje zawarte na froncie opakowania? Jaki jest charakter czcionki?

	

	Czy informacje są czytelne i mają wyraźną hierarchię?

	

	Jakie wrażenie buduje zastosowana typografia?

	

	Czy wszystkie elementy designu są ze sobą spójne?

	



	Opakowanie 3 – marka/nazwa produktu:……………………………………………………………..

	Barwa

	Jakie barwy dominują?

	

	Czy barwa jest typowa dla tej kategorii, czy się wyróżnia?

	

	Jakie skojarzenia może wywoływać barwa wiodąca w przypadku tego produktu (np. czerwień – pobudzenie apetytu; zieleń – naturalność; skojarzenie barwy z konkretnym smakiem/zapachem; wrażenie ekskluzywności itd.)?

	

	Forma konstrukcyjna/kształt

	Jaką formę konstrukcyjną ma opakowanie?

	

	Czy forma wyróżnia produkt na półce? Czy kształt jest standardowy czy niestandardowy?

	

	Czy forma wpływa na wygodę użytkowania?

	

	Jak forma opakowania wpływa na percepcję produktu (np. elegancja, łatwość użytkowania)?

	

	Materiał opakowaniowy

	Z jakiego materiału wykonane jest opakowanie?

	

	Jak materiał wpływa na postrzeganą jakość? Czy sugeruje trwałość, ekologiczność, luksusowość?

	

	Obrazy i grafiki

	Jakie grafiki znajdują się na opakowaniu (np. zdjęcia produktu, postacie, ilustracje)?

	

	Co te obrazy komunikują i jak mogą wpływać na odbiór produktu?

	

	Typografia

	Jaką formę mają informacje zawarte na froncie opakowania? Jaki jest charakter czcionki?

	

	Czy informacje są czytelne i mają wyraźną hierarchię?

	

	Jakie wrażenie buduje zastosowana typografia?

	

	Czy wszystkie elementy designu są ze sobą spójne?

	



	Podsumowanie

	Które opakowanie jako pierwsze przyciąga uwagę? Dlaczego?

	

	Które opakowanie sugeruje najwyższą, a które najniższą jakość produktu? Co o tym decyduje?

	

	Z jakim segmentem cenowym produktu kojarzy się każde z otrzymanych opakowań? Jakie elementy to komunikują?

	

	Który produkt kupilibyście najchętniej? Czy na Waszą decyzję ma wpływ opakowanie czy także/lub inne czynniki?

	




