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Samodzielne zapisywanie studentow
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E(J Warunki zaliczenia przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu:

 Ocena koncowa jest Srednig z cwiczen i pozytywnie zdanego
egzaminu.

* W razie watpliwosci (np. 4,51 5,0) — wazniejsza jest ocena z
egzaminu!

* Egzamin pisemny nastawiony jest na wiedze i umiejetnosci.
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E(J Warunki zaliczenia przedmiotu

* Obecnosci na wyktadach nie sg obowigzkowe, ale w
przypadku niskiej frekwencji bedzie sporzadzana lista
obecnych osob! Kazda obecnosc¢ na liscie to %2 punktu
dodatkowo do liczby punktow zdobytych na egzaminie!!!

* Na wyktadzie istnieje mozliwosc¢ uzyskania dodatkowych
plusdw za aktywnos¢ wptywajgcych na ocene koncowg! Kazdy
plus za aktywnosc to 1 punkt dodatkowo do liczby punktow
zdobytych na egzaminie!l!
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Warunki zaliczenia przedmiotu

Obecnosci na ¢wiczeniach (mozna miec jedng nieobecnosc)
Aktywnos¢
Projekt (w wersji papierowej i elektronicznej) w grupach maksymalnie 5-

osobowych, prezentowany (prezentacja tylko w wersji elektronicznej)
przez wszystkich cztonkdéw grupy projektowej na zajeciach!

Tytut wiadomosci: Projekt-BMwTur.-Grupa dziekanska-Nazwisko1l,
Nazwisko2, Nazwisko3, Nazwisko4, Nazwisko5

Tytut dokumentu (Word): Projekt-BMwTur.-Grupa dziekanska-
Nazwiskol, Nazwisko2, Nazwisko3, Nazwisko4, Nazwisko5

Tytut dokumentu (Power Point): Prezentacja-BMwTur.-Grupa dziekanska-
Nazwiskol, Nazwisko2, Nazwisko3, Nazwisko4, Nazwisko5

Egzamin pisemny nastawiony na wiedze i umiejetnosci (obowigzuje
materiat z ¢wiczen i wyktadow)
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Savoir-vivre

Na zajeciach, na ktore staramy sie przyjs¢ punktualnie:

nie jemy;
nie zujemy gumy;
nie spimy;

nie przeszkadzamy;

nie rozmawiamy przez telefon;

nie odczytujemy i nie wysytamy SMS-ow;
nie korzystamy z poczty elektronicznej, portali spotecznosciowych, itp.;
nie przegladamy stron internetowych;

stuchamy i notujemy;

zadajemy pytania;

bierzemy aktywny udziat w zajeciach, jesli w danym momencie jest to mozliwe.

Piszac mail-e:

uzywamy poprawnej polszczyzny
stosujemy odpowiednig forme
podpisujemy sie
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Savoir-vivre

DIGITAL DETOX
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Zeby byto przyjemniej:

Przed zajeciami i spotykajac sie na uczelni :
Witamy sie!

Na koniec:
Zegnamy sie!

Jak najczescie;:
Usmiechamy sie!

©
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