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Charakterystyka produktu 



Historia 
 

• Antyk – welon ważniejszy niż suknia 

• Średniowiecze – zanik welonów 

• 1840 rok – biały kolor zagościł w modzie ślubnej 

 

 



Historia 
• Lata 30. XX wieku – praktyczna moda ślubna 

• Obecnie welon jest tylko dodatkiem, często zastępowanym 
przez inne akcesoria 

 

 



Ciekawostka 

Część welonu, która zakrywa twarz, powinna być 
przezroczysta nie tylko dla wygody panny młodej, ale 
przede wszystkim, aby nie doszło do zamiany, a pan 
młody poślubił właściwą dziewczynę.  

 

Przestroga ta znajduje się w Piśmie Świętym, gdzie 
Jakub zamiast Racheli poślubił jej starszą siostrę Leah, 
właśnie przez nieprzezroczystą woalkę wokół twarzy. 



Analiza marketingowa produktu 
Produkt potencjalny 

Możliwość noszenia ozdoby po ślubie, przerobienie na 
inny dodatek 

Produkt poszerzony 
Możliwość dokupienia dodatków 

Produkt oczekiwany 
Zgodność z wyobrażeniem panny młodej 

Produkt rzeczywisty 

Rdzeń 

Ozdobienie włosów w dniu ślubu 

welon 

toczek 

woalka 

wianek 

opaska 

kapelusz 



Segment docelowy 



Podstawowe wersje produktu 

a) Welon royal 



Podstawowe wersje produktu 

b) Welon krótki 



Podstawowe wersje produktu 

c) Toczek 



Podstawowe wersje produktu 

d) Diadem 



Podstawowe wersje produktu 

d) Wianek 



Polskie marki 
• PiuPiu – niebanalna alternatywa dla welonu 

 



Polskie marki 
• Decolove – unikalne wzory dodatków 
 



Polskie marki 
• Pancia 
 



Nowe wersje produktów 



Nowe wersje produktów 



Zapożyczenia z mody 



Cykl życia produktu 



Cykl życia produktu 



Główne działania marketingowe 
• Targi ślubne 

 



Główne działania marketingowe 
 

• Portale  

społecznościowe 

 



Główne działania marketingowe 
• Sklepy internetowe 

 



Główne działania marketingowe 
 

• Salony sukien ślubnych 

• Współpraca ze stylistami i  

     konsultantami ślubnymi 

• Czasopisma branżowe 

 



Dziękujemy za uwagę 


