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CHARAKTERYSTYKA
PRODUKTU

- Narty to dtugie, ptaskie ptozy mocowane do ndg poprzez system

butdw 1 wigzan, ktore umozliwiajg slizganie sie po powierzchni Sniegu.

Narty slizgaja sie po powierzchni Sniegu, poniewaz ciepto
wytworzone tarciem nart powoduje, ze topi sie snieg znajdujacy sie
bezposrednio pod narta, co wytwarza bardzo cienkg warstwe wody
na powierzchni ktérej moga sie one $lizgac. Specjalne smary, ktdre sg
uzywane do smarowania nart obnizajg temperature topnienia sniegu
znajdujacego sie w stycznoscl z narta, utatwiajac tworzenie warstwy
wody. Narty montowane sg do butow narciarskich za pomoca

specjalnych wigzan.
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PRZEZNACZENIE

Obecnie w zaleznosci od przeznaczenia wyrdznia sie nastepujace typy nart:

Narty zjazdowe - sg przeznaczone do narciarstwa alpejskiego, posiadajg metalowe krawedzie oraz

wigzania mocujace buty sztywno do narty 'i = et AN ,___,5::";;
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Narty biegowe - stuzg do biegdw narciarskich, zwykle nie posiadajg metalowych krawedzi, a but jest

zamocowany |jedynie w przedniej czescl, aby umozliwic bieganie
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Narty turowe - przeznaczone do skialpinizmu - posiadaja krawedzie, sg bardzo lekkie, umozliwiajg

zarowno podejscia jak | zjezdzanie | z tego wzgledu potrzebuja specyficznych wigzan
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Narty do skokow - przeznaczone do skokdw narciarskich, nie posiadaja metalowych krawedzi




GENEZA | EWOLUCIE

Pierwsze narty okoto 9000 lat temu

Najstarsze znane narty pochodza z wyspy Hoting (Norwegia),
odnaleznione w Polsce datowane sg na XVI wiek

Podziat nart ze wzgledu na klimat | warunki miejsc ich powstania:

Typ potudniowy - narty krdtkie, gote, bez podbicia skorzanego

z wyztobieniem dla stopy. Narty tego typu wystepowaty od Uralu po
potudniowa Skandynawie oraz w krajach nadbattyckich az po Polske.

Typ arktyczny - wystepowat na Syberii i w potnocnej Skandynawil.

Narty te majg oba konce ostro zakonczone | podgiete, obciggniete
futrem. Posiadaty cztery otwory, przez ktdre byty przeciagniete
rzemiona stuzace do mocowania.

Typ potnocny - wystepowat tylko w Europie w rejonie Finlandii. Narty

byty nierdwnej dtugosci | szerokoscl. Narta lewa z rowkiem byta
dtuzsza, tzw. narta Slizgowa, za$ narta prawa krotsza | szersza podbita
byfa skdrg - narta odbijajaca.



Wiek XIX — przetom:

Narty uzywane w Skandynawii dla rozrywki |
wspofzawodnictwa sportowego.

Miejscowosc Telemark i stolarz Sondre Norhaim
— zmienna szeroko$¢ nart, nowe mocowania,
nowe rodzaje skretow

Wiek XX — masowosc narciarstwa

| 928 - stalowe krawedzie narciarskie, pierwsze
udane modele klejonych, warstwowych nart

| 933 - Howard Head - upowszechnienie nart
wartstwowych

1959 - wtdkna weglowe w produkgji nart
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PRODUKTU 0ssignot ':' %

Rdzen produktu — jazda na nartach, czyli umozliwienie konsumentowi spedzenia wolnego

czasu w ciekawy sposob, samosprawdzenie fizyczne | psychiczne, podnoszenie adrenaliny;

Produkt rzeczywisty — narty - ich jakosc, typ, przeznaczenie, design, kolorystyka;

Produkt oczekiwany — zeodnosc z opisem; osigganiecie przez uzytkownika odpowiednich

szybkoscl, trwatos¢ produktu, odpornosc na zniszczenia | uszkodzenia;

Produkt poszerzony — gwarancja na zakupiony produkt, serwis posprzedazowy, naprawy,

bezptatne doradztwo, dostawa, dostepnos¢ produktéw komplementarnych | punktow
ustugowych, mozliwosc kredytowania zakupu;

Produkt potencjalny — nowe technologie, innowacje;




SEGMENTY RYNKU DO KTORYCH
SKIEROWANY |EST PRODUKT

- Potencjalny nabywca — ry
osoba aktywna, lubiaca AN
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sport | podroze;
wyksztatcona; nalezaca
do srednigj lub wyzszej

orupy spotecznej;



PODZIAL KLIENTOW ZE WZGLEDU NA WIEK

» 20 — 35 lat — duze znaczenie jakoscl, typu oraz designu nart.
Wyjazdy zorganizowane z grupg znajomych. Modni pionierzy,
W ich budzecie wysoki udziat stanowig wydatki na sport,
rozrywke | atrakcje.

» 35- 50 lat — rodzice z dziec¢ml, pracujacy, wyjazdy ze
znajomyml; lo do nich kierowana jest oferta obejmujaca sprzet
dzieciecy.

» 50 + - osoby ustatkowane, dobrze zarabiajace, stabilne
finansowo. Posiadajgcy doroste dziecl, mogacych pozwolic
sobie na podroze. Lubigce aktywny wypoczynek.




PODS TAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU
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- Allround

Najbardziej popularna I najliczniejsza kategoria. Obecnie w tej kategorii wystepuja narty o skrajnie
roznych wiasciwosciach | przeznaczeniu. Od nart dla catkowicie poczatkujacych narciarzy, bardzo
czesto wystepujacych pod nazwa ,,potkarwingl’” — wymyslong przez ,,znawcow' sprzetu
narciarskiego, do modeli bliskich parametrami nartom sportowym.Wystepuja tu zarowno modele
o parametrach podobnych do nart slalomowych, jak | gisantowych. Chcac poszukac wspdlnych
cech wszystkich nart allround, mozna powiedzied, ze przeznaczone sg dla spokojnie jezdzacych
narciarzy rekreacyjnych, cenigcych sobie komfort i pewnosc¢ prowadzenia. Terenem, na jakim
powinno sie uzywac tego typu nart sg utwardzone stoki. A grupa docelowa to zardwno narciarze
poczatkujacy, jak | zaawansowani. Duza rozpietos¢ cenowa od 400 do 9000 ztotych.



PODS TAWOWE WERS|E PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

Al

- Skiercross (skicross)

Grupa nart powstata po wprowadzeniu do kalendarza
FIS konkurenc)i pod nazwa skiercross. Dyscyplina ta to
niC INnego, jak wyscigl czterech zawodnikow na specjalnie
przygotowanym torze (bandy, hopy, nieréwnosci
terenowe). A zasady: kto pierwszy, ten lepszy. Znajdujace
sie na rynku narty sygnowane przynaleznoscig do te

grupy, charakteryzuja sie bardzo duza stabilnoscig |

znakomitym zachowaniem przy duzych predkosciach.

Diugosci to od 160 do 180 cm, promienie od 15— 19 m
(te przeznaczone dla zawodnikow maja promien
powyze| 21 m) Teren dla nich to utwardzone stoki, a
docelowa grupa: bardzo dobrzy narciarze, instruktorzy,
wielbiciele gigantowego skretu 1 sporej szybkoscl, cenigcy

w nartach uniwersalnosé.



PODS TAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU
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- Allmountain

W ostatnich sezonach najwiekszy krzyk mody.
Kategoria nart dla tych, ktorzy chca jezazic
,wszedzie”, czyll zarowno po utwardzonych stokach,
Jak | poza trasami. Promien skretu zawiera sie
bomiedzy |6 a 22 m, jest wiec bardzo duzy. Narty
pardzo uniwersalne, ale przeznaczone wyfacznie dla
bardzo dobrych narciarzy, zadnych mocnych wrazen.

W te| gruple z reguty znajduja sie flagowe modele

poszczegolnych producentdw. Ceny od 600 do 4000
ztotych.




PODS TAWOWE WERSJE PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

* Freeride

—) - GUMIZIE

Narty przeznaczone do jazdy po dziewiczym puchu, w najbardzie
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niedostepnych wysokogdrskich rejonach. Charakteryzuje je potezna
budowa | ogromne wymiary (przyktadowo promien skretu 20 do 30
m, dtugosc okoto 190 cm).

Taka budowa utatwia nartom unoszenie sie po delikatnym, lekkim

puchu. Absolutnie nie nalezy ich stosowac do jazdy po
przygsotowanych trasach. Grupa docelowa: tylko najlepsi |

najodwaznigjsi narciarze, eksperci oraz zawodowcy freeride. Ceny od
800 do 5000 ztotych.
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PODS TAWOWE WERS|E PRODUKTU
DOSTEPNE NA RYNKU

- Freestyle (slope style)
Cafa grupa nart do uprawiania narciarstwa dowolnego, czyli skokdw,

Al

trickdw na réznego rodzaju skoczniach, jazdy w snowparkach, jazdy po
muldach 1 do roznych innych nietypowych zastosowan. Ich
charakterystyczng cechga jest tak zwany twin tip, czyll wywiniecie w gore
obu koncow utatwiajace jazde do tytu. Grupa docelowa to niewatpliwie
narciarze-eksperci | zawodowcy freestyle. VWymiary zblizone do nart
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Shorties to ultrakrdtkie nartki, o dtugosci nie przekraczajace) | m; idealne do nauki | zabawy na
utwardzonym stoku.

Racecarve - mtodsze rodzenstwo nart do slalomu giganta. Znakomite na bardzo twardym podtozu, przy
dtugim skrecie na duzej szybkoscl. [dealne do amatorskich zawoddw gigantowych. Przeznaczone sg dla
narciarzy-ekspertdw o duzym zacieciu sportowym. Dtugosci 160 —180 cm, promien od |4 do |9 m.

Slalom gigant (GS) - zawodnicze narty do slalomu giganta, charakteryzujace sie minimalnym
promieniem skretu 2 Im. Niedostepne w sprzedazy.

Slalom (SL) - narty do slalomu specjalnego charakteryzujace sie duza agresja | bardzo wymagajace.
Dtugosci 155 cm dla pan 1 165 cm dla pandw, promien okoto |2 m. Przeznaczone wytacznie na twarde,
zlodowaciate stoki do krotkiego skretu. Przy nieco wiekszych dtugosciach moga byc¢ stosowane przez
funcarvingowcdw o zacieciu sportowym. Gtéwnymi odbiorcami tego typu nart sa zawodnicy | eksperci.
W wiekszoscl wytwarzane w komaorkach sportowych producentdw sprzetu.

Slalom carve to delikatna odmiana nart slalomowych. S3 bardzie] migkkie, ale czesto jeszcze bardzie
radykalnie taliowane niz narty zawodnicze. Ich wielka zaleta jest tzw. ,,user friendly” (przyjazne dla
uzytkownika). Pomimo przynaleznosci do grupy race sa fatwe | przyjemne w jezdzie. Idealne do
funcarvingu. Przeznaczone dla narciarzy-ekspertdw, szukajacych w jezdzie oprocz sportowe) walki
rowniez odrobiny relaksu. Teren dla nich to utwardzone stoki.

Down Hill (DH) to narty do zjazdu i supergiganta, promieh ponad 30 m, dtugos¢ ponad 220 cm,
niedostepne w sprzedazy.




CENY NART

» Ceny zroznicowane w zaleznoscl od rodzaju, technologii |
marki.

- Narty dostepne w sprzedazy detaliczne] wystepujg w cenach
od 300 zt do 9000 zt.

Nowa wytrzymata | bezpieczna narta z doskonale wyprofilowanymi krawedziami dla mtodych, karwingowych narciarzy.
TX3 jest doskonaty I oferuje to sama jakos¢ standardu co seniorskie narty. Sprawiedliwie wybaczaja btedy co gwarantuja

szybszy sukces i udoskonalaja styl jazdy. CENA 339 zt
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Narty Volant Cooper spetniaja wysokie wymagania dotyczace jazdy sportowe). Posiadaja specjalne wnetrze, ktore ttumi
wibracje podczas jazdy, co zapewnia kontrole przy wysokich predkosciach. Krawedzie wyprodukowane ze stali z wysoka
twardoscig z dodatkiem diamentowego proszku, ktéry zapewnia doskonatg kontrole na tuku oraz na oblodzone;

powierzchni. CENA 9070 zt



TYPOWE MARKI

- Bardzo duze znaczenie marki, odgrywa ona Istotng role przy decyzji o zakupie.

- W Swiecle narciarstwa najwieksze znaczenie majg marki takie jak:

- Rossignol — Twdrca Abel Rossignol. Firma wywodzi sie z Frangj.

Gtowna siedziba w Grenoble. Powstata w 1907/ roku. Na poczatku Q’

otownym produktem firmy byty tekstylia, a narty produktem

pobocznym. Marka zyskata ogromna popularnosc gdy na jej nartach  JROSSIGINOL
plerwszy Francuz zdobyt mistrzostwo Swiata w narciarstwie w 1937

roku. WH1asciciel marek; takich jak: Dynastar, Quicksilver; Roxy.

* Atomic — gtéwnym inwestorem byt Alois Rohrmoser. Siedziba firmy

miesci sie w Altenmarkt. Poczatki siegaja 1955 roku w Austri. A
Reprezentuje zimowy odziat spotki Amer Sports. Sprzedawane na ATOMIC

catym swiecie.



TYPOWE MARK

» Fischer — tworca Josef Fischer. Pierwsza siedziba w Salzburgu, Austria A
w 1924 roku. Jako pierwszy wprowadzit narty o rdzeniu metalowym,

ktére miaty swojg premiere w | 964 roku na igrzyskach olimpijskich AA
w Innsbrucku.

ISCHER

* Head — twdrca Howard Head. Poczatki 950 roku w Stanie
Maryland w miejscowosci Baltimore, jednak obecnie siedziba gtowna
przeniesiona do Amsterdamu.W 1960 roku na olimpiadzie w
Grenoble, team Heada zdobywa ztote medale we wszystkich
konkurencjach. Od tego moemntu Howard wykorzytsujac
opatentowang technologia metalowych nart zostat liderem wsrdd
producentow sprzetu narciarskiego.




PROCES ROZNICOWANIA

* Rdznicowanie produktow to zmierzanie do uksztattowania znaczacych roznic
pozwalajacych na wyrdznienie oferty przedsiebiorstwa wsrdd ofert konkurentdw.

 Obszary roznicowania:

Produkt materialny: ulepszanie technologii, podnoszenie parametrow uzytkowych nart,

prowadzenie badan dotyczacych trwatosci, niezawodnoscl | styly;

Zakres ustug: firmy oferujg bezptatne naprawy przez okres gwarancji, mozliwosc¢

serwisowania w popularnych osrodkach narciarskich;

Personel: wykwalifikowani | przeszkoleni doradcy, katalogi informacyjne, poszerzanie

kompetencji, uprzejmosc | komunikatywnos¢ pracownikow;

Wizerunek: prowadzenie kampanii wizerunkowych firm, wykorzystanie ekspertdw,

budowanie pozycji marki;



EYKL ZYCIA | POLITYKS
ASORTYMENTOWA

* W dobie postepu technicznego cykl zycia produktu sie skraca co widoczne jest takze na
rynku narciarskim, mimo tego stosunkowo dtugi cykl zycia produktu.

* Zastepowanie starych produktéw nowymi nastepuje w sposob stopniowy.
* Wysokie bariery wejscia na rynek, od lat obecni ci sami producenci.
- Nowy produkt w zamysle bedzie cieszyt sie powodzeniem przez kilka lat.

 (Czesto jeden producent pod réznymi markami handlowymi sprzedaje produkty
komplementarne. Obok nart oferujg oni kijki, wigzania, specjalistyczng odziez i inne akcesoria.

* W ofercie producentdw nart czesto pojawia sie takze inny sprzet sportowy.

* Firmy stale przeprowadzajg badania | wprowadzajg innowacje w stosowanych technogiach
wytworczych by przegonic¢ konkurencje.



DZIAANIA MARKE TINGOWE

* Kampanie z udziatem sportowcow

* SpoNsoring: sponsorowanie
zawodnikow, druzyn lub wydarzen
sportowych

* Reklamy 1 artykuty w prasie
specjalistyczne

* Spoty reklamowe w telewizyji

jedynie w kanatach o tematyce
sportowe;

* Filmy krotko | petnometrazowe

bromujace marke

* Billboardy w osrodkach narciarskich
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