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Co to jest notatka prasowa

e forma dziennikarska,
 krotka informacja o danym wydarzeniu,
e adresowana do mediow.



/asady

* najwazniejsze informacje do przekazania dziennikarzowi,
* tylko najistotniejsze informacje,

e zasada: minimum stow - maksimum tresci,

* przejrzystosc,

* mozna sporzgdzic jg przed opisywanym wydarzeniem, po nim lub w
jego trakcie,

* dotgczenie materiatow,

* catosC powinna zmiescic sie na 1-2 stronach.



/asady

* obiektywna i bezstronna,
e poparta sprawdzonymi faktami,

* wtasciwie sformatowana: poza tytutami i srodtytutami jest podzielona
na akapity, ktore utatwiajg czytanie tekstu,

* bezbtedna pod wzgledem merytorycznym, stylistycznym i
ortograficznym.



Popularne btedy

e zamieszczania nieaktualnych informacji,

* rozbudowywanie notatek do rozmiaréow artykutow,

e podawania niepetnych i niesprawdzonych wiadomosci,
e zamieszczanie subiektywnych opinii,

 stosowania wielu figur stylistycznych,

* redagowanie notatki w formie wywiadu.



Pytania na, ktore odpowiada notatka

* kto, co? (podmiot),

* co zrobit, co sie wydarzyto, co sie stato?

e gdzie?

e kiedy?

* dlaczego, jak, w jakich warunkach, okolicznosciach?






Charakter tekstu informacyjnego

* tekst powinien byc krotki,

e zawieracC naturalng skfadnie,

* naturalny czas,

* strona czynna,

* tryb orzekajacy,

e cytaty i duza liczba szczegdtowych informacji,
 zasada piramidy,



TYTUL

Zwroc uwage czytelnika

LEAD (ZAJAWKA)

Stworz ciekawg zajawke i jeszcze bardziej
przyciagnij uwage odbiorcy

ROZWINIECIE

Rozwin temat i przedstaw konkretne
argumenty, dane i statystyki

WATKI POBOCZNE

Podaj przyktady, postuz sie interesujaca
anegdota, wzbogac tekst o szczegoty

DANE
KONTAKTOWE
Zasady skutecz

aestanhl Jadtks odwrdcona pira
notke o firmie i o e o i




Odbiorca

* Zauwaz,

* zapamietaj,
® Zrozum,
 zaakceptuj,
* zastosuj.



Charakter tekstu informacyjnego

 ustal adresata tekstu i pamietaj do kogo piszesz,
* gfowny przekaz umies¢ na poczatku tekstu,
* pisz od siebie, o cztowieku, do cztowieka.



Jak przyciggnac¢ uwage czytelnika?

e uzywaj form osobowych,

* unikaj form nieosobowych,

e kazda czynnos¢ ma autora,

* uosabiaj obiekty (personifikacja),

* podaj wiele szczegétowych informaciji,
* stosuj naturalny uptyw czasu.



Charakter tekstu informacyjnego

e powtarzaj informacje gtowng,

* zadbaj o wrazenie, jakie chcesz wywotac na czytelniku,
* wyliczanie,

e sfowa,

° rym,

* na zakonczenie powtorz gtdwng tresc przekazu,

e pochwata krotkich tekstow.



stowa, ktore zwiekszajq dystans stowa, ktore zmniejszajq dystans
dziata¢ robic

nastapi bedzie

otrzymac dostac

jest w stanie moze

nabywac kupowac

posiadac miec

opuszczac wychodzi¢

udac sie wyjezdzac

przekazywac mowic/powiedziec




w zakresie o

adaptacja dostosowanie
ewaluowac ocenic
funkcjonowac dziatac
implementacja wdrozenie
identyczny taki sam
komponent czesc
obiektywizm bezstronnos¢
osiagnaé zrobic
podejmowac zaczynac
przyznawac dawac

w celu aby
wynagrodzenie placa
wyszczegolnic wyliczy¢




WZOR KOMUNIKATU PRASOWEGO

TYTUL ¢

Okresl cel swojego komunikatu
prasowego w maksymalnie
18 stowach.

DATA ¢

Podkresl swoj profesjonalizm

i wiarygodnosc¢ dzieki zamieszczeniu

w komunikacie miejscowosci
i aktualnej daty.

CYTOWANIA ¢

Dodaj do komunikatu element
ludzki, zamieszczajgc wspierajaca
produkt lub ustuge wypowiedz
wspotpracownika badz klienta.

KONTAKT
Z MEDIAMI ¢

Podaj petne informacje
kontaktowe, aby utatwic
dziennikarzom zadawanie pytan.

TYTUL
F_f_thytu’{

MIASTO Dzien, Miesiac, Rok — Lorem ipsum dolor sit amet, consecteluiadlplscmg elit, sed do
eiusmod:tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Diam phasellus vestlbulum lorem
sed nsus ultricies.

"Opls TWOJego produktu lub ustugi opis. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Diam phasellus vestibulum
lorem sed risus ultricies. Dignissim enim sit amet venenatis urma. Odio facilisis mauris sit amet
Imperdiet nulla malesuada pellentesque elit eget gravida. Velit ut tortor pretium wverra sus-
pendisse potenti nullam ac tortor.

,Lorem lps_um dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.” moéwi Jan Kowalski. ,Diam phasellus vestibulum lorem sed
risus ultricies.”

Wiecej o Twélm produkcie lub ustudze. Lorem ipsum dolor sit amet consectetur adipiscing elit,

HHE

O Twojej firmie

Lorem ipsum dglor sit amet, consectetur adipiscing. € ed do eiusmod tempor incididunt us
labore et dolore magna aliqua. Diam phasellus vesllbulum lorem sed risus ultricies. Dignissim
enim sit amet vengnatls urna. Dowiedz sie wiecej: https://obtk pl/.

Kontakt z mediami

On Board Think Kong

ECCO Intemational Communications Network
Skiemniewickd 14

"'*.01.230 Warszawa

biuro@obtk.pl
Tel. +48 22 321 50 00

* GRABBER

Przykuj uwage swoich
czytelnikdw intrygujacym
pierwszym zdaniem.

-» OPIS

Zachec¢ czytelnikow do czytanis
dalej za pomoca unikalnego

i przyciqgajacego uwage

opisu przedmiotu komunikatu.

*CALLTO
ACTION

Za pomoca klikalnego linku
pokieruj czytelnikéw do miejsca
gdzie dowiedzg sie wiecej

o Twojej ustudze lub produkcie

* ACTION

Zatacz opis firmy oraz klikalny
link do swojej strony.




